AMERIKANISCHE REKLAME-PHOTOGRAPHEN
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DEFE Reklamephotograph steht heute in Amerika vor einer neuen Aufgabe,
Man verlangt von ihm architektonisches Gefiihl. Es geniigt nicht mehr, in einem
Reklamephoto ein Werbebild zu sehen, das lediglich von Kameraprinzipien

diktiert ist. Das Verfahren den zu prog agierenden Gegenstand durch Verteilung

dchaufenster-Dekoration tir Lord and Taylor »+ William Shewell Ellis Phot,

Window Display of Lord and Taylor

von Licht und Schatten in den Vordergrund zu stellen oder ihn durch Kon-
struktion zum Bildmittelpunkt zu machen, ist zu konventionell geworden und hat
sich Uberlebt. Neues Leben sprieBt aus dem Gedanken: Eine Kombination zu
schatfen, in der Gegenstand und Photo in gleicher Weise zur Betonung kammen.
Der Prozefl bedingt, daB die Photographie hierbei das Sekundére ist. Der Kinstler
schafft zundchst eine dekorative Anordnung, die den Bedirfnissen des Auges
genugt. Es kann die Anlage eines Geschifts oder die Schaufensterdekoration

eines Warenhauses sein. Dann erst tritt zu ihr die Licht- und Schattenwirkung,
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