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Wir flhren Wissen.

staltung zu zeigen, wére bei der Fiille des Gleichartigen vielleicht nicht anreiBerisch genug.
Bleibt fir den Reklamephotographen nur ibrig, zu ergriinden, von welchem &sthetischen Ge-
sichtspunkt aus er das Motiv schmackhafter gestalten kann. Er geht also den Wegq ,vice versa".
Er hebt sein Thema nicht aus dem Milieu heraus, sondern stelit es gerade im Gegenteil in eine
andere Umgebung hinein. Was er zeigt, ist kein Trick, sondern Tatsache und Wirklichkeit, Was
der Photograph bei einer Hiusergruppe am Central Park in New York vom Park aus beobachtiete,

wird der Bewohner dieses Wohnblocks spiter in gleicher, nur entgegengesetzter Richtung sehen.

Ivory-Seife » Agentur The Blackman Company s William Shewell Ellis Phot.

Ilvory Seap—through The Blackman Company

Oder das Thema: ein Stiick Seife zu propagieren! Tausendfach oft reizvoll, oft banal geltist.

Hier von Ellis in einer starken photographischen Kombination behandelt: durch die Beweglichkeit

der Hande und des Schattenspiels ist die Starrheit gelost, die dem Motiv in anderer Behandlung

leicht den GnadenstoB versetzen kénnte.

Es ist kein Geheimnis um diese Kunst. Und doch fordert sie nicht allein die volle Schulung des

Reklamefachmanns. Zum Training des Reklamephotographen gehtrt das Gefiihl fiir die Schén-

heit abstrakter Dinge — ein Gefiihl, das nicht angelernt, sondern angeboren sein mul. Ohne

dies Empfinden fiir das Formale ist eine Formgebung im Sinne der modernen Reklame-

photographie undenkbar. Hatte William Shewell Ellis dieses Fingerspitzengefiihl nicht, wire er nur
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