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Wer scharfer zusieht, dem kann es nicht entgehen, dafd auf die Periode rein eir

graphisch-kunstgewerblicher Gestaltung, die wir in den letzten 30 Jahrenin 1 ir

Deutschland gehabt haben, jetzt eine Reaktion erfolgt, die wieder mehr zum un

Malerischen hinwirkt.

Denn das Greifen nach dem amerikanischen Realismus in der Reklamekunst 'ns

war nichts weiter als ein Vorlaufer dieser neuen Bewegung.

Ob dies richtig ist oder nicht, bleibe dahingestellt. In der Reklamekunst scheint 2

alles richtig, was zu dem erstrebten Ziele der Verkaufssteigerung, fihrt.

Die kinstlerischen Zeitprobleme kénnen nur soweit Beriicksichtigung finden als al:

sie durch ihr Neusein von vornherein die Neugier einer grofien Schicht erwecken. en

Gerade dadurch bekommen diese Bestrebungen auch ihre Bedeutung fur die  die

Reklamekunst.Die Darstellungen haben etwasOberraschendes; sie interessieren, en,
weil sie durch die allzu h&u- Iu-
fige Prasentation noch nicht chi
banal geworden sind.,

n Ein Kiinstler aus dieser Grup- Ip-
‘ ® pe der Jingeren ist E. von  'on
Q r ioer Kreibig. Man kann ihn nicht chi
als einen ausgesprochenen en
Reklamekinstler bezeichnen. 3n,
u{ t Er entwarf die Figurinen und nd
die Gesamtausstattungfirdie lie
Meu-Inszenierung von Offen- Hn-
bachs ,Pariser Leben” an den en
Minchener Kammerspielen. 2.
Dann malte er Dekoratives fir fir
die Minchener Ausstellungen en
und zeichnete Plakate. Seine ne
Darstellungen erinnern an an
Toulouse Lautrec, wie iber- ar-
haupt an die Richtung franza- 8-
sischer Malerei, zeigen aber er
bei den Reklamebildern doch ch
schon ein starkes Eingehen en

auf das Wesentliche,
H. K. Frenzel izal
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