wolle, Gewiirzen, Heringen, Kaffee, Tee, Kakao,
Sudfriichten, Jute, Erdol usw. (Beispiele siehe
Tabelle 11).

Weiter liele sich in beschrinktem Mafle auch
die Umsatzstatistik zur Feststellung der Konsums=
wandlungen verwenden. Zwar sind hier nicht die
Absatzziffern fiir einzelne Waren aufgefiihrt, aber
doch fir die einzelnen Industriezweige. Leider
sind diese aber zu sehr grofien Gruppen zusammens
gefalit, Um auf diese Weise Ergebnisse uber Ums
satz= (also Konsum:)wandlungen zu erlangen,
wird man allerdings zunichst warten miissen,
bis die Umsatzstatistik fur eine Reihe von Jahren
vorliegt, was bisher nicht der Fall ist. Erst dann
kann man Entwicklungslinien erkennen. (Ver:
gleiche »Gebrauchsgraphiks 1929, Heft 10).

Schhieftlich kann fur die fraglichen Zwecke auch
noch die Statistik des Guterverkehrs herangezogen
werden. Sie liegt sowohl fir den Verkehr auf
Eisenbahnen wie fiir den auf Binnenwasserstrafien
vor und kann gegebenenfalls erginzt werden
durch die Statistik des seewirtigen Verkehrs der
Hifen. Es sind bei der Giiterverkehrsstatistik ins:
gesamt 76 Warengattungen aufgefithrt nach Ver:
sand und Empfang in den einzelnen 37 Verkehrs:
bezirken des Deutschen Reiches, wie auch von
und nach den fremden Landern. Dazu ist der Ver:
kehr fur einzelne Grolistadte und Hifen gesons
dert nachgewiesen. [ie Zahlen des Guterverkehrs
geben eine ganz gute Ubersicht dber die Ent-
wicklung des Konsums, wenn man sie fiir eine
Reithe von Jahren nebeneinanderstellt. Sie sagen
allerdings kaum etwas aus tiber seine absolute
Hohe, da in ithnen natiirlich nicht diejenigen ver-
brauchten Giter mit enthalten sind, deren Pro-
duktion im gleichen Verkehrsbezirk erfolgt ist, in
dem sie konsumiert werden. (Beispiele siehe Ta-
belle 111).

Hiermit sind die Hiltsmittel zur Feststellung
der Konsumentwicklung, die die amtlichen Er-
hebungen liefern, erschopft. Sie sind keineswegs
ausreichend, jedoch wird ihre richtige und kris
tische Benutzung manche Aufschliisse geben,
Neben den amtlichen Erhebungen stehen zwel
andere Hilfsmittel zur Beobachtung des Konsums.
Eine hiervon sind die Haushaltungsbucher, tiber
deren Statistik und ithre Resultate demnachst in
der »Gebrauchsgraphik« gesprochen werden soll.
Die zweite sind Erhebungen der Einzelhandels:
verbande bei thren Mitgliedern tiber die Umsitze,
sowie die Absatzstatistiken namentlich der grofies

ren Einzelhandler selbst, die ja die Richtungen der
Konsumanderungen genau aufzeigen.

Genaue Zahlen tiber die allgemeine Umsatz=
entwicklung des Einzelhandels in der Vorkriegs=
zeit liegen nicht vor. Nach Schitzungen stieg der
Detaillumsatz vor dem Kriege um etwa eine Mils
liarde jdhrlich an, das sind etwa 4 /). Bei einzelnen
Handelszweigen war die Steigerung allerdings
eine weit groliere, so stieg der Umsatz der Waren:
hauser um etwa 10" jahrlich.

Fir die Nachkriegsjahre liegen fir einzelne
Zweige des Einzelhandels genauere Umsatz-
statistitken vor, allerdings auch nur fir die Ent:
wicklung der Gesamtumsitze. Hierzu gehoren
beispielsweise die Branchen »Bekleidunga (ein:«
schliefBlich Schuhe) und »Hausrat und Mobelx,
( Beispiele siche Tabelle I'V).

Nach und nach dirften immer mehr Einzel:
handelsorganisationen die Notwendigkeit und
Zweckmilligkeit umfassender Absatz: und Be-
triebsstatistiken einsehen und sie durchfuhren,
so dafd allmdhlich wohl auch tber die hier be:
handelten Probleme besseres statistisches Material
vorliegen wird. Eine sehr zweckdienliche Erhebung
scheint der Dieutsche DrogistensVerband einge:
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wichtige Feststellung des prozentualen Anteils der
Markenartikel, der Eigenfabrikate und des losen
Handverkaufs am Gesamtumsatz des Drogisten
erstrecken. Einzelne Ergebnisse sind bereits ver:
offentlicht worden, jedoch beruhren sie die hier
in Frage stehenden Probleme kaum.

Avufschliisse iiber die Struktur des Konsums
und thre Veranderungen geben die folgenden An-
gaben des TietzsKonzerns dartiber, wie sein Ab:
satz sich nach dem Kriege gegeniiber der Vor:
kriegszeit gewandelt hat.®) Zum Vergleich seien
die Jahre 1913 und 1927 einander gegeniiber:
gestellt, Wertmallig ist der Umsatz in dieser Zeit
um fast genau 100"/, gestiegen.Dadie Warenpreise
stch 1in der gl-:ie.:hun Zeit um etwa 50 Y, 1im Preise
erhoht haben, bedeutet dieser Satz eine mengens:
maliige Steigerung um rund ein Drittel. Wesent:
lich 1st nun, wie weit die Umsiatze der einzelnen
Warengattungen von dem Durchschnittssatz der
100 " sigen Steigerung abweichen, denn aus dieser
Abweichung lassen sich eben die Wandlungen im
Konsum der Kiufer am deutlichsten ersehen.

Betrachtet man zunachst die einzelnen Verkaufs:
abtetlungen als Ganzes, ohne aut die speziellen
Artikel einzugehen, die hier gefithrt werden, so
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