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Entwicklung der Einzelhandelsumsatze

und Hausrat.

in Bekleidung (einschl. Schuhe) und in Mobeln
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Weillwaren gar um 19Y%; felen. Gesunken ist

ubrigens auch der Verbrauch von Seidenband,
und zwar um 11", wahrend ihre Gesamtgruppe
um 136 9/ stieg.

Erwihnt mag hierzu noch werden, daf} die Ge-
samtsteigerung des Umsatzes von 100 Y/ sich nicht
auf eine gleichbleibende Kiuferzahl bezieht, son:
dern dald die Zahl der Kunden um etwa 50"/ ges
stiegen 1st. Der Wert des einzelnen Kautbons ist
lediglich um 27 "/ gestiegen. Da der Warenpreis
sich aber im Durchschnitt um 50 %, erhoht hat,
bedeutet diese Steigerung des Wertes effektiv
einen Rickgang der Menge pro Bon um 15Y,,
wenn man auller acht 1aBt, dal} zum Teil geringer:
wertige Ware als frither gekauft wird.

Zum Kapitel der Konsumwandlung mag schliel’-
lich noch bemerkt werden, daf} durch die Elektri-
fizierung der Haushalte ein grofler Umschwung
in den Konsumgewohnheiten herbeigefithrt ist.
Insgesamt diirften augenblicklich in Deutschland
durchschnittlich 50 bis 60 "/ aller Haushalte mit
elektrischem Strom versorgt sein. Von den elektri:
fizierten Haushalten sind — wenn man einmal die
Berliner Zahlen als repriasentativ ansieht — im
Durchschnitt 70 "/ mit elektrischen Platteisen ver:
sorgt, 40", mit Staubsaugern, 30 Y/ mit elektri-
schen Kochtopfen und 10 %5 mit elektrischen
[ees und KaHeekannen.

Es soll mit diesen Ausfithrungen nicht gesagt
werden, dald der Werbeberater oder Reklamechef
nun iiberall mit gleichen Verhiltniszahlen arbeiten
konnte wie den oben angefithrten oder dald in
seinem Bezirk und seiner Branche die Situation
eine ahnliche sei. Es sei nur die Anregung ge-
geben, die Konsumwandlungen genau zu beob:
achten, moglichst mit Hilfe eigener Statistiken.
Dabeisollvorallemunterschieden werdenzwischen
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bungen, und solchen, die in Modewandlungen
liegen. Gegen mangelnde Kaufkraft ist Reklame
auf die Dauer machtlos, wenn es auch wichtig 1st,
stets die potentielle Kaufkraft auszunutzen, Der
Mode mufl die Reklame dagegen stets folgen.
Beide sind eng miteinander verbunden und be:
dingen sich gegenseitig.

BERICHTIGUNG

Den hebrdischen Text zu dem im Dezemberheft auf Seite
B und 9 veroffentlichten Kinderbuch ,Bialik” schrieb
Franziska Baruch, Berlin, Kaiserallee 44.

Der in den B. D. G.-Mitteilungen im Dezemberheft auf
Seite B0 unten links veroffentlichte Entwurf fir die Berliner
Verkehrs-Gesellschaft stammt von Paul Winkler-Leers, der
nebenstehende von Richard Kannenberg. Ferner stammt
der Entwurf auf Seite 81 cben rechtsvon Karl Bober,Berlin,
nicht — wie irrtimlich angegeben — von Werner Beucke.
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