W SLUB

Wir flhren Wissen.

1.Preis im Wettbewerb fir eine Schutz-
marke der Privattelefongesellschoft

1. Price. Competition for a Trademark
tor the Private Telephone Co.

Schutzmarke fordie
Lautor’-5chuh
G.m. b.H. Minchen

Trade-mark for the
“Sutor” Shoe Co,
Munich

1. Preis im Wetthe-
werb flirdie Schutz-
marke Meier & Co.

1, Price. Competit-
ion . for a Trade-
mark for Meier&Co.

Deutschen Forschungsgemeinschaft

Roum der Deutschen Presseémter, Innenarchitektur und Malerei

A room in the German Press Bureaus, interior deceration, mural painting

ZolE SR L G R TR U S O

WO N TRAUGO'TT SICHALCECHER

EIGENTLICH heifit er Ernst Heigenmoser. Im Zeitalter der neven
Sachlichkeit wurde der Name um drei Silben zu lang. Also
Heig. Arbeiten aus friheren Jahren zeigten wir im Min-
chener Heft der , Gebrauchsgraphik”, Jahrgang lll. Heig ist
Miinchener. Doch ausgesprochen minchnerisch, wie etwa F. P.
Glass, ist Heigs Kunst hochstens bis zu einem gewissen Grade.
Es ist zuviel Zuriickhaltung in diesen Arbeiten, als dafi man sie
typisch siddeutsch nennen kdnnte. Gewify — zuweilen durch-
bricht ein burlesker Humor die gebrauchsgraphische Ge-
schaftsordnung, wie auf dem ganz famosen Blatt, wo dem
Weihnachtsengel von einem Kollegen die Locken gebrannt
werden. Aber wie geht es blof} zu, daf man gerade vor diesem
Werk an Berliner Humor erinnert wird? In der Schutzmarke fir
M. u. Co. tritt uns Heigs Humor von der liebenswirdigsten Seite
entgegen. Die beiden Enzian-Wurzelménnchen, gewissermafien
als Schildhalter eines Schnapsgléschens, sind eine launige und
kostliche Schopfung. Schutzmarken-Auftrdge pflegt der Ge-
brauchsgraphiker im allgemeinen sehr ernst zu nehmen. Um-
somehr freut man sich, wenn einer einmal den Mut aufbringt,
eine so ernste Sache von der frohlichen Seite anzupacken.
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