Stimmung ausstrahlten. Hertwig, Heim und

Marggraff hatten sich mit den Problemen

der Reklame, die sie unterbringen muf3-
ten, auseinanderzusetzen. Aber auch da
sind meines Erachtens bessere Wirkungen
erzielt worden als friher. Kenan und Jupp

Wiertz zeichneten die Speise- und Wein-

karten, die von den Firmen Meifiner & Buch

und Meisenbach, Riffarth & Co. in vorbild-

licherWeise reproduziertwurden.Unddann

der Almanach. Die dufiere Form zeichnete

Albert Heim, und im Textteil waren diesmal
alle Prominenten der Journalistik und der

Buhne mit Aufierungen liber Reklame ver-

treten.

Man kann also feststellen,dafiderReklame-

fu guluﬂﬂ .
ynd Tnul'.“r'__ﬂ_l i

ball Berlin 1930 einen erheblichen Fort-

schritt gegen die frlheren Veranstaltungen
bedeutet. Das Hauptverdienst am Gelingen
gebuhrt auch diesmal wieder Herrn Oskar
Konski, dem auflerordentlich rihrigen

Maitre de plaisir der Berliner Reklame.
Robarl
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