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Waage und Burordume
der International Ticket

Scale Corporation
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SELBST in Amerika streben die Frauen nach Schlankheit. Der
Geschaftsmann nitzt diese Tendenz aus. ,,Statt einen Bonbon zu
nehmen, greifen Sie nach einer Lucky” heifit es in der Reklame
einer Zigarettenfirma. Und zahllose Erzeugnisse kosmetischer
Firmen, chemischer Laboratorien und elektrischer Maschinen-
fabriken werden téglich den Frauen zur Benutzung empfohlen.
Natirlich ist die Waage ein bedeutender Faktor im Programm des
Gewichtsverlustes. Und da es bereits mehrere solche gab, mufite
eine neueWaage,um Erfolg zuhaben,besonders anziehend gestaltet
sein. Die International Ticket Scale Corporation lief} also ihr Produkt
von einem Kiinstler, Joseph Sinel, entwerfen. In dem sehr originellen
Prospekt, der ebenfalls von Sinel entworfen und von Karl Noell
ausgefiihrt wurde, heif}t es unter anderem: ,, Auf den ersten Blick
konnte man dieses . . . Modell fir einen ultramodernen Miniatur-
Wolkenkratzer halten, denn es hat die kraftvolle und doch grazidse
Majestét der Gebdude, die mit ihren abgestuften Massen die Ein-
férmigkeit unseres Horizontes unterbrechen. Es ist wirklich Geist in
dieserWaage und Joseph Sinel, ihr Entwerfer, hat sie nicht nur stark
und prézis, verlaBlich und praktisch gestaltet, sondern sie Uberdies
mit eindrucksvoller Schénheit bedacht.”

Joseph Sinel ist ein in Amerika als Graphiker und Reklamezeichner
sehr bekannter und geschatzter Kunstler, der gelegentlich, wie die
Abbildungenzeigen, auchalsInnenarchitekt Hervorragendesleistet.
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