BERLIN
UND SEIN ZEICHEN

VERKEHRSPROPAGANDA. ist im allgemeinen
andere Wege gegangen als die Warenpropa-
ganda. Bei der Stadt Berlin liegt ein Versuch
vor, diese Verkehrswerbung in gleiche Richtung
zu stellen wie die Warenpropaganda. Grund-
satzlich ist es ja auch dasselbe, Berlin versucht
den Besuch von Berlin zu verkaufen oder Berlin
bietet den Besuch von Berlin an. Man hat dafiir
ebenso wie es Markenartikelfirmen zu tun pfle-
gen, ein Zeichen, eine Marke, geschaffen, die
auf allen Drucksachen und Briefen des Verkehrs-
amtes wiederkehrt und die jede Drucksache auch
dann, wenn sie nicht sofort gelesen werden
kann, zu einem Erinnerungsmerkmal fiir Berlin
macht. Diese Marke ist von dem Berliner Gra-
phiker Charal geschaffen worden. Er benitzt als
Hauptsymbol das Brandenburger Tor, bei dem
erdie Saulen durch die Buchstaben des Wortes
Berlinersetzt. Aullerdemtrégtdie Marke
die werbende Inschrift: Jeder einmal

in Berlin. Man will damit zum Aus-
druck bringen, daf} jeder Staats-
birger mindestens einmal seine
Reichshauptstadt gesehen ha-
bensollte. Die ibrigenBeispiele
Berliner Werbedrucksachen, die
wir hier anfigen, zeigen, wie
vorteilhaft sich auch in der Ver-
kehrswerbung eine Schutzmarke ver-
wenden lafit.
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BERLIN
AND ITS “TRADE-MARK"

IN the main, tourist traffic propaganda has
followed different paths from those pursued by
other branches of advertising. The City of Ber-
lin is making an attempt to organize its travel
publicity on the same lines as ordinary business
publicity, In principle, there is no difference.
Berlin is trying to sell visits to Berlin, or Berlin
“offers” trips to Berlin, Just as proprietors of pa-
tent articles are wont to use a trade-mark, so
Berlin has also procured a seal, or trade-mark
which recurs on all printed matter and corre-
spondence issuing from the Traffic Office. Thus,
even if printed matter be laid aside and ignor-
ed for the moment, the trade-mark at any rate
reminds the recipient of Berlin. This symbol is
the work of the Berlin graphic artist Erich Charal.
He has taken the Brandenburger Tor as main
symbol, and supplanted the columns by the
letters of the word Berlin. This is sup-
plemented by the famous publicity
proverb: “Everybody sometime in
Berlin. The idea is to impress
upon the public that every
German should have seen his
capital city at least once.
&S  Other samples of Berlin publi-
@@ city which we publish here, show
@ to what advantage it is possible to
ﬁ% employ a trade-mark in tourist traffic
propaganda.

Translated by E.T. 5.
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