Advertising can never be an exact science. lis effec-
tiveness musi always depend upon the abilitics, the
judgment and the experience of those who plan and
execuie it. Recognizing this fact, Camphell-Fwald
has built up an organization of over 600 people—
whose merchandising experience embraces every
type of commodity, and whose diversified talenis
offer every possible soelution to any advertising

proabhlem. The result is “Advertising Well Directed”’
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ADYERTISING WELL DIRECTED
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Reklame kann niemaols eine exakte Wissenschaft
sein. lhre Wirkung wird immer abhéngen'von der
Geschicklichkeit, dem Urteil und der Erfahrung der-
ienigen, die sie erdenken und ausfihren. In der Er-
kenninis dieser Tatsache hat Caompbell-Ewald eine
Organisation von ber 600 Menschen aufgebaut,
deren Warenkenntnis die mannigfaltigsten Artikel
umfafit. Die verschiedenartigen Talente dieser Per-

sonen sichern jedmdgliche Lésung irgend eines

Reklomeproblems. Das Ergebnis ist ngut geleitete

Reklame« fiir viele fihrende Fabrikanten Amerikas.

»GUT GELEITETE REKLAME«

Die Campbell-Ewald Company bedient folgende Firmen, bzw. macht fir deren Erzeugnisse Reklame:
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