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Erfahrung, die nicht bei den
Akten liegt

Es gibt eine gewisse Art der Erfah-
rung, die nicht zu den Akten gelegt
wird; die nicht durch gefihrte Kam-
pagnen belegt werden kann oder mit
Ausziigen aus abgefafiten Berichten,

Es ist die individuelle Erfahrung, die
jeder von uns besitzt, und diese Erfah-
rung ist erstaunlich verschiedenartig,
| weil wir eine betréchtliche Zahl von
Mitarbeitern beschaftigen, um genau
zu sein, 480.

Es ist daher nicht iberraschend, daf’
es kaum eine Form wirtschaftlicher Be-
tatigung gibt, die irgend ein Mitglied
unserer Firma nicht verfolgt hat. Dies
trigt dazu bei, die Natur jedes Ge-
schiifts, dem wir dienen, zu kléren.
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Mit der Mode gehen

«Was sollen wir mit diesem modernen
5til anfangen?® Mit seinen hochge-
wachsenen, eckig geformten Frauen,
seinen Metallflugzeugen, seiner neuen
Farbenskola, seinen eigenartigen For-
men und abstrakten Figuren. Bis zu
welchem Grade sollen wir dement-
sprechend die Erscheinung der Ware
dndern oder den Charakter eines
Erzeugmisses, bzw. die Form von Be-
héltern und Kartons# Und vor allen
Dingen, wie sollen wir unsere Reklame
auf das neve Tempo abstimmen?®” In
der Broschire ,Mit der Mode gehen”
werden diese Fragen und andere, die
den Geist vorausschavender Verkaufs-
direktoren und Reklomefachleute be-
wegen, klug und hilfsbereit beantwor-
tet. Eine beschrénkte Zahl dieser
wertvollen kleinen Bicher ist noch zu

haben. Ein Ersuchen on lhren Buch-
héndler sichert lhnen prompt ein
Exemplar.
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