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Wir flhren Wissen.

nicht aber, daB man ihn iiberzeugen will. Daf3
man ihn mit vielen Worten sozusagen bléd machen
will, widerstandslos, betiubt. Er findet das unfair.
Reklame soll sich ehrlich an den Konsumenten
wenden, indem sie kurz und klar, sei es mit Schrift,
sel es mit Bild, die Vorteile aufzihlt, die dem Kons
sumenten den Erwerb des angepriesenen Artikels
bietet.

Das sind die Findriicke, die man aus ein Paar
Nummern der Berliner Illustrirten gewinnt: dal3
das treffende, gelungene, also wirkungssichere
[nserat die Ausnahme, das hinterwildlerische, vor:
vorgestrige, daherredende, also wirkungslose In-
serat die Regel ist.

purely private interests of the business house do
not interest the presumptive purchaser in the least.
Most advertisements impress him as in the main,
ignoring him, although the whole procedure is
supposed to be on his account. He finds that
efforts are being made, not to convince him, but
to bewilder and perusade him. He is to be involv:
ed in a tangle of words, confused, stupefied, got
the best of. He considers this unfair treatment.
Advertising ought to make an honest appeal to
the consumer, in that it sets forth in clear and
striking word or picture the various advantages
offered to the consumer by the purchase of the
article recommended.

Such are the impressions gained by the perusal

of a few numbers of the “Berliner Illustrirte” :
the striking, efficient trade:producing advertise:
ment is the exception, and the backwoods, last:
century, loquacious, therefore certainly useless ad-

vertisement IH f]'iE ['LIIE.

Translated by E, T, Schelfaver

ROBERT

CHAMBRE

UNWAHRHEITEN IN DER
KINOREKLAME

If"r’l sicheren Bewufisein ihrer Wirkung auf die
breite Masse wird die Reklame neuerdings von
der hlmzeigenden Industrie in einer Art und Weise
millbraucht, daf} sie so nur noch als schidlich und
unlauter bezeichnet werden kann. — In erster Linie
wird diese Wahrnehmung gemacht bei den An-
kindigungen (Plakaten, Anzeigen und Bespre:
chungen) neu herauskommender, ins und auslin:
discher Filme, also verursacht sowoh]l von den
Filmherstellern, Verlethern wie Kinobesitzern, —
Nicht zum wenigsten auch begiinstigt durch
skrupellos giinstige Ankiindigungen und Be:
sprechungen in den Zeitungen.

Es hat sich im Laufe der letzten Jahre heraus:
gestellt, dall die Filmindustrie nicht diejenigen
»Spitzenleistungen« zustandegebracht hat, die sie
frither versprechen zu kénnen glaubte; so entstan:
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den eine Unzahl groBer Filme, deren Qualitat
derart gering war, dall weder die aufgewandten
grofien Mittel, noch die Leistungen der Mitarbeiter,
noch die der Schauspieler erkennbar wurden. —
Trotzdem werden diese minderwertigen Filme
mit den schwiilstigsten Worten als »Spitzenleistuns
gen« und shervorragend« bezeichnet, begleitet von
den besten Zeitungsbesprechungen, und ziehen
dadurch taglich immer wieder tausende und aber:
tausende bedauernswerter Besucher an, — Mit
Hilfe unwahrer Reklame wverstehen es tiglich
Filmverleiher und Kinobesitzer, in Gemeinschaft
mit geschaftstiichtigen Zeitungsverlegern das
grolle Publikum immer wieder in ihre Riume zu
locken.,

Dieses Publikum kann fiir seine stindigen Ent:
tiuschungen nicht verantwortlich gemacht wer:
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