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Wir flhren Wissen.

und dhnlichen Veranstaltungen seit langem einge:
sehen, dal} es ohne die Zuhilfenahme der Reklame
nicht nur keine Steigerung des Umsatzes geistiger
und kiinstlerischer Erkenntnisse gibt, sondern dal}
vielmehr das Qualitatvollere durch weniger Qualis
tatives uiberfliigelt wiirde. Die unglinstige Lage
der altangesehenen Hof: und Staatstheater, die
gegenuber privaten Unternehmungen immer mehr
in den Hintergrund treten, geht nicht zuletzt auf
die tiberkommene Ansicht der Leiter dieser Insti-
tute zuriick, die der Meinung sind, daBl eben das
Gute keine Reklame notwendig habe, Vollkommen
falsch ist zum grofiten Teil aber die Ansicht ders
jenigen Leiter kultureller Institute, die vergessen,
dafd essich auch in ihren Unternehmungen in erster
Linie um die Steigerung des Umsatzes, wenn auch
nur ideeller Werte, handelt. Alle diejenigen, die
tibersehen, dall eine solche Umsatzsteigerung nur
auf Grund grofiter Produktivitit und einer anges:
messenen Reklame zu erreichen ist, stehen den heus
tigen Verhiltnissen fremd gegeniiber und sollten
im Interesse der Allgemeinheit von ihren verant:
wortungsvollen Posten moglichst bald weggeholt
werden,

Wir geben zu, dafl die Umstellung eines kultus
rellen Betriebes, sei es eines Museums, einer Kirche,
eines gemeinniitzigen, hygienischen oder sozialen
Unternehmens oder einer Hochschule auf eine rein
geschiftliche Grundlage nicht allzu leicht ist. Am
besten haben es unserer Ansicht nach diese Unter:
nehmungen geldst, die wenigstens zum Teil auf
geschiftlicher Grundlage aufgebaut sind. Die
zahlreichen, in den letzten Jahren wieder auf-
blithenden zoologischen Girten, die sich zum gro-
3en Teil aus eigenen Mitteln erhalten, Aquarien
und ahnliche ausstellungsartige Unternehmen
haben es verstanden, durch eine richtige Tatigkeit
und die entsprechende Reklame die Aufmerksams:
keit weitester Kreise auf sich zu lenken. Die zahls
reichen Planetarien, die gleichfalls in den letzten

Jahren aus dem Boden gestampft wurden, sind

ein Beispiel dafiir, dall auch weite Kreise bereit
sind fiir Bildungszwecke etwas auszugeben. Es ist
unserer Ansicht nach nicht die Schuld unserer Zeit,
dall wir einen groflen Teil geistiger Dinge nur
kostenlos anzunehmen bereit sind. Dal} die Menge
heute nur dann ins Museum gehen will, wenn es
sie nichts kostet, ist die Schuld einer vergangenen
Zeit, die durch das aufgenotigte Geschenk eines
kiinstlerischen Genusses dem Empfangenden die
Vorstellung vom hohen Wert desselben geraubt
hat. Es ist aber vollkommen unbegreiflich, warum
kiinstlerische Erbauung oder kirchlicher Trost

ohne die Spende eines vollen Gegenwertes auss
gegeben werden soll. Die aus falschen sozialen
Rucksichten erfolgte Erziehung der Menschheit
zu solchen Geschenken ist das Haupthindernis,
das sich einer rein geschiftlichen Organisation
dieser ideellen Unternehmungen entgegenstellt.
Das neugeschaffene Planetarium lifft ebenso
wenig den Wunsch aufkommen etwas billiger zu
bekommen als es hergestellt werden kann, wie das
Kino, bei dem es keinem Menschen einfallen
wiirde, an eine 6fentliche Subvention zu denken.

Es ist aber nicht allein diese Schwierigkeit ein
geistiges Unternehmen auf eine rein geschiftliche
Grundlage zu stellen. Zum Teil hat man ja gerade
versucht Museen zu kommerzialisieren, um das:
durch die Mittel fiir eine geeignete Propaganda
zu erhalten. Da war es aber dann in den meisten
Fillen der Mangel an geschultem Personal, das
sowohl die notwendigen werbetechnischen Kennt:
nisse, wie auch die dazugehorige wissenschaftliche
Grundlage besessen hitte, um eine erfolgreiche
Werbung durchzufithren. Die zahlreichen, in den
letzten Jahrenentstandenen Museumsplakate haben
zur Geniige gezeigt, dall den dafiir verantworts
lichen Personen selbst die primitivsten Kenntnisse
fiir die Wirkungsmoglichkeiten einer solchen Res:
klame, vor allem durch den Mangel an allgemeiner
Verstandlichkeit fehlen. Es ist aber noch ein zweiter
Grund, der fur das Fehlschlagen der bisher ggs
machten Versuche solcher Propaganda angesehen
werden muld. Das ist eben die Weltfremdheit der-
jenigen, meist in hohen wissenschaftlichen Sphiren
befangenen Personen, denen vor allem von offent:
lichen Stellen aus die Pflege geistiger Angelegen:
heiten anvertraut wurde. Wenn diese Herren eins
mal eine moderne Warenanalyse ihrer ,,geistigen*
Ware vornehmen wiirden, konnten sie daraus
ersehen, dafl die Mehrzahl der von thnen vertrete:
nen Dinge absolut unzeitgemaf} ist und erst eine
vollkommene Uminderung erfahren miilite, um
iberhaupt zur Aufnahme bei einer grofieren Menge
in Betracht zu kommen. Praktisch gesprochen,
dafd die Mehrzahl aller kulturellen Dinge heute
hochst unzeitgemill aufgezogen sind und dal} es
sich in erster Linie um eine Umstellung der Pro-
duktion (kaufminnisch gesprochen) handeln wiir=
de, um iiberhaupt einmal die Grundlage fiir eine
fruchtbringende Reklame zu schaffen. Wenn daher
die Reklame bei der Propagierung ideeller Werte
nicht das geleistet hat, was man sich davon ver:
sprach, ist es kein Armutszeugnis fiir die Reklame,
sondern vielmehr das Zeugnis, dal} die propagier-
ten ideellen Werte einer Fiktion entsprachen.
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