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DIE Mehrzahl der Einzelhandelsgeschéfte hat
es nicht leicht, schon nach aufien so zu wirken,
als ihre ,,groflen” Schwestern, die Warenhéuser.
Sie beherrschen oft ganze Straflenviertel, die
auch der Fremde leicht findet.

In dieser Erkenntnis begannen zuerst die na-
menhaften Markenartikel-Firmen, in den ver-
schiedenen Stddten, Laéden auszuba ven, die vom
Standpunkt der Reklame ihr einheitliches, cha-
rakteristisches Geprége erhielten.

Ihnen folgten dann nicht nur die fortschritt-
lichen Kaufleute, sondern auch jene, die lange
voll Stolz und Aberglauben aus Traditionen ihr
vermorschtes Holzportal hiiteten. Der Konkur-
renzkampf hat auch die Unbeweglichen zum
Mitmachen gezwungen.

Je gréfier eine Stadt ist, desto mehr Laufkun-
den muf3 der Ladeninhaber erfassen und je nach
Geschick und Leistung zu seinen Stammkunden
einreihen. Es muf} also der flichtige Passant
zundchst auf ein Geschaft aufmerksam werden.
Darum ist fir den Einzelhandler die Ladenfront
der wichtigste Reklamefaktor, dem alle anderen
unterstellt werden missen.

Einprédgsam, unverwechselbar soll in einer
Ladenstrafie die Architektur gebunden mit der
Reklame-Anlage alsGanzes wirken und werben.
Die verschiedenenBranchen gebieten von selbst
kennzeichnende Unterschiede als Richtlinien fir
die Gestaltung in Form und Material. Beispiels-
weise bedingen die Waren einer Parfimerie,
eines Juweliers oderOptikersnurkleinere Schau-
fenster und gestatten dem Architekten die ver-
bleibenden gréfleren Flachen zweckmiflig zu
Gunsten der Reklame aufzuteilen.

Es ware allerdings ein Denkfehler zu glauben,
daf} der Reklamewert einer Ladenfront beson-
ders grof} ist, wenn die durch eine geschlossene
Architektur bedingten freien Flchen mit vielen
Texten versehen werden. Im Gegenteil. Eine ge-
schickte Linienfihrung innerhalb der Architektur
kann viel starker und einpréigsamer, rein durch
das Material wirken, als lange ermiidende Texte.

Ein anregendes Beispiel fiir diese Einstellung
bietet die Ladenfront der Firma Scherk. Wie-
viel Buchstaben hétten die groflen Fléchen
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