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Wir flhren Wissen.

die Filialen der Firma Lingel auf. Die schrég zur
Ladentir gefihrten Schaufenster gdngeln ge-
wissermafien den Beschaver bis zum Eingang
und von der Kauflust zum Kaufwillen bleibt nur
noch ein Schritt — durch die Tiir. Die Buchsta-
ben weichen angenehm von dem allgemeinen
Klichee ab und wer von weitem die Inschrift
»Lingel” liest, erganzt in Gedanken ganz unge-
wollt das Wort Schuhe.

Auch die Ubrigen Darstellungen verdienen

noch aufnehmen kénnen und wie an-
genehm empfindet man ihr Fehlen.
Wer einmal an diesem Geschaft vor-
ubergegangen ist, wird es ohne weite-
res wiederfinden. Wie es nicht ‘sein
sollte, zeigt Abb, 1. Die Schaufenster
wurden auch zu ,Ungunsten” der
schlecht leserlichen Firmenanschrift
gedrickt und die dariiber befindliche
breite Flache trégt nur die drei Buch-
staben: WIC. Ein Wic mit (c), den zu
verstehen sich wenige bemuhen wer-
den. Aus der gleichen Abbildung ist
bei dem angrenzenden Laden der
Firma Huber leicht ersichtlich, wie es
auch sein kénnte.

Zu den eingangs erwdahnten Ge-
sichtspunkten bekennt sich auch die
Konfektionsfirma mitihrenS.S.-Léden.
Werbetexte sind nur in den Schau-
fenstern zu lesen, die Fassade bleibt
frei, damit jeder von weitem die zwei
5. 5. und die drei Punkte erkennen
kann. Dies zu erreichen ist restlos ge-
lungen. Es ist eine in ihrer Art muster-
giiltige Reklame-Fassade. Eine gute
Losung in diesem Sinne weisen auch
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allgemeine Beachtung, als gute Vorbilder des
Fortschritts und der werbenden Idee. Bei der An-
lage Kopp&Josephsind die Buchstabenden einen
Schritt ,,vom Erhabenen” zum Lécherlichen ge-
fihrt worden. Schade um die gute Idee an sich.
Der Konkurrenzkampf der Einzelhéndler hat
sich faktisch, jedoch im guten Sinne, auf der
Strafle abgespielt und dieser ein neueres,
besseres Gesicht gegeben. Die mit der Zeit, dem
Fortschritt gingen, wurden erfolgreich.
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