W SLUB

Wir flhren Wissen.

ragend, im Druck lassen sie leider teilweise zu
wiinschen iibrig. Das Bestreben, die Gesetze der
neuen 1 ypographie anzuwenden, ist nicht konse-
quent durchgefithrt, Dadurch ergeben sich Halb-
heiten. Darum lift das Buch, trotz guten Willens
und trotz guter Einzelheiten, als Ganzes zu wiins

schen tibrig. Dagobert 11
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Filmgegner von heute— Filmfreunde von morgen.
Von Hans Richter. Verlag Hermann Redkendorf
G.m.b. H., Berlin. »Ob der Film eine unterhal:
tende, instruierende oder aktivisierende Absicht
hat, er sollte den Menschen freier, stirker, kliiger
machen, nicht bléder. Diese Meinung berithrt sehr
sympathisch. Auch was sonst in dem Buch gesagt
und gezeigt wird, zeugt von guter Finsicht und
frohlichem Draufgingertum. Denn Film hat von
Natur aus weder mit dem Roman, noch mit
Theaterstiick nennenswertes gemein. Diese bauen
sich in erster Linie auf der Kraft des Wortes, der
Film auf dem Wechsel optischer Eindriicke auf.«
Das hat bis vor kurzem gegolten. Aber sind wir
nicht durch den Tonfilm wieder vor eine ganz
neue Situation gestellt? Doch auch ohne Tonfilm
wiirde die Durchfithrung der hier vorgeschlagenen
(sicherlich niitzlichen) Reformen sehr schwierig
sein und bei den Filmunternehmern, bei den Schaus
spielern und auch bei einem groflen Teil des Publi-
kums auf Widerstand stoflen. Eitelkeit der Schau-
spieler, skrupellose Gewinnsucht der Unternehmer
und das sentimentale Bediirfnis des Publikums
nach Einlullung seiner Schmerzen und Sorgen
stehen den neuen Ausdrucksmoglichkeiten, die in
diesem Buche propagiert werden, hindernd im
Wege. Es steht uns immerhin frei, das Beste zu
hoffen. Jedenfalls aber ist das Buch: Filmgegner

von heute — Filmfreunde von morgen — ein
mutiges und sehr anregendes Werk.
*

Es kommt der neue Fotograf I VonWerner Griff.
Verlag: Hermann Redendorf G.m.b.H., Berlin.
Der neue Fotograf sprengt die Ketten der alten
photographischen Asthetik. So iiberaus driickend
sind diese Ketten allerdings schon seit langem
nicht mehr. Der Film und die Liebhaberphoto-
graphie haben sie so gelockert, dal® sie schon fast
gar nicht mehr zu spiiren waren. Griff zieht Bes
lehrung aus dem Film, aus Futurismus und Ex-
pressionismus. Er photographiert beispielsweise
ein Stralenbild, wo Menschen und Autos und
Hauser ineinander tibergehen, wo ein Mensch
auch mal sechs Beine haben kann, oder wo zwei
Beine zur Abwechslung ganz fiir sich allein mar-
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schieren, ohne den lastigen Kérper mit sich her-
umzutragen, Ein solches Bild, das mehrere Auf:
nahmen auf einer Platte mischt, galt frither fiir
grundverdorben. Heute zeigt uns der Film ofter
solche Aufnahmen, und es liltsich nicht leugnen,
daf} sie das Wirrwarr einer Grofistadt besser vers
korpern als eine korrekte Aufnahme, Das Negative
bisweilen verlockender aussehen als Positivabziige,
ist ebenfalls keine ganz neue Entdeckung. Jeder
Retuscheur hat das schon mit Bedauern (oder
Schadenfreude) festgestellt. Die etwas zu radikale
Gebirde Griffs ist also nicht ganz angebracht.
Trotzdem ist es gut, dem groflen photographies
renden Publikum solche Beispiele vorzufiihren
und es von der Konvention zu selbstindigen Ver-
suchen zu bringen. In dieser Hinsicht zeigt das
Buch Griaffs (fachlich) dreiste und entziickende
Dinge. Welch ein Reichtum steckt doch noch uns-
gehoben iiberall in der Wirklichkeit! Seit die
Kiinstler die salbungsvolle Retusche als bestver-
kiufliches Ideal anstreben, fliichtet man gern zur
Photographie, die unbekiimmert Mensch und Ums
welt in der momentanen Bewegung erfaf’t, bizarr,
grotesk, aber lebensnah. Es ist ganz gewilS, daf}
das Photo phantastischer ist, als man im allge-
meimnen glaubt und daf} diese Phantastik noch uns-
ausgeschopft ist. Die Verbindung von Photo und
Zeichnung haben wir allerdings schon weit gliick:
licher gelost gefunden als auf den Abbildungen
Seite 79—81. Trotz aller AnmaBung zeugen diese
Arbeiten von abschreckender Talentlosigkeit. Sie
verunzieren das ganze Buch, das sonst so frisch,
so kiihn und technisch tiberaus gelungen ist.
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Reklame fiir zwei Dutzend erfolgreiche Firmen.
H, Behrmann, Ziirich, Holbeinstrafle. Fin Reklame:
bilderbuch. Ein richtiges Bilderbuch sieht man von
hinten nach vorne durch. So machen es die Frauen
sogar mit Romanen. Und Frauen haben bekannt:
lich immer recht. Die Vimtragidie, die Vigors
episode und die Luxballade sind humorige, Hiis-
sige und tiberaus prignante Reklamegedichte. Auch
die Illustrationen von C. Bockli stimmen zum
Ganzen. Das ist bester Reklamehumor. Auch un:
ter den iibrigen Beispielen, die Behrmann vor:
fiihrt, findet sich selten etwas Gleichgultiges.
Manches amerikanert ja etwas zu reichlich fiir
schweizerische Verhiltnisse, bei anderem wird das
Auge durch unnétige Unruhe nicht gerade beleis
digt, aber doch nutzlos herumgehetzt, Dafiir ent:
schadigen jedoch wieder ganz famose Losungen.
Ungesuchte Frische und weltminnische Eleganz
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