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WEKBEFREIHEILT

c(‘ ERBEFREIHEIT und Gewerbefreiheit sind

begrifflich unloslich miteinander verbunden, Seit
die fritheren presserechtlichen Beschrinkungen ge-
tallen sind, kdnnen rechtlich der Absatzwerbung
nach Form und Umfang keinerlei Grenzen mehr
gezogen werden. Die reklameverbrauchende Wirt:
schaft ist also insbesondere in der Lage, sich fiir
die Durchfithrung ihrer Werbefeldziige neben der
Zeitungs: und Zeitschriftenreklame und zur Frgiin-
zung der Pressereklame der Plakatreklame nach
Belieben zu bedienen. Sie ist freilich da, wo sie auf
diePlakatreklame zuriickgreift,auf diekommunalen
oder privaten Anschlagsstellenbesitzer angewiesen,
wofern sie nicht iiber eigene Anschlagsstellen vers
fiigt. Freilich gibt es wenige Produktionsbetriebe,
die eigene Plakatierungsstellen besitzen, wenn man
von der Giebelreklame und den Dauerreklames
stellen absieht, die in erster Linie an Fisenbahn-
strecken errichtet werden, Fiir die eigentliche
Plakatreklame muf} sich der Werbende an die
sogenannten Plakatinstitute wenden, die in vers
schiedener Form betrieben werden. Einmal gibt es
Stadte, in denen nur auf stadtischen Grundstiicken
Anschlagsiulen vorhanden sind, die von der Koms
mune selbst betrieben und fiir einzelne Reklames
feldziige an einen Reklameverbraucher oder gleich-
zeitig an mehrere verpachtet werden. Weniger
zahlreich sind die Stidte, die ihre Anschlagsstellen
im ganzen derStidtereklamegesellschaftiiberlassen
haben, einem interkommunalen Unternehmen, das
vor allen Dingen in den Groflstidten die Vermitts
lung der Plakatreklame in die Hand genommen
hat. Neben den stidtischen Regiebetrieben und
der Stadtereklamegesellschaft bestehen endlich
private Plakatinstitute, die entweder die Siulen
der Stidte im ganzen gepachtet haben und sie nun
den Reklameinteressenten zur Verfiigung stellen
oder die eigene Anschlagstellen errichtet haben
und betreiben. SchlieBlich besteht eineVerbin dung
dieser beiden Unternehmungsformen in der Art,
daf} ein Privatunternehmer stidtische Siulen und

eigene Anschlagsstellen zusammen verwaltet und
betreibt. Die reklameverbrauchende Wirtschaft
begriiit es dankbar, dafl sie fiir die Verwirklichung
threr Werbeplane nicht allein auf kommunale Be:
triebe angewiesen ist. Die Stidte haben schon
lingst erkannt, daf} sich das Reklamebediirfnis der
Markenartikelindustrien, der Margarine:, Waschs
mittels, Backpulver:, Schokoladens, Kakaos, Zigas
rettens, | abaks, Radreifens und Automobilfabriken
recht gut als ein Mittel zur Auffiillung der stidti-
schen Finanzen ausniitzen l1aBt. Da, wo die Stidte
in eigener Regie ihre Saulen verwalten, macht sich
thr Finanzbediirfnis in erhéhten Plakatierungs-
tarifen geltend, wihrend da, wo die Stidte an die
Stadtereklamegesellschaft oder an private Unter:
nehmer ihre Anschlagsstellen verpachtet haben,
der Pachtpreis so gestaltet wird, daB fiir den Stadt-
sickel eine erhebliche Einnahmelaufend gewonnen
wird. Deshalb wird es begriifit, dal} die Stidte auf
dem Gebiete des Anschlagswesens nicht allein da
sind, dali vielmehr auch private Plakatinstitute zur
Vertiigung stehen, deren Anschlagstarife einen Vers
gleich mit den stidtischen Anschlagstarifen ermog-
lichen. Die gleichzeitige Betitigung privater und
kommunaler Unternehmen biirgt dafiir, daB die
Biume der Gemeinden nicht in den Himmel
wachsen. Es stellt somit ein natiirliches Regulativ
firr die kommunale Tarif: und Pachtpreisgebarung
dar. Aber noch aus einem anderen Grunde ist es
dem Reklameverbraucher erwiinscht, daB sich pri-
vate Initiative auf dem Gebiete des Reklamewesens
auswirken kann. Die Erfahrung zeigt, dal} die
Stidte in der Errichtung von Anschlagsstellen nicht
immer mit der modernen Verkehrsentwicklung
Schritt halten. Wihrend man in Fachkreisen eine
Besetzung der Gemeinden mit Anschlagsstellen fiir
erforderlich halt, die etwa auf je 800 bis 1000 Ein-
wohner eine Anschlagsstelle kommen 1if3t, bleibt
in vielen Stidten die Zahl der Anschlagsstellen
hinter dieser Norm zuriick, weil die Kommunen
es versaumen, mit der Zunahme der Finwohnerzahl
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