auch die Anschlagsstellen zunehmen zu lassen. Da
freilich, wo private Plakatierungsbetriebe wirken,
sorgen sie regelmaliig dafiir, dals Finwohnerzahl
und Anschlagsstellenzahl im richtigen Verhiltnis
bleiben, so dafd fiir die Werbefeldziige eine aus:
reichende Menge von Plakatierungsmoglichkeiten
verfugbar gehalten werden kann.
e

['m so bedauerlicher ist es, dal} die Stidte offen
danach streben, die private Initiative auf dem Ges-
hiete des Anschlagswesens auszuschalten. Zur Zeit
sirkuliert bei den Mitgliedern des deutschen Stadtes
tages ein Rundschreiben des Kolner Oberbiirger:
meisters, das auf eine Anregung derStadt Duisburg
suriickzufiithren ist. Das Rundschreiben schligt
vor, der deutsche Stidtetag moge an das Innen-
ministerium herantreten, damit dieses die Verord:
nungen, durch die seinerzeit die Beschrinkungen
des Plakatwesens aufgehoben worden sind, auffer
Kraft setze und neue Polizeiverordnungen erlasse,
durch die ein kommunales Plakatierungsmonopol
errichtet und sichergestellt werde. Wiirde diesen
Wiinschen der Mitglieder des Stidtetages das
Innenministerium nachgeben, so wiirde das zur
Folge haben, dafb die Kontrolle der stadtischen
Gebithren und Pachtpreise durch die Privat
hetriebe in Fortfall kime und sich das stadtische
Finanzbediirfnis auf dem lebenswichtigen Gebiete
der Reklame unbehindert auswirken konnte.
AuBerdem aber wiirde die erhoffte Ausdehnung
der Plakatierungsmoglichkeiten ganz von dem
Frmessen der Stidte abhingen und es wiirde dens
jenigen Industrien, die fiir einen Ahbsatz ihrer
Frzeugnisseneben der PressereklamePlakatreklame
hetreiben miissen, unmoglich sein, thre Werbung
in dem erforderlichen Umfange durchzufiihren.

Es wird deshalb die Erwartung ausgesprochen,
daf sich das Innenministerium den Wiinschen der
Stidte versagen moge, Die Nachteile eines kommus
nalen Reklamemonopols hitten nicht allein die
Reklameinteressenten zu tragen, sondern nicht
weniger die Massen der Verbraucher, an die die
Ware iiber eine verteuerte und eingeengte Reklame
herangebracht werden miifite. Hinzu kommt, dafld
es mit dem Grundsatz der Gewerbefreiheit nicht
vereinbart werden kann, auf einem gewerblichen
Gebiete dffentliche Monopole zu errichten, zumal
auf einem so lebenswichtigen Gebiete, das noch
in voller Entwicklung begriffen ist.

Erst recht aber werden sich die Kreise gegen ein
solches kommunales Reklamemonopol wehren, die
mitihren gewerblichen undkiinstlerischen Leistuns

sen der Reklame dienen. Die Gebrauchsgraphik,
die die Reklamemittel zur Verfiigung stellt, wiirde
eine Einengung der Plakatierungsmoglichkeiten
der Reklameverbraucher am unmittelbarsten zu
spiiren haben. Die Verteuerung des Plakatierens,
dieals Folge einesstidtischen Monopols unzweifels
haft eintreten wiirde, miilte dazu fithren, daff die
an sich schon nicht gerade reichen Auftrage zum
Entwurfund zur Herstellung von Reklameplakaten
weiter vermindert wiirden. Ebenso miif3te die Hoffs
nung der Gebrauchsgraphik, dal ein Zunehmen
der Zahl der Anschlagsstellen eine Erweiterung
des Auftragsmarktes bringt,zunichte werden, wenn
es kiinftig von der nicht gerade lebhaften Initiative
der Kommunen allein abhinge, ob neue Anschlagss
stellen errichtet werden sollen oder nicht. Das
Reklamegewerbe wird sich daher gegen die kom:-
munalen Monopolwiinsche mit der Entschiedens
heit wenden, zu der die Notlage dieses Gewerbe:
zwelges zwingt.
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