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A LIGHT POWDER, THAT ADH
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Pariser Modeillustratoren, die in ihrer delikaten Linien-
und Farbgebung ganz und gar vom japanischen Holz-
schnitt ausgehen, werden auf der ganzen Welt verstan-
den. Die deutschen Plakatkiinstler, die einen sachlich-
romantischen Stil fir die Warenanpreisung in ihren
Plakatbildern schufen, werden ebenfalls auf der ganzen
Welt verstanden, und die moderne amerikanische Reklame-
kunst begeistert uns schon mehr als die frOhere, bei der wir
besonders die Zielsicherheit der Verkaufsargumentierung
bewunderten.

Im Gegensatz zur Architektur, die man in ihrer nevesten
Form als ,,neue Sachlichkeit’” bezeichnet (obwohl dieses
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