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Die michtigen Bogen des Seegangs, die dem Plakat ,,Urlaub in

den mecklenburgischen Ostseebidern™ Griie und Schwung ver-

leihen, bringen das Herz des Grofistidrers in unruhige Wallung.
In diesen Schwiingen liegt der psychologische Anreiz, Ziel und
Weite des verlangenden Wunschriehs. Auch die Haupttarbe, em
in drei Schattierungen abgestuftes Blay, kommt der Sehnsucht nach
Lichr, Luft und Wellenbad entgegen. Rein gegenstindlich ist auf
dem Plakar wenig genug zu sehen, Dieses wenige aber zieht das
Unterbewufitsein in semen Bann. Es st ein ausgerewhneres
Plakar, weil sich der Findruck davon im Gedidwnis festsetzt wie

eine unvergeBliche Melodie.
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Das zweite hier abgebildere Plakat wirbt fir ein Buch von Benge
Berg: Die selsame [nsel. State einer Insel zeigt uns der Kiinstler
fiinf merkwiirdige Vigel, Lummen, die nach verschiedenen Rich-
rungen thre Riple strecken. Gerade dadurch erreicht Ahlers die
1.‘||'-..L|"-|. AT restive "‘-"‘-l1|-.|ll'|

Man sicht auf die Vigel, die so gespannt nach irgend etwas

Ausschau halten und ITREL sich A far elne sonderbare Insel mag
|-

das ssin? Wo liege sie? — und kauft dann das Buch, um alles zu
ertahren.
Das nennt man in der Werbesprache : Kautanreiz. Fr. 5
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