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Wir fihren Wissen.

Der Ausschull verdoffentlicht u. a. die Durchs
schnittsumsitze, die auf das einzelne Unternehmen
entfallen, sowie die Umsatze je beschaftigte Per:
son. Diese Zahlen sind kaum noch von aktuellem
Wert, da sie nur bis zur ersten Halfte 1926 reichen;
seitdem scheinen sich die Verhaltnisse hier jedoch
sehr geindert zu haben, wie diesbeziigliche Ans:
gaben des Reichsverbandes fiir Damens und Mid-
chenkleidung erweisen. Hiernach hat sich in den
einzelnen Geschiftsgruppen namlich der Umsatz
von 1926 auf 1928 ganz wesentlich gehoben, durch-
schnittlich um fast 60 9/,

Wesentlich fir die Marktkunde ist die Frage
nach der Mitgliedschaft der Einzelhandelsfirmen
bei Einkaufsgemeinschaften genossenschaftlicher
oder nichtgenossenschaftlicher Form. Eine solche
Mitgliedschaft geben an in den Branchen:

Textilien (allgemein) . . . . . . 118 von 313
Herrens und Knabenkleidung . 11 ,, 87
Damens und Midchenkleidung 29 ,, 123
Wiasche und Aussteuer . . . . . 26 ,, 144
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berichtenden Firmen.

Hierzu mul} jedoch bemerkt werden, dal} die
7 Firmen der Putzbranche simtlich einem Konzern
zugehoren. Zu einer Kreditgenossenschaft gehoren
insgesamt 58 Firmen.

Im tibrigen mogen noch die folgenden Ergebs
nisse der Fragebogenbefragung von marktkunds-
lichem Interesse sein, die sich auf die Lieferanten
und die Verkaufsbedingungen beziehen.

In der Gruppe Textilien (allgemein) werden 65
bis 98 "y aller Waren vom Fabrikanten direkt bes
zogen, wihrend der Grollhindler nur fiir solche
Waren als Lieferant herangezogen wird, die beim
Fabrikanten nicht sofort greifbar sind (Nachbestel-
lungen wiahrend der Saison). Kurzwaren, die ihrer
Vielgestaltigkeit wegen jeweils nur in kleinen
Mengen gebraucht werden, werden in der Regel
vom Grossisten bezogen, ebenso gemusterte Kleis
derstoffe und Neuigkeiten, die des Moderisikos
wegen meist nicht in ganzen Stiicken auf Lager
genommen werden. Im allgemeinen steigt der Ans
teil der direkt vom Fabrikanten bezogenen Waren
mit der Betriebsgriéfie; in mehreren Fillen wird
darauf hingewiesen, daf} durch den Zusammen:
schluf zu einer Einkaufsgemeinschaft der direkte
Bezug aller Waren vom Fabrikanten ermoglicht
ist. Bei einigen Waren, namentlich bei Druckwaren,
sind auch die groflen Firmen auf Grossisten ans
gewliesen.

Die Einzelhiandler mit Damens und Herrens
kleidung beziehen die fertige Konfektion durch-
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weg vom Konfektionir. Auch die Wischefirmen
beziehen tliberwiegend direkt vom Fabrikanten.
Von den 114 berichtenden Firmen dieser Branche
geben 48 an, daB sie alle Waren, und 36, daf} sie
fast alle Waren vom Fabrikanten unmittelbar bes
ziehen. Vom GrofShindler werden bezogen: Stoffe,
insbesondere hochwertige und auslandische Stoffe,
ferner Kurzwaren, Nihgarne, Knopfe, Nadeln,
Binder, Taschentiicher, Druckwaren, Neuheiten.

Im Putzhandel spielt der Grossist noch eine
aullerordentlich grofe Rolle. Hier wird in einem
Falle der Bezug aller Waren vom Grofhindler
berichtet.

[Ther die Bedingungen des Einzelhandlers beim
Verkauf gibt die folgende Tabelle Auskunft, zu
der jedoch bemerkt werden muf3, daBl die Zahl
der auf Kredit verkaufenden Firmen nichts aus:
sagt iiber den Umfang der Kreditverkaufe, da
diese oft nur einen niedrigen Prozentsatz der Ge:
samtumsitze darstellen. Auch mdgen die Verhilt:
nisse sich hier inzwischen gewandelt haben.
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Rabatte werden in Hohe von 5 bis 10 “/s beson:
ders hiuhig an Schneider, Modistinnen, Wieder:
verkiufer gegeben, dann aber auch Barzahlungs:
rabatte von 3 bis 5 "/, Abzuge fiir Groflabnehmer,
Sonderrabatte fiir Beamten: und Hausfrauen-
vereine.

Schliefflich ist noch bemerkenswert, dal} sich
bei folgenden Waren festgesetzte Verkaufspreise
finden (Markenartikel), die in der Regel als Mini:
malpreise gedacht sind, aber unter dem Drucke
der Konkurrenz kaum uberschritten werden diirf:
ten. Trikotagen ( Jager, Berger, Lahmann), Strick-
waren (Bleyle), Linoleum, Druckknopfe (Koshi-
nor), Nahgarne, Markenstrimpfe ( Etam), Marken-
kragen (van Heusen).

Es diirfte kein Zweifel daran bestehen, dals sich
in der Zeit seit 1926 auch auf dem Gebiet der
Bekleidung der Markenartikel weit uber die vors
stehenden von der Enquete festgestellten Warene
gruppen und Marken ausgedehnt hat.

Das wiren die hauptsichlichsten Fakten, die
der Marktanalytiker fiir seine Arbeiten aus der
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