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ZIETARA-PLAKATE | BN R NEY

daf} sie sehr viele Nachahmer gefunden hat. Jedoch das ist das
Geschick jeder starken persénlichen Leistung. Die Art der figir-
lichen Gestaltung Zietaras ist fur einen Teil der MUnchner Plakat-
kunst geradezu charakteristisch geworden; sie reprasentiert
den Gegenpol zur Hohlweinschen Plakatauffassung, und sie
erwies sich ebenfalls als sehr erfolgreich, denn in mehr als 70
offentlichen und beschréankten Ploakatwettbewerben erhielt Zie-
tara die ersten Preise. Noch bei seinem 40. Wettbewerbssieg
konnte er schreiben: ,,In samtlichen beschickten Wettbewerben
nur erste Preise”. Allein diese Tatsache mag junge Kiinstler ver-
anlaf3t haben, die Zietarasche Bildauffassung fur sich abzu-
wandeln. Solche Nachahmungen kénnen natiirlich immer nur
zu einer Verwdsserung fihren, und es wird auch dann fir das
Original immer schwerer, starke Eindriicke auf die Konsumenten-
massen auszuuben, da das Publikum nicht gewohnt ist, so feine
Unterschiede zu erkennen wie diese dem Fachmann geldufig
sind. Trotzdem kann die Werbewirkung eines Originals niemals
tatsdchlich entwertet werden, denn die Urspriinglichkeit einer
Erfindung ist noch nie durch Nachempfundenes ibertroffen
worden. In letzter Zeit haben die von Zietara fir die |. G. Farben

A.-G. geschaffenen Inserate fir Indanthrenstoff-Farben grofie
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