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Deshalb ist der starkere Appell in dieser Werbung der Schénheits-Appell, und zwar nicht, die
Schénheit der Jugend, sondern die Schénheit der vollendeten Dame. Sie wirkt auf uns viel
stdrker und ganz anders als das jugendlich schéne Médchen, weil ihre Wirkung der Ausdruck

ihrer Persénlichkeit ist. Gerade in den Schlegerschen Inseraten sehen wir zwei Schénheits-

—

ideale: die wissende Frau, die liebt, weil sie weif}, und die andere Frau, die wissend wird durch

die Liebe.

Ein anderer Yorzug dieser Inserate ist die starke Atmosphdre der Bilder, die der Unterstitzung des

Wortes nicht bediirfen. Auch das ist richtig, denn das Auge vermittelt uns immer eine voll-
36 kommenere Kenntnis von den Dingen als das Wort. Worte driicken Meinungen und menschliche
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