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" DIE MODEREKLAME

Nach einem Vortrag von Gertrud Lenning
fir den Verband der Werbetatigen Frauen Deutschlands E. V.

Die Propagicrung modischer Erzeugnisse zerfillt in folgende zwei Haupteruppen: erstens
Finfithrung einer neuen Mode und zweitens Verkauf der in Mode gekommenen Waren,
Die Eirfiihrung ciner neuen Mode wendet sich in ihrer Propaganda an den Fachmann und
an di¢ in modischen Dingen fuhrende Dame. So wichtig die Idee des Schipfers einer neuen
: Mode ist, so kann sich die Lancierung aber niemals allein auf den originellen Einfall stiitzen,
! sondern sic mull immer die internationale Wirtschaftslage und die gesamten geistigen Stros
mungen in Betracht zichen. Nur wenn eine neue Modeidee all die tausend kleinen Zeit:
stromungen mit feinstem Gefiihl in sich verarbeitet, hat sie Aussicht auf Frfolg. Die sachliche
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