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Informierung geniigt in der Werbung nicht einmal bei der Anpreisung fiir tigs
liche Gebrauchsgegenstinde, in der Mode ist die sachliche Intormation von
ziemlich untergeordneter Bedeutung. Eine Neuheit, die nicht der herrschenden
und sich entwickelnden Zeitstromung entsprichr, wird auch niemals durch eine
Propaganda zum Erfolg gebracht werden kinnen. Aber bei der Schnelligkeit
der Mode verlangt auch die beste Modeidee kraftvollste Unterstiitzung durch
die Reklame, damit sie nicht veraltet, bevor sie wirtschafilich ausgenutzt wurde,
Modepropaganda soll den Fachmann nicht nur orientieren, sondern sie mufd ihn
iiberzeugen, damit er an die Méglichkeiten eines neuen Geschiftes glaubt.

Die sich an dic breiten Massen wendende Verkaufspropaganda hat das
Publikum zunichst zu informieren, dariiber hinaus mult sie aber verlocken
und verfiithren. Fiir den Fachmann werden die sachlichen Argumente immer
die ausschlaggebenden sein, fiir das Publikum aber mehr die stimmungs:
malligen. Die Zahl der Propagandamittel ist auf keinem Gebiete so grol} wie
in der Mode.

Die Einfiihrung einer Modeidee beginnt oft schon beim Faden (Kunstscide,
Leinen, Wolle). Hier sind meist wirtschaftliche Voraussetzungen mallgebend,
die der Propagandist beachten, aber nicht zu offensichtlich in den Vordergrund
schieben darf. Ein bewihrtes Mittel ist die Gewinnung der grofien Modefiihrer,
d. h. dall die Neuheit Aufnahme in den tonangebenden Modchiusern. bes
sonders in Paris findet. Der Glaube an die Sicherheit und Werbekraft dieser
Fiihrer ist unbestritten. Die Industrie wartet darauf, was diese Fiithrer den nachs
schaffenden Kreisen der ganzen Welt diktieren.

Bei der Einfiihrung einer Modeidee hat die Presse den stirksten Anteil. Fine
gute Moderedakteurin hat nicht nur ein Amt, sondern sie hat auch eine Meinung

Ist es einem deutschen Fabrikanten gelungen, seine Neuheiten in Paris anzus
bringen, auch fremde Finkiufer hitten daran Gefallen gefunden, dann mul} er
durch dircktes Angebot und durch Reklame in den Fachzeitschriften bekannts
geben, dald er der Hersteller dieser Neuheiten ist und sie zum Verkauf bereit
hilt. Bei Markenartikeln und sehr verbreitungsfihigen Neuheiten geben die
Fabrikanten vielfach ihren Einzelhindlern noch Reklamematerial zur Verteilung
an das Publikum, Dadurch behalten sie die ganze Reklame in der Hand. Sehr
wichtig ist Aufklirungsarbeit vom Fachmann zum Fachmann und durch Lehr.
filme fur das Verkaufspersonal, durch Werbeschriften und Hauszeit:chriften,
denn es gehort heute zum guten Ton, den Fachmann technisch aufzukliren und
den Laien zu belehren.

Die Modenschau, das.beste Propagandamittel fiir Moden, wird heute ja aus:
giebig angewendet. Sie dient der Einfithrung einer neuen Mode ebenso wie dem
Verkauf. Hieran schlicBt sich die Modeberatung an, die man auch als selb:
stindiges Werbungsmittel betrachten kann. Noch viele andere Wege versuchen,
die Kiuferin auf die richtige Mode zu lenken und zum Verkauf anzulocken,
Schnittmuster, fertige Modelle fiir Dinge, die nachgearbeitet werden sollen, wie
bei den N.W.K. Strickwaren. Nicht zuletzt helfen unsere auf modischer Sachs

skenntnis aufgebauten Schaufensterdekorationen.

Eine der interessantesten Abteilungen ist das Inserat. Wir lassen hier am

| besten in der Abbildung Beispiele sprechen.

Nun wire noch die Frage aufzuwerfen und zu beantworten: War unsere Modes
reklame in der bisherigen Form gut?

Wir méchten mit Ja antworten, denn wiire es nicht so, so hitte die deutsche
Frau ihre ganze Frscheinung nicht derart verfeinert, wie es in den letzfen
10 Jahren geschehen ist.

Die Reklame fiir den Fachmann krankt dagegen wieder an Finseitigkeit und
allzu grobier Vorsicht, Der Fabrikant flihrt zu wenig, weil er meist zogernd dem
Auslande folgt. Internationale Orientierung ist fiir jeden Fachmann unerliflich.
Trotzdem sollte man nicht so sehr am Ausland hiingen, sondern Mut zu cigenen
Gedanken und zu den eigenen Fihrerfihigkeiten haben. Denn nur, wer Fithrer
sein will, kann wirklichen Erfolg erreichen. Nacharbeiter und Nachemptinder
stehen immer an zweiter Stelle, auch im Erfolg.

58

http:/digital slu hmmﬁﬁaﬂ 00110/78
Deutschen Forschungsgemeinschaft

UHIVERSITAY
ERFURT




