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Wir flhren Wissen,

noch hohere Sitze kommen vor: es wurden im
Enquéteausschul} folgende Rabattsitze genannt:
Fiir PebecosZahnpasta 53,8 Proz., fiir Scotts Emul-
sion 58,7 Proz., fiir Wybert:Tabletten 66,6 Proz.
Schon vor zwei Jahren haben die Lingner-Werke,
eine der maligebendsten Markenartikelfirmen, vor
so hohen Rabattsitzen gewarnt und gesagt, daf}
ein Aufschlag von 100 Proz. auf fertig abgepackte
Markenartikel sich den Behorden (und damit doch
wohl auch den Konsumenten) gegeniiber nicht
gut vertreten lasse. Sie meinten damals, dald das
gegenseitige Uberbieten der Fabrikanten in Vors
teilen fir den Handel letzten Endes zu einer Ver:
schlechterung derWare oder einer [Tberhchung des
Konsumentenpreises fithren miisse, und stellten die
Frage, ob es nicht richtiger sei, daf} bei einem Ar-
tikel, den der Fabrikant mit 50 Pfg. abgeben konne,
der KonsumentenpreisstattaufRM 1.,—, mit 50 Proz.
fiir den Handel besser auf RM 0,75 mit 33!/, Proz.
Rabatt fiir den Handel festgesetzt werde. Sie wars
fen weiter die Frage auf, ob man nicht die Aus-
wiichse im Rabattsystem dadurch bekimpfen
miisse, dall der Schutz der Preisbindung nur den
Artikeln gewihrt werden solle, deren Handels=
spanne sich in verniinftigen Grenzen hilt.

Eine allgemeine Herabsetzung der Handels-
spanne wird nun aber naturgemill von seiten der
Handler aufs Schirfste bekimpft werden. Es gibt
kein Mittel, den Hiandler davon zuriickzuhalten,
dem Konsumenten gegeniiber eine Ware deswegen
stirker als eine gleichartige zu empfehlen, weil er
pro Stiick mehr verdient. Ein groBer Teil der
Hindler ist wahrscheinlich wirtschaftlich nur unter
grofien Schwierigkeiten in der Lage, auf die bis-
herigen Rabattsitze zu verzichten, da die Herab-
setzung die Kalkulationen vollig umwerfen werde,
Die bequeme Handhabung des Markenartikel:
verkaufs, namentlich im Tabakwaren: und Schokos
lade-, aberauch im Seifen: und Lebensmittelhandel,
verbunden mit dem nicht allzu hohen Kapital-
bedart und der landliufigen Meinung, dall be-
sondere kautmannische Schulung nichterforderlich

wire, haben zu einer Ubersetzung dieser Handels: .

branchen gefithrt. Die Folge davon ist, dal} auf
den einzelnen Betrieb nur noch ein geringer Ume
satz entfillt und dal} viele Betriebe ithr Dasein nur
dank der hohen Handelsspanne fristen. Oft hat
sogar diese Handelsspanne bei den Markenartikeln
als Ausgleich zu dienen fiir den zu niedrigen und
durch die Konkurrenz gedriickten Aufschlag auf
freie Ware, die somit unter dem Preis verkauft
werden kann, der ihren Finkaufss und Vertriebss
kosten entspriche.

Noch stirker jedoch als die Verringerung der
Handelsspanne wiirde die Einzelhindler die dro-
hende Aufhebung der Preisbindungen treffen.
Denn in diesem Falle wiirde die Konkurrenz sehr
bald die Preise der Markenartikel auf den niedrigst-
moglichen Preis herabdriicken. Nirgends wiirde
nimlich die Konkurrenz sich verheerender aus-
wirken als beim Markenartikel, der iiberall in
gleicher Qualitit und Form angeboten wird, wo
also jede Preisermifligung in einem an sich noch
so unbedeutenden Laden die gleiche Preissenkung
an allen tibrigen Verkaufsstellen zur Folge haben
miifite. Der Verkaufspreis der Markenartikel wiirde
praktisch auf den Einkaufspreis sinken und die
Handler infolgedessen jedes Interesse daran ver:
lieren. Das wire das Ende des Markenartikels
iberhaupt. Es bedeutete auch das Ende der klei-
neren Markenartikel produzierenden industriellen
Unternehmungen, denn nur die ganz grofen
Firmen, die schon fest eingefiihrt sind und eine
groffe Reklame bezahlen konnen, wiirden Mittel
und Wege inden, thre Ware weiterhin abzusetzen.
Die Folge einer allgemeinen Aufhebung der Preis-
senkung wire also die Vernichtung vieler Betriebe
des Handels und der mittleren resp. kleineren
Industrie.

Da also eine Aufhebung der Preisbindungen
unter allen Umstinden vermieden werden muf3, da
andrerseits aber eine Preissenkung fiir die meisten
Markenartikel nicht zu umgehen sein wird, muf}
eine Losung des Problemes ,,Preissenkung trotz
Preisbindung” gefunden werden. Man wird sich
jedoch nicht einseitig auf eine allgemeine Be:
schrinkung der Handelsspannen allein festlegen
konnen, man wird ebensosehr auf der Seite der
Fabrikanten die Moglichkeit der Senkung des
Fabrikantenpreises erortern miissen. Jedes schema:
tische Vorgehen sollte vermieden, jede Moglichkeit
fiir PreisermaBigungen jedoch ausgenutzt werden.

Eine schematische Beschrinkung der Handels-
spanne etwa in der Art, dal fir alle Artikel, fiir
die ein Rabattsatz von mehr als 33'/s Proz. gewihrt
wird, der Preisschutz aufgehoben wird, wiirde in
hoherem Mafle als ein allgemeines Verbot der
Preisbindungen dazu fithren, dafl die Mittel- und
Kleinindustrie zugunsten der GroBunternehmer
vom Markt ausgeschaltet wiirde. Immerhin sollten
Auswiichse in der Rabattgewihrung beseitigt
werden, nicht zum Schaden selbst der Hindler,
die beim Verschwinden aller der Marken, die
sich lediglich durch die tiberhéhte Nutzenspanne
halten konnen, durch eine fiithlbare Lagerver:
minderung Vorteile hitten.
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