Plakate aus den
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DR. HANS SACHS
DIE KUNSTLERISCHEN UND KULTURELLEN WERTE
EINER PLAKATSAMMLUNG

IN diesem und dem im niichsten Hefte folgenden
Aufsatze soll der Versuch gemacht werden, den
kiinstlerischen und kulturellen Wert, gleichzeitig
den geschichtlichen Werdegang des deutschen
Kiinstlerplakates von seiner Geburt im Jahre 1896
bis zum heutigen Tage in ganz groben Umrif}linien
zuschildern. Grob, weil derzur Verfiigung stehende
Raum nicht mehr als Andeutungen zulaf3t, die oft
nur dem verstindlich sein werden, der diese 3!/
Jahrzehnte miterlebt hat. Denn die Entwicklung
des deutschen Kiunstlerplakates kann man nicht
ohne weiteres aus dem Stil der jeweiligen Kunst:
richtung der gleichen Jahre ablesen, weil der
Hauptzweck, die kaufmannische Werbung, nach
thren Bediirfnissen oft genug die Mittel formte,
die den Kiinstlern in die Hand gegeben wurden,
und so sehen wir einen vielfaltig verschlungenen
Weg dieser Entwicklung. Oft lag er im rein
Abstrakten oder Asthetischen, dann wieder be:
gleitete er die jeweilig herrschende Wirtschafts:
form oder folgte der ewig schwankenden Gesins-
nung der Masse. Wie unsere heutige Zeitim Rhyth-
mus und Tempo des Viertaktmotors und Achts
zylinders schwingt, so gab es auch einmal eine
Kulturepoche des Jugendstils, einer Hungerblok-
kade, einer Revolution. Stil und Mode der Mens-
schen, thre Kleidung, ihr Kunstwillen, ihr musi-
kalischer Takt formten sich aus den wechselvollen
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Schicksalen der ganzen Nation. Auch das Plakat
blieb von diesen Einfliissen nicht verschont und
spiegelte alle Schattierungen soziologischer und
kiinstlerischer Wandlungen wider: die spielige
Biirgeratmosphire der 90er Jahre, die ans Licht
drangenden neuen Krifte der Jahrhundertwende,
den dsthetischen Snobismus der Vorkriegszeit, die
aufgeblihte Verlogenheit der Kriegsjahre, die
Ihsziplinlosigkeit und Verelendung der Inflation,
die Erniichterung des Erwachens und die Hems
mung und Armut im Wiederaufbau.

Es wire verlockend, den Einfliissen nachzus-
spiiren, denen das Kiinstlerplakat in Deutschland
und afideren Lindern unterworfen war, wie weit
Mode, Kunstrichtung, wirtschaftliche Zusammens
hinge, nationale, psychologische Faktoren es bes
eindruckt haben, und wie weit schlieBlich die
nationalen Besonderheiten auch im Kiinstlerplakate
sich mit der fortschreitenden Wiederanniherung
der Volker allmihlich wieder verwischten.

So gibt jedenfalls meine Sammlung von 11 000
solcher Dokumente kaufmannischen Werbewillens
und kiinstlerischer Hilfsbereitschaft reiche Ans
regungen nach vielen Seiten, gewihrt soziologische
und vodlkerpsychologische Einblicke, schneidet
Fragen kulturgeschichtlicher und reklametechs
nischer, wirtschafthicher und politischer Natur an
und lif8t auch den Laien Umfang und Bedeutung

http:/digital slu hmm&ﬁﬁ&’l 00120/80
Deutschen Forschungsgemeinschaft

UHIVERSITAY
ERFURT



