e
Den

! deutschen Zeitungsverlegern

i | winscht die »Gebrauchsgraphik¢ ein gutes neues Jahr. Sie ver-
‘ | bindet damit die Hoffnung, daB sich die deutschen Zeitungs-
| verlage der Mitarbeit der »Gebrauchsgraphik« bei ihrem An- I
zeigengeschaft mehr als bisher bedienen mdchten.

Die »Gebrauchsgraphike, seit Jahren die anerkannt fihrende

| Monatsschrift der Reklamekunst, wird von den fir die Werbung
maf3gebenden Stellen jeder gréfleren Firma gelesen. Sie ist l
nicht etwa nur eine Fachzeitschrift fir Kinstler, sondern sie ist

die universelle Werbezeitschrift @

die sowohlvon allen Grof3inserenten Deutschlands wie auch des

Auslandes mit dem lebhaftesten Interesse verfolgt wird. Auf die
»Gebrauchsgraphik¢wirdzurickgegriffen, wennAufirageerteilt

werden sollen. Sie gilt als maf3gebend fir alle Vorgénge auf
dem Gebiet der Reklame, sonach also fir jeden Zeitungsverlag

ein wirkungsvoller Werbetrager @

Darum:

Mehr Glauben an die Werbekraft der Anzeige!

Mehr Vertrauen zu den eigenen Werbetheorien! .
Mehr Teilnahme an der Entwicklung der Reklame!

NurTatenund nichtWortekdnnenKrisen Uberwinden. DiesenMut
‘ zur Tat im Jahr 1931 winscht den deutschen Zeitungsverlegern

1 Der Verlag der » Gebrauchsgraphik «|
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