Die neue Form des Reklame-
entwurfs in Amerika hat den Art
Director (den kinstlerischen Lei-
ter) geschaffen. Die Entwicklung
des Spezialistentums brachte es
mit sich, daf} ein fihrender Kopf
und eine Hand da sein missen,
welche die Einzelarbeiten der
Spezialisten zu einem kinst-
lerischen Ganzen zusammen-
figen. Das ist die Aufgabe der
kiinstlerischen Leiter. Sie stellen
den Vorentwurf, bestimmen die

Spezialisten, welche die ein-

zelnen Teile des Inserates zu entwerfen

AUSSTELLUNG

VON 50 GUTEN INSERATEN UNTER BESON-

DERER BERUCKSICHTIGUNG DER ARBEIT DES
ART DIRECTORS (KUNSTLERISCHER LEITER!
NEW YORK

EAHIBITION

OF 50 OUTSTANDING ADVERTISEMENTS
EMPHASIZING THE WORK OF THE ART
DIRECTOR HELD BY THE ART DIRECTORS
CLUB SEPTEMBER 29 TO OKTOBER 4, 1930
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The Exhibition of 50 Advertising
Proofs has been planned to
give recognition to the direc-
tors of advertising design, typo-
graphy, illustration and all other
factors contributing to - good

physical appearance in advert-
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haben und kontrollieren und dirigieren die
Fertigstellung des Bildes, des Textes, der
Typographie und des Gesamtaufbaus. Es
gilt also bei dieser Publikation, die Arbeit
dieser anonymen Mdnner zu zeigen, nicht

die der einzelnen Graphiker. H. K. Franzal
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ising. It features the activities of the Art
Director in relation to the development of
the completed advertisement. The Exhibition
aims to remove some of the mystery about
the work of the Art Director and how
he functions as a creator of advertising

material.
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