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Wir flhren

ganges der EheschlieBungen. Daf} hieraus resul-
tierend auch die Nachfrage nach Mébeln, Hausrat
und vielen andern Artikeln wihrend dieser Jahre
stark riucklauhig sein wird, istdieselbstverstindliche
Folge. Je frither sich die Industrie und auch der
Werbefachmann auf diese Tatsachen einstellen,
desto leichter werden sie auch allzu heftige Riick-
schlige innerhalb der Produktion und des Absatzes
vermeiden konnen. Vielleicht wird man durch den
Bau von dann wieder grofieren Wohnungen einen
gewissen Ausgleich schaffen konnen, was sich
wiederum entsprechend auf die Mébelindustrie
sowie viele andere Industrien auswirken wiirde.
Auch der Aufnahme der Massenproduktion von
Artikeln, die heute noch als ausgesprochene Luxus:
artikel einen kleinen Markt haben, liegen noch un-
begrenzte Moglichkeiten. Diese Wege rechtzeitig
zu erkennen, wird die Aufgabe der Industrie sein,
wihrend es dem Werbefachmann zufallen wird,
durch eine dahingehende Propaganda dieses Ziel
erreichen und so die Industrie vor Erschiitterungen
und allzu groflen Umstellungen mit bewahren
zu helfen.

Zum Schlufl noch ein kleiner Hinweis auf das
Institut tiir Konjunkturtorschung. Dies Institut
gibt auf Grund seiner genauen Marktbeobachs:
tungen und selbstgemachten Erhebungen iiber
Produktion, Absatz, Lagerhaltung usw. sehr auf:
schlufireiches Material fiir die Erforschung der
kiinftigen Markterweiterungs-und Absatzmoglich-
keiten. Ein genaues Verfolgen der Berichte sowie
derVierteljahreshefte des Institutes fiir Konjunkturs
forschung werden dem Werbefachmann so auch
sehr viele wertvolle Anhaltspunkte fiir eine ra-
tionelle und erfolgreiche Propaganda geben.

BESPRECHUNGEN

Der Bogenschiitze. Hauszeitschrift der Spezial-
reklame G.m.b.H., Charlottenburg 2. Sonderheft:
Verkehrsreklame. Mit einem so gespannten Bogen
kann man nunmehr nach den fernsten Zielen
schieflen, sagt Nietzsche. Der Einsiedler von
Sils=Maria meinte damit zwar nicht den Bogen des
»Bogenschutzen« der Spezialreklame, aber das ist
trotzdem ein vortrefflicher Bogen, der nach allen
Zielen der Verkehrsreklame schiellt. Und die
Pteile treffen] Professor Seyffert geht dem Begriff
Werbung von allen Seiten zu Leibe, Wilhelm
Cramer geiflelt die geschmackloseste Reklamesiule
Berlins, sie steht ausgerechnet auf dem Potsdamer
Platz und wirbt fiir HeinesWirstchen; Gustav

Farbstark und stabill

LYRA-ORLOW-BUROFARBSTIFTE

mir extra starkem Kern. Lieferbare Farben: Blau,
Rot, Griin, Gelb, Schwarz, Rotviclett, Braun, Viclett.

LYRA-ORLOW-BLEISTIFT-FABRIK, NURNBERG.

Sochaczewer beweist die Notwendigkeit der Ver:
kehrsreklame an Objekt und Subjekt. Die Aus-
stattung des »Bogenschiitzenx ist ganz hervor:
ragend. Vieleund erstklassige, ein- und mehrfarbige
Abbildungen illustrieren die Beitrige. Druck:
Erasmusdruck.

Stahlstich =Tiegeldrudc= Presse (Patent Roth-
mann). Zur diesjihrigen Frithjahrsmesse wurde
diese bereits bekannte, jetzt jedoch wesentlich ver-
besserte Pressenart gezeigt und auf Wunsch prak-
tisch vorgefuhrt. Der Bau dieser Maschinen wurde
vom Patentinhaber der Firma Friedrich Zitkow,
Maschinenfabrik, Dresden=A. ubertragen, die die
Fabrikation bereits im vollen Umfang aufge:
nommen hat. Als besondere und auflerordentlich
wichtige Verbesserung soll vor allen Dingen die
Farbriickgewinnung, die mittels Schaber min:
destens 80"/, ergibt und wodurch auch der Ver-
brauch des Wischpapiers um ein wesentliches
reduziert wird, nicht unerwihnt bleiben. Ferner
sei noch darauf hingewiesen, dafl die allgemein
sehr kriftig gehaltene Bauart jede Gewihr fiir ein
einwandfreies und sicheres Arbeiten bietet.
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