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Wir flhren Wissen.

Tabelle IV die Umsitze noch einmal gesondert
auffithrt und mit den Spezialgeschiften vergleicht.

Der trotz des Weihnachtsgeschiftes noch immer
erhebliche Riickgang der Dezemberumsitze mag
zu einem gewissen Grade auf eine Zuriickstellung
des Bedarfs bis zu den zu erwartenden Inventurs
ausverkiufen zuriickzufiithren sein. Das Publikum
rewohnt sich immer stirker an die giinstigen Ein-
kaufsgelegenheiten in diesen Ausverkiufen, die
ihren urspriinglichen Grund in dem Wunsch des
Handels haben, die Lager von »Ladenhiitern« zu
riumen, immer mehr aber den Charakter von
Sonderverkaufsveranstaltungen annehmen, wobei
sicherlich eine ganze Reihe von Waren fiir diesen
speziellen Zweck eingekauft sind, also mit dem
eigentlichen »Inventura:Ausverkauf nichts zu tun
hat. Die diesjihrigen Ausverkidufe waren trotz
der Depression ein Erfolg mit starkem Kaufer-
andrang, der die Erwartungen iibertraf. Das be:
schrinkte FEinkommen zwang manchen Kiufer
dazu, die billigste Einkaufsgelegenheit aufzu-
suchen,

Auch iiber die Auswirkungen der Inventurs
ausverkiufe legt die »Forschungsstelle fir den
Handel® einen Bericht vor, der sich auf amerikas
nisches und deutsches Material stiitzt. Die Unter:
lagen fiir diese Darstellung bilden die monatlichen
Berichte der Betriebe. Nun kéinnen zwar Monatss
zahlen nicht das genaue Bild der Inventuraus-
verkiufe widerspiegeln, die nur 14 Tage dauern.
Die Forschungsstelle nimmt vielmehr mit Recht
an, dal} die Umsatzsteigerung wihrend der In-
ventur z. T. durch die besonders umsatzschwache
Zeit vors und nachher ausgeglichen wird. Dens-
noch zeigt sich die umsatzsteigernde Wirkung der
Ausverkiufe in den Umsatzzahlen des Januar
(Tabelle V), wenn man beriicksichtigt, dall an sich
der Januar einer der schlechtesten Geschaftss
monate ist, da einerseits kein Saisonbedarf sich
geltend macht, andererseits besonders geringe Um=
sitze nach dem Weihnachtsgeschift zu erwarten
sind.

Allerdings ergibt sich aus diesen Zahlen nicht,
ob der eigentliche Zweck des Inventurausverkaufs
erreicht ist, nimlich die Raumung der iberalterten
Lager und die Abstoflung der Waren, die zu nor:
malem Preis schwer verkauflich sind. Hierzu stellt

die Arbeit der Forschungsstelle fest, dafd zwar ein,

nicht unbetrichtlicher Teil der Lagerbestinde bei
deutschen Spezialgeschiiften ilter als ein Jahr war
(Tabelle V1), daB’ aber die sehr hohen entsprechens
den Zahlen der amerikanischen Warenhauser (z. T.
mehr als 25 Proz.) bei weitem nicht erreicht waren.

Es diirfte also im ganzen in Deutschland beim
Einkauf vorsichtiger disponiert werden:

Der Anreiz fiir das Publikum zum Kauf der In-
venturwaren kann nur in dem niedrigeren Preis
liegen. Dariiber, wie grofl das Ausmal der Preis
herabsetzungen ist, gibt es in Deutschland noch
kein aufschlufireiches statistisches Material, und
auch mit den amerikanischen Ziffern ist nicht viel
anzufangen. Tabelle VII gibt kaum irgendwelche
Angaben iiber die tatsichliche Hohe der Herab-
zeichnungen, gibt aber Anhaltspunkte fiir einen
Vergleich der einzelnen Warengattungen in ihrer
Bedeutung fir den Ausverkauf. Die Inventurs
herabzeichnungen werden in der Tabelle in Be-
ziechung gebracht zu den {ibrigen im Laufe des
Jahres vorgenommenen Herabsetzungen. An der
Spitze beziiglich der Inventurpreisnachlisse stehen
hier Taschentiicher, Binder und Handarbeiten.

Tabelle VIIT gibt zunichst einen Uberblick
iiber die hauptsichlichsten Kosten des Inventur:
ausverkaufs (fiir Amerika). Dabei zeigt sich, dal}
der Gehaltsetat wihrend des Ausverkaufs nicht
erhoht wird, der Januarbetrag fiir das Gehalts-
konto liegt sogar ein wenig unter dem Monats:
durchschnitt. Auch der Reklameaufwand ist nicht
sonderlich iiberhéht und nur 4,4 Proz. hoher als
der Monatsdurchschnitt. Allerdings ist hierbei
nur die Zeitungsreklame beriicksichtigt, wihrend
Dekoration und Auflenreklame in den Ziffern
nicht mit enthalten sind. Ferner ist zu bedenken,
dafl die Zahlen der Tabelle sich auf den ganzen
Monat Januar beziehen, nicht auf die Ausverkaufs-
tage allein. Ob der Inventurausverkauf an sich
ein sehr rentables Unternehmen ist, bleibt dahin:
gestellt, denn wenn auch die Kosten des Januars
keine Erhohung gegeniiber dem iibrigen Jahr aut-
weisen und die Januarumsitze wertmifiig den
Tahresdurchschnitt nicht wesentlich unterschreiten,
so steht doch die Tatsache der starken Preisherabs
setzungen dem gegeniiber. Daf} sie ihre Aufgabe der
Lagerriumung erfiillen, ergibt sich aus der dritten
Spalte der Tabelle V11, die fiir das gesamte Waren-
haus eine UUmsatzbeschleunigung von 30 Proz. an-
fithrt. Interessant ist auch hier zu sehen, wie vers
schieden die Bedeutung des Inventurverkaufs tur
die einzelnen Warenarten ist. Ob diese amerika-
nischen Ziffern sich annihernd auch mit der Si-
tuation in Deutschland decken, bleibe dahin-
gestellt. Es wire eine dankenswerte Aufgabe der
»Forschungsstelle fiir den Handel«, entsprechende
Erhebungen bei den deutschen Warenhdusern
und Spezialgeschiften anzuregen und durchzu-
fithren.
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