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So giehts nun in der prominentesten deulsdhen Reklamelragerin aus, der
Barlinar Jllustrirten. Die ainzelnen Inserale sind allein batrachtet durdh.
aus bravchbarer Durchschnitt, chne besondere Mote, aber s viel Durch-
schnitt auf zwei Seiten zusammengehduft, wirkt unertréglich langweilig.
Michis reizt zum Lesen und zum Yerweilen. Selbst der Sex Appeal dar
varwandeten Madchen ist reichlich durchschnittlicher Matur. Hier ist wirk-
lich nodch min weites Feld zur Yerbesserung wnd Wirkungsvertiefung
vorhaonden,

haltsempfangern gehdren, so ist dadurch er-
wiesen, dafi diese Konsumentenschichten ein-
geschiichtert worden sind.

Der Inseratenteil jeder Zeitung ist die Basis
fur ihre wirtschaftliche Existenz. Man miifte
also annehmen, dall jeder Zeitungsverleger
das allergrofite Interesse daran haben muf},
dafl seine Inseraten-Kunden, die ihm doch
einen groBen Teil seiner Existenzmoglichkeit
bieten, in ihrer geschéaftlichen Absicht nicht
cdurch das Sensationsbediirfnis der Zeitung
gestort werden. Es wird sich nicht bestreiten
lassen, dafd wahrend der Depressionszeit
auch positive geschaftliche Unternehmungen
geplant und durchgefihrt worden sind, Uber
die aber kaum berichtet worden ist, weil man
in den meisten Féllen glaubt, dadurch eine un-
zulassige Reklame in den redaktionellen Teil
hineinzutragen. Gut, wenn man nicht den Mut
hat, neuen Unternehmungen Wiegenlieder zu
singen, soll man auch auf die Grabgesiange
verzichten, wenn ein geschéftliches Unter-
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Thiz iz how things look in the mos) prominenl German adverlising
madiom, the “Bariner Jilustririe'’. Considerad each for itself, tha indiv-
idual advertisements cartainly reach a good nermal average, without any
particular note, but two whole pages of s0 mudch average has an intoler-
ably boring effect. Mothing is inviting encugh o read or to linger aver.
Even the sax oppeal of the sweet girls is purely overage. Here we really
find @ broad fisld for imprevemaent and increasing the intensity of the

appeal,

nehmen aus irgendwelchen Grinden aus dem
wirtschaftlichen Kreislauf ausgeschaltet wird.

DieseKritik kann natiirlich nur ganz allgemein
sein und es ist selbstverstandlich, dafl Aus-
nahmen dagegen stehen. Aber ich glaube,
daf} die grofite Lehre, die die Zeitungsver-
leger aus der gegenwaértigen Krisis ziehen
sollten, die ist, daB wirtschaftlich negative
Sensationen ein Bumerang sind, der letzten
Endes dem, der ihn geschleudert hat, an den
Kopf fliegt. Die Inseratenteile aller Zeitungen
und Zeitschriften sind doch recht stark zu-
sammengeschmolzen.

Und wie sieht es nun bei den Reklametrei-
benden aus? Alle Unternehmer, die sich mit
Rucksicht auf die gegebene Wirtschaftslage
zu Einschrankungen veranlaft sahen, machten
die ersten Einsparungen bei der Reklame. Mir
ist nicht bekannt geworden, dal man sich be-
sondere Mihe gegeben hatte, die noch kon-
sumfahigen Ka&uferschichten herauszufinden
und sie durch intensive Reklame zu Kaufent-
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