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Vorbildlich klar und ruhig ist der Inseratentell der danischen Zeitung
oPalitiken™. Auch die Verbindung zwischen Inseraben- und Texiteil ist gut,
denn beide halien sich ungefihr das Gleichgewidht. Die geschéflichen
Angebote stGren nicht beim Lesen der Togesnadvichien und die Schlag-
zoilen der Togesnodirichten iberténen nicht die Inserate.

leben formlich in einer Angstpsychose. So
kann es aber nicht weitergehen. Jeder Ge-
schaftsmann sollte trotz aller Enttauschungen
jeden Tag so beginnen, als wenn er eben an
diesem Tage sein Geschdft begriindet hatte.
Der ganze Optimismus, mit dem er damals bei
der Begrindung seine Arbeit begann, ist
heute an jedem Tage aufs Neue erforderlich.
Alle Reklameleute, die ernsthaft an die wich-
tige Funktion ihrer Arbeit im Wirtschaftsleben
glauben, werden sich endlich einmal zu einer
Tat aufraffen missen. Reklameentwerfer,
Drucker und Verleger, die fiir sich selbst keine
Reklame machen, zeigen damit, daf sie an die
Wirkung des von ihnen gepredigten Evange-
liums nicht glauben. Sie gleichen jenen Pre-
digern, die ausrufen; ,,Richtet Euch nach mei-
nen Worten, aber nicht nach meinen Taten!”
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Really o pattern of what such things should be, in its quistude and
clarity; is the advertising section of the Danish newspaper “Politiken’,
The connection betwesn jodvartising malter and text is also good, for
the two ars mutually well-balanced. The business offers do not irritale
the reoder of the news ilems and the news heodlines do not overwhelm
tho adverhisements.

Dieser Appell ,,An Alle” soll zum kritischen
Nachdenken anregen. Mutlose waren noch
nie Flhrer einer Entwicklung, sondern immer
nur Bremser, Steine am Bein. Banales hat noch
nie begeistert, sondern immer nur ermiidet
und stumpf gemacht. Revidieren wir alle zur
schablone erstarrten Methoden. Denn die Ge-
wohnheit ist eine schiechte Pflegemutter der
Reklame. Pioniere sein! MNeues Land er-
obern! Freude ausstrahlen! Durch Schénheit
und Geist neue Lebensfreude erwecken!
Freude am Schdnen lebt in irgend einer Form
selbst im primitivsten Menschen. Das sind die
wahren Aufgaben der Reklame! Damit be-
antwortet sich die an den Anfang gestelite
Frage: , Wo geht dieReklame hin?" von selbst.
Dann wird ,,Reklame der Schlissel zum Wohl-
stand der Welt!l”,
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