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2. DIFE ABSTRAKTE FORM

Im Gegensatz zum Realismus steht die Ab-
straktion. Man versucht Form und geistigen Ge-
halt einer Sache durch ein Bild zu suggerieren.
Man gibt eine Synthese. Yom Gegenstand und
von der Ildee wird nur soviel dargestellt und
ubersteigert, als unbedingt zu ihrer Kenntlich-
machung erforderlich ist. Die ungewdhnliche,
vom Realismus abweichende Form ruft beim Be-
schauer Meugierde hervor. Es entsteht ein Blick-
tang. Von der geistigen Kraft der Synthese hangt
es ab, ob der Bildvorgang den Werbegedanken
richtig suggeriert. Tut er dies, dann ist fast immer
ein starkes Erinnerungsmoment damit verbun-
den. Ein sehr wesentlicher Werbefaktor. Aufier-

dem regen solche Bilder zum Denken und zur
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Stellungnahme an. Es wird erreicht, daf} sich der
Beschauer auch innerlich mit dem Angebot aus-
einandersetzt.

Je kleiner der Bildraum ist, um so knapper muf}
die Synthese sein. Bei einem experimentellen
Vergleich sehen wir, dafi abstrakte Bilder, je
kleiner sie werden, eher an Wirkung zunehmen,
sie findet schliefilich ihren Abschlufd in der
Schutzmarke.

Daraus ergibt sich, da3 man bei kleinem In-
seratenraum ein abstraktes Bild wahlen muf3,
weil es die stérkste Aufmerksamkeit erregt und
weil es in seiner Wirkung durch die Umgebung
nie in dem Mafle beeintréchtigt werden kann,

wie ein realistisches Bild.
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