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Wir flhren Wissen.

Fithrung der beiden GroBfirmen Junghans und
Kienzle. Das war durch die Konzentration des
Hauptteils der Produktion bei wenigen Unters

nehmungen erleichtert. Die Wirkung der Kartels

lierung zeigt sich in einer Steigerung der Preise
gegeniiber der Vorkriegszeit um 80 Proz. im Durch-
schnitt, wobei die wichtigen Stapelartikel noch
iiber dem Durchschnitt liegen. Die sinkende Kons
junktur diirfte aber auch hier wieder zu Preisnach:
lissen gefithrt haben.

Die Rationalisierung der GroBbetriebe hat in
den Nachkriegsjahren ihre Produktionskapazitat
in einem Mafle erweitert, das zur Entwicklung
des Absatzes in keinem Verhiltnis steht. Der En-
queteausschul sieht hier nur einen Ausweg: durch
Fusion der sechs Grofifirmen eine Vereinheit-
lichung und Zusammenlegung der Betriebe zu ers
reichen mit einer Vereinfachung der Typen, ge:
schmacklicher Beeinflussung des Publikums,
durchgreifender Preissenkung, systematischer
Marktbeobachtung und Propaganda.

Auch eine Organisation des Binnenmarktes
miilte dazukommen, Der Grof}+ und Fachdetail-
handel ist im WVerhiltnis zum Umsatz aufer-
ordentlich iibersetzt, dabei sehr stark zusammens
geschlossen, so dall er ungewohnlich hohe
Handelsspannen aufrechterhalten kann. Nach
den Feststellungen des Ausschusses rechnet der
Groflhandel mit einem durchschnittlichen Aufs
schlag von 25 Proz., der Einzelhandel mit einem
Aufschlag von 70 bis 80 Proz.; Kleinbetriebe hal-
ten gar eine Spanne von 100 und mehr Proz. fiir
notwendig.

Der Einzelhandel hat seine Stellung noch da-
durch wesentlich zu festigen vermocht, dal er in
Verbindung mit Schweizer Taschenuhrenfabriken
Handelsmarken schuf und somit die Taschenuhr
zum Markenartikel stempelte. Zwe1 Marken sind
auf diese Weise vom Handel (nicht von der In-
dustrie) geschaffen worden. Die »Alpina« ist die
Marke der in der »Alpina, Deutsche Uhrmacher:
genossenschaft e. G. m. b. H.« zusammengefaliten
rund 900 Uhrmacherfachgeschifte, die ihren Bes
darf von der Genossenschaft decken und dafiir
das Recht haben, die gemeinsam propagierte
Marke zu fithren, die auf etwa 75 Prozent der
gelieferten Uhren aufgetragen ist. Die Groli-
uhren bezieht die Genossenschaft direkt von
deutschen Fabriken, Taschenuhren auf Grund
fester Lieferungsvertrige von einer Reihe Schwei-
zer Fabriken, Zur Sicherung des regelmaBigen
Bezuges wurde gemeinsam mit der Gruen Watch

Cy. in Biel die »Alpina Gruen:GildesUhren A.G.«

74

als Fabrikations: und Handelsunternehmen ge-
griindet.

Die zweite Marke »ZentRa, die Garantieuhr
deutscher Uhrmacher« ist das eingetragene Warens=
zeichen des Markenuhrenvereins E.V. Kéln. Der
Markenuhrenverein, dessen Umsatzziffern unter
denen der Alpina liegen, zihlte 1928 2400 Mit-
glieder. Er nimmt prinzipiell jedes Uhrengeschitft
auf, das fachliche Eigenschaften und ordentliche
Geschiftsfithrung gewahrleistet, im Gegensatz
zur Alpina, die Alleinvertretungen an einzelnen
Orten vergibt. Die ZentRa beliefert ihre Mit.
glieder nur mit Taschenuhren. Thren Einkauf hat
sie bei vier Grossistenfirmen konzentriert, hat im
vorigen Jahre aber ebenfalls ein eigenes Fabri-
kationss und Vertriebsunternehmen gegriindet,
die ZentRa-Tavannes A.sG., und will sich in den
nichsten Jahren ganz auf den Vertrieb ihrer eige:
nen Fabrikate umstellen.

Durch die Einfiihrung der beiden Marken hat
die Reklame auf dem Gebiete der Taschenuhren
erst eine Grundlage bekommen. Auf dem Ge-
bieteder Grofuhrenbrauchtenkeine neuenMarken
geschaffen zu werden, dahier fiir eine umfassendere
Werbung iiberhaupt nur die drei Firmen Jung:
hans, Kienzle und Mauthe als Fiihrer der Kons
zerne in Frage kimen. Sie haben jedoch auf Re-
klame beim Publikum ausdriicklich verzichtet,
wenigstens fiir so lange, als nicht von anderer
Seite GroBuhrenreklame in einer Weise getrieben
wird, die der Absatzpolitik der Firmen abtriglich
erscheint. Dieser Verzicht sollte jedoch im Inter:
esse der Uhrenindustrie aufgegeben werden, denn
sie steht im Kampf um den Kiufer ja nicht nur
gegen etwa auftretende Uhrenproduzenten, son-
dern gegen eine Reihe von anderen Industrien,
die um die Kaufkraft und die Gunst des Publi-
kums werben.

Die nachfolgenden Tabellen geben dem, der
die Marktlage der deutschen Uhrenindustrie niher
kennenlernen will, eine Reihe von Aufschliissen
iiber Produktion, Konsum, Einzelhandel und

AuBenhandel.

Tabellse I
Entwidklung der deutschen Uhrenindustrie
(Schitzung)
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