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Wir flhren Wissen.

BESPRECHUNGEN

Michligk: Markenartikel=Handbudh. Leipzig,
Helingsche Verlagsanstalt S.1 bis 120: Textteil,
S. 121 bis 372: Marken:Codex, 5. 373 bis 540:
Firmenverzeichnis.

Der Textteil des vorliegenden Buches enthalt
die einzige bisher vorliegende einigermalien voll-
stindige Darstellung der Probleme des Markens-
artikels und ist damit eins der wesentlichsten
Biicher tiber Reklamefragen. Bei einem Sammels
werk ist nie zu erwarten, dafl simtliche Aufsitze
von gleich hohem Niveau sind, so ist auch hier
weniger Wertvolles mit Wesentlichem vereint. Die
Aufsitze tber Wirtschaftsfragen beweisen, wie
ernst man in der letzten Zeit die mit dem Markens
artikel zusammenhingenden Fragen erortert hat
und wie sehr man sich mit ithnen noch weiter wird
beschaftigen miissen. Und fiir die weitere Diss
kussion wird dieser Sammelband eine solide
Grundlage bilden. Nicht alle Aufsitze konnen
hier aufgezihlt werden. Es geniige ein Hinweis
auf das Wesentlichste: Oberreg.-Rat Dr. Tiburtius
schreibt tiber »Markenartikel und Einzelhandelx,
Dr. Grinbaum tber den »wirtschaftspolitischen
Kampf um den Markenartikele, Kropff iiber
»Marktanalyse und Markenartikele, Zabel iiber
»Markenartikel und Plakats, Schulpig uber
»Markenartikel und Schutzmarke«, Diejuristischen
Fragen erortern Dr, Paneth und Dr, Arendt, Eine
Reihe anderer Artikel behandeln Einzelfragen der
Werbung, des Verkaufs und der wichtigsten
Markenartikel-Branchen. Den einleitenden Auf-
satz iiber das Thema »Der Markenartikel und sein
Fabrikant« schrieb C. A. Kupferberg.

Der zweite und dritte Teil enthalten den Marken-
Codex mit dem dazugehorigen Firmenverzeichnis.
Der Marken-Codex Ffithrt ca. 30000 Marken
namentlich auf mit Angabe der Ware und des
Herstellers. Die Arbeit der Zusammenstellung
eines solchen Verzeichnisses 1st enorm, ithr Wert
fur die Praxis des Kaufmannes und des Reklame-
fachmannes ebenfalls. Der Marken-Codex ist eine
erstmalige Arbeit, kann also nicht frei von Fehlern
sein. [hre Feststellung ist also kein Tadel, sondern
eine Anregung zu Verbesserungen. Es wire fur
den Benutzer wesentlich zu erfahren, nach welchen
Gesichtspunkten die Markennamen in das Ver:
zeichnis aufgenommen sind. Handelt es sich nur
um eingetragene Marken? Das scheint nicht der
Fall zu sein, denn dann bliebe unverstindlich, wie
z.B. aufder ersten Seite eine reine Sachbezeichnung
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MAKINA

fur Photoleistungen
uber den Durchschnitt

Eine Taschen-Prazisionskamera besonderer Art und Leistungsfahigkeit.
Ein Meisterwerk. Beinahe noch véllige Hondarbeit erfahrenster Fein-
mechaniker. Kein Mossenprodukt vom laufenden Band| Kiein, handlich,
auBerordentlich stabil und ganz flach zusammenklappbar. Die pracht-
volle grofe Plaubel, in der gewaltigen Lichistdrke von F:2,9 cm,
ermoglicht jederzeit Momentavfnohmen ous freler Hand ouch bei
schlechtem Licht und Wefter oder mit Gelbfilter. Machtaufnahmen in
hell erleuchteten Straflen, Lokalen, Theatern, Zimmern usw, Haarscharfe,
kunstlerisch schane Bilder mit grofer Tiefenwirkung.

Die ideale Kleinkamera

fur den Graphiker

Die Makina gibt immer gleich ein richtiges, geniigend grofies Bild im
altbewdhrten Formal 61, x 9 cm, so dafl man nicht gezwungen ist
jedesmal eine VergroBerung mochen zv missen. Die Mokina ist fir
Filmpadkss und Plotten &1,x % cm, die Oberall in der ganzen Welt,
an jedem Ort zu haben sind, do internationale Standardgrofiel —
Visieren in AugenhSha, daher nallriche Perspekiive und keine sog.
Bouch- oder Froschperspekiive, Preis der Makina RM. 280.— mit eln-
gebavlem Selbstausldser und RM. 245,— ohne SelbstouslBser. Vor-
fihrung durch jede gute Phelohandlung.

| ILLUSTRIERTE MAKINA-BROSCHORE GRATIS

Wauckosin & Co., Frankfurt (M) 90

Bezugsquellen werden auf Wunsch nachgewiesen

17

http:idigital.slu bmmﬁﬁ-&d 10050/99

Deutschen Forschungsgemeinschaft

(C)

UNIVERSITAT
CRFUAT



