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sowohl als im Inhalt. Das ist nun freilich kein
Wunder, wenn man die Namen der Mitarbeiter
erfihrt: Karl Ettlinger, Max Jungnickel, H. Behr-
mann, Wigo Weigand und — Joachim Ringelnatz,
der folgenden uniibertrefflichen Zweizeiler bei-
gesteuert hat:

Mir ist der Name Kraufl ein Schreck!

Ich bade niel Ich liebe Dreck!
Solch iiberzeugte unverbesserliche DrecksMazene
sind ja nun gliicklicherweise die andern Mitarbeiter
nicht. Sie wissen Krauf’:Badewannen besser zu
wiirdigen. In Vers und Prosa wird das Lob der
Volksbadewanne und der Wirmflasche Krauf} be-
sungen. Die graphische Gestaltung dieser Werbes
schrift reiht sich den fritheren Verdffentlichungen
der Kraufwerke wiirdig an. Druck: F. Bruckmann
A.G., Miinchen. Typographie: Paul Renner.

Ich bitte ums Wort zur Geschiftsordnung! Von
E. Pagquin. Selbstverlag des Verfassers, Hosel
(Rhid.). Dies schmale Heftchen ist allen Vereins:
vorsitzenden, Versammlungsleitern und auch den
tibrigenVereinsmeierndringend zu empfehlen. Esist
unterhaltsam geschrieben, dabei kurz und sachlich
und beriihrt so ziemlich alle Fragen, die in derTechs
nik des Vereinslebens auftauchen kénnen. Der Stil
lif3t ja hier und da etwas zu wiinschen {ibrig. Doch
daran werden sich voraussichtlich die Versamm:
lungsleiter nicht stoflen, denn ihr Stil ist meist auch
nicht besser, ist allzuoft ein von Bierund Berufsflos:
keln geschwingertes Vereinsradebrechen. Das Heft
kostet 1.80 RM. Dieser Preis ist fiir ein 29 Seiten
starkes Broschiirchen, von dem man sagen mul,
dafl die Ausstattung mehr schlecht als recht aus-
gefallen ist, allerdings recht hoch.

Unseren liebenswiirdigen Mitarbeitern gewidmet
von Montblanc=Simplo. Hamburg6. Diebewihrten
Verkaufsrezepte, die — wenigstens in Werbekrei-
sen — kein Geheimnis mehr sind, werden in diesem
Montblanc - FiillfederhaltersVerkaufslehrbuch der
Reithe nach aufgefithrt und in einer siiffen, wenn
auch nicht gerade schmackhaften Sauce prasentiert.
Der Anhang enthilt dann noch ein Preisausschreis
ben. Die WettbewerbssGladiatoren brauchen sich
indessen nicht zu beunruhigen, der Terministschon
verfallen. Dal} wir es fiir unsere Pflicht halten, die
Rezensionsexemplare auf ihre drucktechnische
Qualitit hin zu priifen, sollte sich eigentlich schon
herumgesprochen haben. Trotzdem sind von den
tiglichen Eingingen noch so viele drucktechnisch
minderwertig. Auch der Druck der Abbildungen
dieses Montblanc-Verkauferbuches diirfte — ges
linde gesagt — besser sein. Ter. Sch,

Das Max Empfer Preisausschreiben. Verlag:
Die Woche, Berlin. Die umfangreiche Broschiire
enthilt Briefe in Faksimile-Wiedergaben, worin
Urteile tiber denWert der Anzeige verzeichnet sind.
Verkappt und offen haben sich auch Werbefach:
leute dazu gedulert, die ja schlieBlich auch ein
Recht dazu haben, denn sie sind ja ebenfalls
sEmpfere. Fiir den, der selber Fachmann ist, sind
die Urteile der Laien, oder sagen wir bescheidener,
der nicht fachlich Beteiligten, interessanter. Die
Konfektionire z. B. konnten sich den Brief merken,
den Heinrich W.Vogel an die »Hochwirdigen
Herren Inseratenfabrikanten® richtet und worin
er unter anderem schreibt: »Die Kérperlinge ist
beim wohlproportionierten Menschen die siebens-
fache Kopfhohe. Das bekommt man schon in der
Schule zu wissen. Neulich zahlte ich bei einem
Inserat nach: elfmal mufite ich die Kopfspanne
anlegen, um bis zu den Fiiffen zu reichen! Dabei
eine beingstigende Schmale und Diirre. Gesichter
wie Leichen auf Urlaub. Meine Schwester sagte,
solche Figuren seien Beleidigungen ihres ganzen
Geschlechts. Und sie hat recht.« Sie hat auch
recht. Die tiberschlanke Linie allein tut es nicht.
Sie muld mit Blut und Leben gefiillt sein. Eine
Dame aus Dessau beanstandet die »ausgesucht
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Wir flhren Wissen.
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