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Diese Ehrung Damours kann nur gerecht er-
scheinen, und wenn man sich seine korporative
Arbeit in den nationalen und internationalen
Verbénden vergegenwdartigt, so scheint Damour
doch auch noch aufBerhalb der Verbandsarbei-
ten grofien Einflu} auf den Geist der franzé-
sischen Reklamewelt ausgeiibt zu haben.

Er war natiurlich weder der Erste, noch der
Einzige, der die amerikanischen Publikations-
methoden in Frankreich bekanntgemacht hat.
In Zusammenarbeit mit Gérin begriff er, daf3
Reklame nicht ein Luxus ist, den sich nur einige
Phantasten leisten, um den Namen ihrer Firma
auf den Mauern und in den Zeitungen lesen zu
kénnen, sondern dafd die Reklamekunst eine
Wissenschaft fiir sich ist, die ihre eigenen Ge-
setze hat, und die in den Handen eines Mannes,
der sich ihrer zu bedienen weif3, eine gewaltige
Macht darstellt,

Ftienne Damour hat das grofie Verdienst,
Ideen und Prinzipien in das Milieu der franzé-
sischen Industrie und des franzésischen Handels
getragen zu haben, die weder Klubs noch Bu-
chern entsprangen. Wenn sich in Frankreich
die friher widerspenstigen Kreise der Reklame
zuwenden, wenn andererseits die |ldeen des
. Service” und der wahrheitsgetreuen Reklame
Allgemeingut geworden sind, so hat Etienne
Damour — die Tatigkeit der ,,Dam-Publicité” und
der Zeitschrift ,,Vendre” — nicht wenig dazu bei-
getragen.

Die franzésische Reklamewelt schuldet Da-
mour ungeheuren Dank, der ,,Conseil en Publi-
cité” hat es allein seiner Tatigkeit zu verdanken,
welche Rolle er jetzt im franzésischen Geschdfts-
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