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In bezug auf ihre Propagandaunter-
nehmungen nehmen die englischen

Eisenbahngesellschafteneine Sonder-

tell in. Ich glaube, daf di
stellung ein. Ich glaube, dal’ diese DAY AND NIGHT SERVICE

vereinigten englischen Eisenbahn- Via lII!I:IlIIIII:I T
gesellschoften Gberhaupt die inten- -V e

sivste Verkehrspropaganda betrei-

ben. Es ist ganz sicher, daf} Gesell-

schaften, die in so ausgedehntem Mafle Reklame verbrauchen, auf ganz neve Argumentierungen
kommen missen, die zum Teil im Gegensatz zu dem stehen, was andere gleichgerichtete Unter-
nehmungen bisher fir richtig befunden haben. In Amerika liest man Gberall “See America first'
(Zuerst Amerika ansehenl), in Deutschland propagiert man hauptsachlich das Reisen im deutschen
Vaterland. Und nun sehen wir auf einmal, da3 die englischen Eisenbahngesellschaften Propa-
ganda machen fir deutsche und dsterreichische Stéddte. Wenn wir diese Bilder erkennen, sehen
wir auch sofort, dafd dies richtig ist. Nur dann, wenn die Eisenbahnpropaganda mit der der
Kurverwaltungen und Bader verbunden ist, scheint eine Propagierung der Heimat gerecht-
fertigh. Geht die Eisenbahngesellschaft aber allein vor, dann ist natirlich das ferne Ziel das
nachstliegende Werbeargument. Die Werbeappelle richten sich bei den einzelnen Plakatserien
an ganz verschiedene Schichten des reisenden Publikums. So zeigen wir hier eine Anzahl von
Austin Cooper entworfene Plakate, die sich ausgesprochen an die Musikfreunde wenden und

sie zum Besuch der Geburtsstitten der deutschen und Gsterreichischen grofien Komponisten
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