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Kinder verstehen sich wvortrefflich
darauf, Werbemethoden anzuwenden,
die rein empirisch entwickelt sind, Im
richtigen Mengenverhidltnis mischen
sie psychologischen Kalkiil mit natiirs
lichem Spiirsinn. Beobachtet man ihre
spekulativen Praktiken aufmerksam,
la3t sich viel aus ihnen lernen.

Schulung ist notig, auch im Berufe
des Reklamefachmannes — vielleicht
gerade in ihm. Und wissenschaftliches
Riistzeug ist Goldes wert. Aber
Regent iiber alles Konnen und Wissen
mufd der gesunde Menschenverstand bleiben!

[st das Werben nicht eine Art von Naturtrieb?
Jedenfalls schadet es einer Propaganda nie, wenn
in ihr Tendenzen sich geltend machen, die den
triecbhaften Elementen des Werdens entspringen,

Im Anfang aller'Werbung steht—ja, was mufi den
Anfang aller Reklame ausmachen? Der Einfall?
Aberwas bedeutet der gliicklichste Einfall, wenn er
nicht so sichtbar, so horbar, so wirksam wird, wie
er es miifite, um tatsiachlich attraktiv zu sein? Trotz-
dem — ohne Einfall ist kein aussichtsvoller Antang
einer Werbung moglich! Aber auch in diesem
Falle ist der beste Anfang eben nur ein — Anfang!

Werbung muBl immer Synthesesein, Zusammens
fassung aller werbenden Maglichkeiten, Aber eine
Synthese der Gesichtspunkte, die zugunsten einer
Ware oder einer Idee, eines industriellen Erzeugs
nisses oder einer politischen Forderung ins Feld
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Children always understand wonderfully how
to employ methods of persuasion which are deves
loped purely empirically. They mix psychological
calculation with natural astuteness in exactly the
right proportions. A careful study of their specus
lative practices can only proveextremely instructive.

Training is necessary even in the profession of
the advertising expert—perhaps precisely in this
profession. Scientific knowledge is worth its weight
in gold. But sovereign above all ability and learn-
ing must reign healthy common:«sense!

Is not persuasive advertising a kind of natural
urge? In any case, it never hurts a propaganda
campaign when tendencies are observable which
arise from the spontaneous elements of propaganda.

At the beginning of all advertising stands—well,
what must be the beginning of all advertising?
The idea? But what is the use of the happiest
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