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Wir fihren Wissen.

DIE DEUTSCHE ZAHLUNGSBILANZ
DES JAHRES 1930

ist jetzt vom Statist, Reichsamt berechnet worden.
Vergleicht man sie mit den Bilanzen fritherer Jahre,
s0 zeigen sich wesentliche Verinderungen in der

Struktur des Werteaustausches zwischen der deut-
schen Wirtschaft und dem Ausland. Die Endposten

der Bilanz von 1930 lauten (in Milliarden RM):
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Aus dem Aullenhandel hat Deutschland zum
erstenmal seit 1927 einen Uberschuf® erzielt, und

zwar in Hohe von 1,5 Milliarden, wihrend dieser
Posten 1927 eine Unterbilanz von 3,0, 1928 von
1,3 Milharden aufzuweisen hatte und 1929 erst
nahezu ausgeglichen war. Dieser Abschlufd ist je-
doch leider nicht durch eine Steigerung der deut:
schen Ausfuhr erfolgt, sondern durch einen Riicks
gang des Imports, der von 14,1 Milliarden 1927
auf 10,6 Milliarden 1930 gesunken ist. Aus der
Bilanz des Kapitalverkehrs ergibt sich, daB 1930
nur 0,8 Milliarden RM an Kapitalien mehr nach
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Zur Erlangung eines Werbeplakates und einer
Schutzmarke schreibt die Verkaufsgesellschaft der
Michelwerke, Halle a. S., eine der groften mittel-
deutschen Braunkohlen-Konzerne, einen all:
gemeinen Kinstlers Wettbewerb aus. Als Motto
fiir den Wettbewerb ist gewihlt: Wir suchen den
deutschen Michel.

Es handelt sich darum, zwischen dem Produkt
der ausschreibenden Firma, dem Michel-Brikett
und dem Typ eines deutschen Michels eine ge-
dankliche Verbindung zu schaffen.

Die Aufgabenstellung lillt dem Kiinstler einen
ziemlich grofien Spielraum. Ebenso bietet die
Preishohe von insgesamt RM 6200 einen starken
Anreiz fir die Kunstlerschaft.

Im Gegensatz zu den meisten Preisausschreiben
handelt es sich bei dem Michel-Wettbewerb nicht
nur um eine rein kiinstlerische Aufgabe, sondern
auch um eine werbliche und psychologische. Das
Preisgericht hat nur die Aufgabe, die acht werblich
besten Entwiirfe auszuwihlen, die dann dem grofien
Publikum, den Verbrauchern der Michel:Briketts
zur endgiiltigen Entscheidung vorgelegt werden.

Das Publikum wihlt dann denjenigen Entwurf
aus, der thm am besten gefallt. Auf diese Weise
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Deutschen Forschungsgemeinschaft

Deutschland eingefiithrt wurden als aus Deutschs
land abstromten (ohne Zins: und Reparations:
zahlungen). Die Kapitalmehreinfuhr nach Deutsche
land hatte dagegen in den vorausgehenden Jahren
betragen: 1927 4,4 Milliarden, 1928 3,4 Milliarden
und 1929 2,8 Milliarden. Es zeigt sich also, dafs
1930 die gesamten Reparationszahlungen nicht
mehr wie frither durch Kapitaleinfuhr sondern
durch eine echte Warenausfuhr ausgeglichen wur-
den. Dieser Umschlag ist — neben der Welt:
depression und der politischen Vertrauenskrise
des vergangenen Jahres — der Hauptgrund fiir
die Erschiitterung des deutschen Wirtschaftslebens,
— Interessant diirfte noch sein, dall das Reichsamt
die Einnahmen Deutschlands aus dem Fremden:
verkehr in diesem Jahre um 20 Millionen hoher
ansetzt als in den Vorjahren nimlich auf 280 Mil-
lionen, wihrend die Ausgaben Deutscher im Aus:
land gleichbleibend mit 300 Millionen angenom:
men werden, so dald sich der Passivsaldo aus dem
Fremdenverkehr also von 40 auf 20 Millionen RM
verringert hat. Obwohl es sich hierbei um rohe
Schitzungen handelt, mag die deutsche Fremdens-
verkehrswerbung diese Entwicklung als beacht:
lichen und auch volkswirtschaftlich bedeutungs:
vollen Erfolg buchen.
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15t die ausschreibende Firma in der Lage, sich bei
der Wahl des endgiiltig auszufiihrenden Entwurfes
auf das Urteil derer zu stiitzen, auf die Plakat und
Schutzmarke wirken sollen, auf das Utrteil ihrer
Verbraucherschaft.

Die Zeitschrift, April=-Mai 1931, Herausgegeben
vomKeichsverbandDeutscher Zeitschriftenverleger
e. I, Berlin. In einer Reihe von Aufsitzen werden
die wichtigsten Fragen des Zeitschriftenwesens be-
handelt. Auch die Fachzeitschrift wird nicht iiber-
sehen undihreBedeutung fiir Kultur und Wirtschaft
gebiihrend gewiirdigt. Typographische Anordnung
und Druck : klar, iibersichtlich und modern. Druck:
Gersbachdruck G.m. b.H., Brandenburg,

Il risorgimento grafico. Verlag: Istituto Bertieri,
Milano. Diese textlich ziemlich aggressive Monats:
schrift (angriffslustig gelegentlich gegen deutsche
Verkaufsmethoden und anderes) ist in Druck und
Ausstattung von verschwenderischer Einfachheit,
Auch der Anzeigenteil — mit vielen Inseraten deut=
scher Firmen — ist geschmacklich hochwertig, ein
Umstand,derwohl verdient, hervorgehoben zu wer-
den. Il risorgimento grafico (Graphische Wiederge:
burt) vertritt den italienischen Anteil der europii-
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