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ten haben ihren guten Werbedienst fiir die Wirt-
schaft g&leis’r.el. Sie haben bewiesen, daf} jede
Kunstform in derWerbung ihre Berechtigung hat,
wenn sie in sich einen Grad der Vollendung dar-
stellt und mit der Werbeabsicht des Kaufmannes
in richtige Verbindung gebracht wird. Das, was
wesentlich ist und was immer wieder festgestellt
werden muf3,ist die Tatsache, daf} selbst die brei-
testenMassen desPublikum ein sehr sicheres Ge-
fGhl fior vollendete Arbeit haben. Immer wieder
missen wir mit Uberraschung feststellen, daf3
Unzuléngliches und Halbgekonntes auch in der
Wirkung versagt, Befragt man einmal Un-
befangene, bei denen man Kunst- oder Werbe-
verstndnis nicht voraussetzen kann, so wird
man immer wieder feststellen, dofd gerade die
kinstlerisch und werbetechnisch hochwertigen
Reklamebilder in ihrem Gedéchtnis haften ge-
blieben sind. Diesem Umstande wird von unseren
Wirtschaftlern noch viel zu wenig Gewicht bei-
gemessen. Gerade in wirtschaftlich schweren
Zeiten versucht man nur zu leicht, aus falscher
Sparsamkeit heraus mit Unzulanglichem zv ar-
beiten, obwohl man von vornherein weifd, dafd
die Wirkungsmoglichkeit dieser Dinge nur ge-
ring ist.

Von diesem Gesichtspunkt aus ist der neve Zu-
sammenschluf der Minchner Plakatkinstler zu
begrifien. Diese Vereinigung will eine Aktions-
gemeinschaft sein fir das werbetechnisch und
kinstlerisch hochwertige Plakat als hochwertiger

Helfer im Kampf um den Kunden.  H. k. Frenzel
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