Wir fihren Wissen.

KARL NEBEL, Berlin Ankauf

haltnis zum Erfolg des Wettbewerbes steht. Ich
glaube, das mufd auch in diesem Falle verneint
werden. Nehmen wir an, dofd jedes Plakat
einen Arbeitsaufwand von ungefahr 20 Stunden
verursacht hatte, so kdmen wir auf eine Arbeits-
zeit von rund 14'/: Jahren. Und trotzdem die
Preise diesmal verhdaltnisméafiig hoch waren,
wurde nicht einmal eine Jahreshonorierung von
M. 500.— herauskommen. Alles das kénnte be-
rechtigt erscheinen, wenn durch die Wettbe-
werbe wirklich neve Krafte gefunden wirden
und neve und Uberraschende Losungen der ge-
samten Reklame einen neuen Impuls geben
kénnten. Alle Wettbewerbe der letzten Jahre

haben aber gezeigt, daf} immer wieder die er-
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ATELIER TABU, Minchen Ankouf

fahrensten und anerkannten Plakatkinstler die
Hauptpreistréger sind. Dies liegt durchaus nicht
allein an den Preisrichtern, denen ja in den
meisten Fallen der Stil der einzelnen Kinstler
bekannt ist, sondern auch in diesem Falle waren
es wieder die Herren von der Industrie, die sich
fir die Pramiierung der mit den Preisen ausge-
zeichneten Arbeiten besonders einsetzten. Aus
diesen Erwagungen heraus mufd immer wieder
empfohlen werden, dafd &ffentliche Wettbe-
werbe nur dann durchgefiihrt werden, wenn die
ausschreibende Stelle sich bereits durch die
Ausschreibung einen Propagandanutzen ver-
spricht. In allen Ubrigen Fallen ist der be-

schrankte Wettbewerb vorzuziehen.
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