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Schiof} KARL WERNICKE, INGENIEUR
Charlottenburg

g TECHNIK UND WIRTSCHAFTLICHKEIT
oar DER LICHTREKLAME

Palace,
Charlottenburg  MNicht minder wichtig als die werbewirtschaftliche Seite der Lichtreklame ist die technisch wirtschaft-

:::_;I‘;’;fhz liche. Bei der Vielseitigkeit der heutigen Lichtreklametechnik ist vor der Wahl einer bestimmten
Ausfilhrungsart die Frage nach den Anschaffungs- und Betriebskosten zu stellen.
Hinsichtlich technischer Ausfiilhrung haben wir zwei Hauptgruppen zu unterscheiden:

1. Selbstleuchtende Reklame 2. Angeleuchtete Reklame

Die meisten Ausfihrungsarten fallen in die erste Gruppe; wir finden hier alle Lichtreklamen mit
sichtbaren Glihlampen, die Transparente, die neuzeitliche Lichtarchitektur und die farbigen
Leuchtréhren. Zur zweiten Gruppe gehéren die Anleuchtung von Reklamefléchen und das Flutlicht.
Die Lichtreklame mit sichtbaren Glilhlampen ist die Glteste und im gewissen Sinne einfachste Art.

Sie erfordert die relativ grofite Zahl von Glihlampen, weil diese, um den Eindruck von geschlos-

senen Linien oder FlGchen zu erzielen, in geringen Abstdnden von einander angeordnet werden &
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