W SLUB

Wir fihren Wissen.

im Katalog fiir 1931: die Vereinigung von Himmel
und Erde, um das Wunder zu schaffen: den késtlichen
Wein.

Diese AuffUhrungen zeigen die Mannigfaltigkeit der
vom Hause Nicolas verwendeten Mittel — die Viel-
faltigkeit ein und derselben Propaganda und den-
noch die Einheit in ihrem Ziel und ihrem Vorgehen.
Zuletzt erschien vom Hause Nicolas noch ein neuves
Plakat von Francis Bernard, herausgegeben von Paul
Martial.

Diese , kleine Geschichte der Reklame einer grofien
Firma" sei denen gewidmet, die den kinstlerischen
Wert von Reklamewerken bezweifeln, aber ebenso
auch denen, die daran glauben, daf die Reklame

die ,,Poesie des Geschaftes” ist.
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