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also die ermartete Publikumsmwirkung ausbleibt; dazu kommt ferner, daf der

redaktionelle Teil der Zeitungen und Zeitschriften schon viel soldhe verdruckien

Photos bringt und sie also im Inseratenteil bereits ermiidend wirken, Das Sdiwarz-

Weiff einer Federzeichnung, eines Holzschnittes, eines dekorativen Enfrourfs is

cine Erholung nadh all diesen interesselosen photographierten Ansprachen zisdien

I Staatsmimnern, nach diesen faden Aufnahmen von siegreichen und umgelegten
Boxern, lichelnden Fliegern und Fliegerinnen, Versammlungen, Kundgebungen,
unerkennbaren Unsliicksstiitten usmo. Dies alles ist so griifflich stumpf und nichis-
sagend, weil im Druck auch nodh das einzige, was soldie Aufnahmen geben
I kénnten, das Intime des Augenblicks, durch den groben Raster zuschanden wird.
Der Gebrauchsgraphiker stellt sich auf den Raster ein, ihin schwebt bei seinem
Entrourf das Drudebild vor. Sehr instinktio ist in dieser Hinsichi neben dem

schon ermiihnien Hudnut-Inserat die Anzeigen fiir Vera-Margarine von J. Kudh

I (Abb. 6). Mit oeldh sparsamer und pvorbedaditer Oekonomie sined hier die Halbidne

- permendet. Nidits pon der beabsichtigien Wirkung ist .unter den Tisch gefallen”.

Mit den Werbemitteln der siebziger [ahre des vorigen [ahrhunderts arbeitet der
Entrwerfer der Sanella-Anzeige (Abb.7). Diese Art der Zeichnung ist allerdings

I unmodern. Das Vorkriegsinserat fiir Manoli von Deutsch ist dagegen von geradezu
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