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ein Forum. Die Gegenwort verlonglt mahr als Anragungan,

Arbait hingewiesen werden. Als erstem eorleile ich Harm
B.W.Randaolph das Wort zu dem Thema ,Markencriikal
und Krise®. Die allgemeinen Austihrungen Rondolphs bo-
reichnen vollkommen richlig eine sehr gefahrliche Sitvation,
nur in den Schlubferdervngen scheint mir ein Widarsprudh
zu liegen. Die Plakalreklame hal, richtig ongewandt, genau
sa ihre groBen Wirkungsmoglichkeiten, wia richlig onge-
wandte Inserate. Mur eins gloube ich nicht, man kann eine
grofl angelegte Aufklrungspropagandao nichl ganz dem Plakal
ubarlaossen; hier mulfi doch dos Worl die efwas kurze Sprache
des Bildes weitarfihren, vnd dos Wart ist aber aing der
grofien Wirkungsmittel das Inseratas,

Der grofie Werbewert der Forbe ist ebenfolls unbesivittan;
oaer, aber, wenn ich mir denke, dofl all die vielens Banali
taten, die anschainend in der Reklome der ganzen ‘Walt
unousrottbar sind, nun noch durch Forbe vergrébert werden
sollen, so wird mir ongst um meine Augan.

Der Herousgeber H. K. Frenzel,

orrie MONTH

We hereby institute o forum for the discussion of oll topical preblems. Inspiration alone does not suffice lo-day, we alse need o have
oitention caolled to things that hinder and disturb ws in our work. As inilial spocker. | eall upon Mr. B. W. Randolph to give us his
views upon the theme “Trade Morked Articles and the Crisis”. Rondolph's general remarks deseribe very rightly an extremely dongerous
situation, but | seem to detect o coniradiction in his concluding demands. Poster advertising, properly opplied, has just as greal possibili-
ties of effectiveness as correctly ploced odvertisements. But | do net believe thal explanalory propogonda on a large scale con ba carrled
out by means of the poster alena, phrase or propaganda talk must carry on the abbrevioted phraseclogy of the picture, for the word is one

af the most efective feotures of the adverlizement,

-The great odvertizing valve of color is olso indisputable; but whan | contemplate the praspect that all the many bonalities whidh seem o

persist indestructibly in advertising all over the world may be intensified and made still cruder by means of color — then | realty

conbemplate ordering a pair of smoked spectacies.

The Editer H. K. Frenzel.

B. W. RANDOLPH

Dirakfor der Lintas Limited in Llendon, wverantwortlieh §ir Lintas
GmbH., Berlin und die anderen evrop&ischen Iwaigniederlassungen.

Sehr geehrter Herr Professor Frenzell

Sie haben mir die Frage gestellt: , Wie sehen
Sie, gemessen an der heutigen Zeit, die Situation
der Markenartikel Uberhaupt an2”

lhre Frage ist gewifl sehr interessant und
auflerst zeitgemafl, besonders fiir mich, da ich
an der |ldee der Markenartikel aus folgenden
Griinden persénlich sehr interessiert bin.

Wie Sie wissen, hat das Einkommen der Be-
volkerung Deutschlands seit dem Kriege ein-
schneidende Aenderungen durchgemacht. Die
Einkommensgruppierung, die vor dem Kriege das
Bild einer regelmdfligen Pyramide ergab, ist
jetzt eine ansteigende Kurve auf einer unverhdlt-
nisméfig breiten Basis. Das Einkommen der
Mittelklasse ist verschwunden, und man kénnte
nahezu sagen, dafd auch die Mittelklasse selbst
verschwunden ist. Diese Klasse war die eigent-
liche Stitze des Markenartikelgedankens. Die
breite Mittelklasse hatte gewisse Gewohnheiten
und Familientraditionen, die die Zukunft der
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Directer of Lintas Limiled, londeon in charge of Lintas GmbH.,
Berlin and our other Evropeon officies.

Dear Prof. Frenzell

You have asked me “What is your opinion on
the present day position of Trade Marked
Articles2”

Your question is a very interesting one and a
very timely one. | am very much concerned
about the “Trade Marked Article” idea and for
the following reasons:

As you know the income pyramid representing
the income of the German population has
changed very much in character since the war.
What was once before the war a real pyramid
has now become loose, like a flag pole with a
wide base supporting it. The incomes of the
middle class have vanished. This class was the
local supporter of the “Trade Marked Article”
idea. The substantial middle class had buying
habits and family traditions which made the
future of well known trade marked articles
secure. Now the buying population is made up
largely of the working classes, who for many
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