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ey MIT, [ EVTEIVE"6EBE ICH
/S DEM DRUCKER EINEN
/A WERKSTOFFHs 7 I

/5° NER KUNST ZUR [z=a =0

WA1E1YINI=] VERHILFT UND

DER SICH FUR ALLE [#]=10s %
ﬂim'Iﬂll GLEICH 1%l EIGNET.
DER GESCHAFTS-UND PRIVATBRIEF
AUF [0 1P H"WIRD DURCH SEINE
SCHONE FARBUNG +[#]:1=5°]d¥.N&C15 SO.
WIE DURCH DAS MARKANTE WAS.
SERZEICHEN DEM [Z4¥IR iA1= =hE =50
[E=6i N4 D.VERBRAUCHERS IN
JEDER HINSICHT RECHNUNG TRAGEN

IW. ZANDERS

PAPIERFABRIK BERGISCH 6LADBACH
BITTE BESTELLEN SIE DURCH IHREN 6ROSSHANDLER
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FUTURA

Es macht Freude mit einer solchen Schrift zu arbeiten

+ » « mit einer Schrift von zeichnerischer Voll-
endung, vorziglichem Schnitt und sorgfaltig-
ster Zurichtung. + « « mit einer Schrift, die sich
den Absichten des Typographen fugt, ohne
etwas von derihreigenenSchonheit zu opfern.
* « « mit einer Schrift, die der Kunde verlangt,
weil er thren Wert kennen lernte und auf ihre

groBe Werbekraft nicht mehr verzichten will.

BAUERSCHE GIESSEREI

FRANKFURTA-M ' BARCELONA - NEW YORK

hﬁp#!d‘i_g‘ii&.lﬂfg gerrdRrdaitder g UNIVERSITAT
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60 JAHRE
FABER & SCHLEICHER

November

1871-1931

SECHZIG JAHRE rastloser technischer Arbeit,

gewidmet dem Entwurf und Bau der jeweils
fortgeschrittensten und leistungsfahigsten
Maschinentypen —

SECHZIG JAHRE sorgfiltigster kaufmaénni-
scher Arbeit, aufgewandt im Dienst des Stein-
und Offset-Druckgewerbes der ganzen Welt,
haben unsere Fabrikate auf ihrem Gebiet zu

anerkannten

Spitzenleistungen
der Weltproduktion

erhoben.

Wir werden auch in Zukunft nicht ruhen, um

PLUS '\ ULTRA
unseren Kunden zu dienen und unseren Ma-
VORAN

schinen ihren Rang in der Welt zu sichern.

FABER & SCHLEICHER : OFFENBACH A-M

GROSSTE UND ALTESTE DEUTSCHE SPEZIALFABRIK FUR OFFSET- UND LITHOPRESSEN

http:/idigital slu wm&?ﬁﬁ&m 011 0/4
Deutschen Forschungsgemeinschaft
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[N EUROPA UND
[N AMERIKA

IST DIE

EMPHIS

zur rechten Zeit gekommen. Sie hat einen neuen,

frischen Klang in die Werbetypographie gebracht.
Das ist die Bedeutung dieser Schrift.

DIE MEMPHIS ist als die notwendige Bereicherung der Aus-
drucksmittel der modernen Typographie, als die
fihrende Darstellung ihrer Stilart anerkannt.

DIE MEMPHIS ist aut die Linie gesunder Entwicklung gestelli,
und das ist ihre besondere Starke, dall sie das
Neue und Zeitgemale in einer Form verkorpert,

die modern ist ohne modisch zu sein.

SCHRIFTGIESSEREI UNDMESSINGLINIENFABRIK

D-STEMPEL:AKTIEN-GES

FRANKFURT A-M LEIPZIG WIEN BUDAPEST BASEL

Http J!dlg}i&l slu Wﬁ?ﬁ £310110/5
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DAS IST DIE
RIGHTIGE SCHNELLSCHNEIDEMASCHINE

fir den fortschrittlichen Klein- und Mittelbetrieb
und die beste Hilfsmaschine fiir den GroBbetrieb

Diese neueste Schnellschneidemaschine

wSTANDARD*
Modell ABKsl hat folgende bedeutendeVorziige:

# Selbstpressung fir alle StoflhShen ohne jede varherige Ein-
oder Nachstellung durch Full oder Hand, ouch beim Wechseln
der Stofihche

& Schnittgeschwindigkeit 30 Schnitte in der Minute
# Ganz genauer und geroder Schnitt

# HoherregulierbarerPrefddruck,der besonders beim Schneiden
frischer Drucke Vorteile bietet

¢ Schlogfreie Ausriickung derMaschine bzw. Lésung der Pressung
& EEQUt‘mE Eiediﬂnung

¢ Vollstdndig geschlossene Bauart und geféllige Form

# Geringe Anschaffungskosten

Bitte unter Bezugnahme auf dieses Inserat ausfiihrliche Be-
schreibung und Kostenanschlag unverbindlich zu veriangen

CHN.MANSFELD"zzt: LEIPZIG 029

http:/idigital.slu WMWW&E'I 011 0/7
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_ PAPIER
KLEBUNGEN

SICHEL

LEIM
HLEISTER
KLERER
GUMHI
Fim JEDEN IWECH
Flipn MmascRINER
ALLERM SYSTENE
END WANDARMBEIT

FERDINAND SICHEL
KOMM.-GES.

HANNOVER-LIMMER

Belebung der Grotesk

SV\4

dienecue Reklame-und Anzeigen-

Schrift nach Zeichung von R. Koch

GEBR.

ht‘tp:#ﬂigital.sluwm,ﬁ?ﬁﬁ’&m 0110/8
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@® PunktgroBe
@® Punktscharfe
@® Punktbildung
® Tonwert

Die taglichen Aufgaben des Druckfachmannes
meistert bei der Herstellung von Druckplatten die

REPETIER-KOPIER-MASCHINE
KRAUSE

Durch hohen mechanischenoder automatischenKontakt,

in 4—5 Sekunden erreichbar und wahrend der Kopierdauer
unveranderlich stehend.

Punktlicht mit direkten Strahlen,

geschlossene Lichthaube, kein Lichtverlust,
Hitzefangvorrichtung,

daher kein Ankopieren der Schicht auBerhalb der Punkte,

Wie?

kein Nachkopieren, gleichmilBige Kopien bei konstanter Be-

lichtungszeit, kein Tonansatz,
Durch schnellste haargenaue Einstellung von Bild zu Bild
nach verschiebbarem MetermaB und FeinmeBuhren,

in etwa 15—17 Sekunden. Keine Anschliige, keine Differenzen

durch Federungen beim Anfahren von Schiittenlasten.
Durch weitere einzig dastehende Vorteile. 39 Maschinen
in 2': Jahren verkauft. Gldnzende Zeugnisse.

Verlangen Sie
Druckschrift G. 238 oder
ganz unverbindlichen Besuch.

KARL KRAUSE

KOMMANDITGESELLSCHAFT AUF AKTIEN

Leipzig C1

Zweinaundorfer StraBe 59

"
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PLANETA 1

DIE ZWEIFARBEN-MASCHINE

Nicht nur der Druck an sich, sondern auch die Vorarbeiten hierzu sollen ei
wir for unsere “PLANETA-QUINTA Einrichtungen geschaffen, die be

DIE DRUCKPLATTE

wird auBerhalb der

Maschine zwischen

den Klemmschienen

eingespannt.
Leicht wird die Platte

in den Zylinder einge-

hangt, ohne grofien
Zeitaufwand. Mit eini-

gen Spannschrauben

angezogen, sitzt die
Platte unbedingt fest.

Beide Platten konnen

gleichzeitig eingespannt

und ausgerichtet werden

Die Konstruktion dieser Maschine ermaoglicht leichteste Zu-

DRESDEN-LEIFPLIOER

Q

i| SLUB hﬁp:fhigital.slubmmﬁ'fﬁm 0110/ 0 T
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QUINTA

FUR HOCHSTLEISTUNGEN!

einfach, schnell und bequem erledigt werden. Zu diesem Zweck haben

bestens geeignet sind, auch diesen Anforderungen gerecht zu werden!

DAS AUSRICHTEN

beider Platten zueinander nach den Passerkreuzen

wird mit Hilfe eines sinnreichen EINRICHTELINEALS

HEng :il_]i'EI!!q||I'::||+.1|j=|'.'-ﬂ1

15 8 5T B OB

vorgenommen. Lineal und zugehoriger Laufer haben
gut sichtbare Millimeter-Einteilung, nach der die

Platten sowohl seitlich als auch in der Lauf-

B~ B m B e o =

b

richtung rasch ausgerichtet werden kdnnen.

DIE GUMMITUCHER

werden gleichfalls auflerhalb der Maschine in den
Klemmschienen befestigt.
Auf einfachste Weise werden dann die Schienen mit

dem Gummituch in die Maschine eingelegt und sitzen

ohne Zuhilfenahme von Wnrk:uug oder Ver-

uhruuhungnn im AUEEHhIick fest. Ebenso er-

folgt das Einspannen der Unterlagen.

gdnglichkeit und bequemste Beobachtung der Druckwerke

SCHNELLPRESSENFABRIK ¢

N COSWIG BEZ. DRESDEN NN

S http:/idigital. s!ub-glepae ek r of Hg el g 31011 0/11 Y AT
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FARBENLIEFERAINT

BERGER «WIRTH

FARBENFABRIKEN
LEIP/IL

BERLIN + BARMEN
AMSTERDAM +BUDAPEST+PRAG
LENINGRAD + RIO DE JANEIRO

Do Rlupe Roklomedf!

weip alles’
be[onders die befte Bejugsauelle fur

Titan-Emailplakate

Minchner Emaillier-u. Stanzwerke Minchen .25




Ernst

und

sachlich

wie

unsere fent!

So ist die fette Antiguaschrilt >ZEUN«
| nach Zeichnung von Jan Ischichold,
dem Bahnbrecher der neaen lypo-
| graphie. Fiir Reklame - DIrucksachen,
Anzeigen usw,, die auf den modern
I eingestellien Kiufer wirken sollen,

isUOZEUN« die richtige Werbetlype!

]
Schrifltiguss A G vorm. Briider Bulter
I SCHRIFTGIESSEREI UND MESSINGLINIEN-FABRIK, DRESDEN
] SI. B  hitpiddligital.slub-gerarerelvdn eionad B2 gad 10110113
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OLYMPIA
OLYMPIA?2

ENTWORFEN VON PROF. C. 0. CZESCHEA

Mit diesen beiden sich durch Klarheit und Schonheit ause
zeichnenden Sdhrilten sind besonders gute Wirkungen zu er:
zielen. Eine grobe Auswahl von Finfassungen in mehreren

GroBen erganzt beide E'1:hr'1||:|LJ4~|r|'|:1||rtrr1_

Genzsch & Heyse

SCHRIFTGIESSEREI AKTIENGESELLSCHAFT HAMBURG
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HEINRICH
ENGELHARDT

Papiergrof3handlung

DUa S E L DO R
BESR_ LV N W o

Speziallieferant

von maschinenglatten Zeitungs-

: N ryen
eimmung, "M% ) ffee Heg

strationsdruckpapieren, Tiefdruck- Froh G b d

Aubn Saabans, Worpsweds

druckpapieren, satinierten Jllu- y

ACHTUNG! ACHTUNG!

DER EDELSTE BLEISTIFT

- - Stahistich
Tiegeldruck
Presse

[Pat=nit Fothmann]

mitvertikolerDruck-
plattenbewegung.
VYollkommen {ber-
sichtl. Herstellung
aller Druckerzeug-
nisse in Stahlstich

Bedeuvutend verbesserte Konszstruktion

Jetzt Farbriickgewinnung mittels Schaber
bis zu B0 Proz. - Einfachste Bedienung
| Enorme Leistung « Miedrige Anschof-
| fungskosten -« Schnellste Amortisation
Fordern sie umgehend Angebot

FRIEDRICH ZITKOW Moschinenfobrik

il SLUB hﬁp#ﬂlgltﬂlljruhmma . 1011015 ; ﬁiii[!l!ﬂlf
‘Wir fihren Wissen, Deutschen meﬁ#ﬁ | R
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f')}w;:d- und Silberwarenfabrik

GEORG LAUER AG

Ptorzheim

CORONA PORTABLE

DIE MEIST VERKAUFTE REISESCHREIBMASCHINE
MIT ALLEN VORZODGEMW GROSSER BOROMASCHIMEN

Bifte ausschnaides und als Druckeschs abachickan

Bitte senden Sis mir kostenlos den COROMA-Prospekt
PH
i

Momea

Pt [T T —

L C SMITH & CORONA SCHREIBMASCHINEN
G.M.B. H., BERLIN W 8, KRAUSEMNSTRASSE 15

http:/idigital slub-gerssesreoie3gee
Deutschen Forschungsgemeinschaft

PAPIERGROSSHANDLUNG
BEELIN 5W 11 ¢+ Dessaver Strafie 6
Fernrisf : Nollendorf 57155716 # Drabtanscheifi: Mapareal

Drudkpapiere jeder Art fiir alle
Verwendungszwedke / Sonder-=
anfertigung / Lagerlieferung

Verlangen Sie austidhrliche Angebote mit Mustern und Freisen

NIMM
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GRUCO-
HOLZGERATE

JAHRZEHNTE ERPROBT U.GELOBT!

GRUCO-HOLZWERKE

GRUNEBAUM A CO.-G-M-B-H- »

OFFENBACH%+-BURGEL ¥

s#‘&:ﬁ 011016
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RAYTHMUS

HALBFETTE
RHYTHMUS

Unter dielen Namen legen wir in Kiirze der
Fachwelt die Probe dieler in zwei Garnituren
von 6 bis 60 Punkt geldnittenen Grotesk
vor. Die klare Formgebung und belchwingte
Eleganz der Schrift lallen fie fir alle Zwedke
des Buchdrudkers wie des kunliverltindigen
Werbefachmannes als hervorragendes Aus-

drucksmittel unlerer Zeit geeignet erlcheinen

SCHELTER & GIESECKE AG . SCHRIFTGIEBEREI. LEIPZIG

hﬁp:fﬂdigital.slubmmﬁ?ﬁm 0110/18
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GEBRAUCHS
GRAPHIK

INTERNATIONAL ADVERTISING ART

HERAUSGEBER =« PROF.H.K.FREMZEL -+ EDITOR

Achter Jahrgang Eighth Volume, No. 11

Dr. Kurt Biebrach: Tobias Schwab

Prof. R.-L. Dupuy: Der Maler Sepo |Severo Pozzatti)
The Painter Sepo

Margit v, Plate: YVA Fotos
YVA Photos

Studie Adeo: Reklame aut Streichholzschachteln
Advertisements on Match Coses

Hans Schleger: Tyll Ullstein
|ZERO) Ullstein the Jester

Dryden: Inseratenserie
Advertising Serial

Mitteilungen Reichsverband Deutsche Reklome-
messe E. V.

Bicherei des Reichsverbandes
Eduard Kruse: Die neve Schutzmarke der Phoenix A.-G.
BDG-Mitteilungen
Traugott Scholcher: Die packende Packung

Hans Sdhieger: Interview des Maonats
[ZEROD) Interview of the Month

Besprechungen

Adressenverzeichnis siehe Seite 80

BEZUGS- UND ANZEIGENBEDINGUNGEN

BEZUGSPREIS 40Rm.j&hrlich, 20 Rm. halbjghrlich, 10 Rm. viertel-
i@hrlich, Einzelheft 4 Rm.

Zu beziehen durch jede Buchhandlung, Pestanstalt oder
direkt vom Yerlog

AMNZEIGENPREISE
'/y Seite 400 Rm., '/, Seite 225 Rm.. '/, Seite
120 Rm., Steller.markt: '/, Seite 50 Rm.

AUSLIEFERUNGSSTELLEN IM AUSLAND
AMERIKA: The Book Service Company, 15 East 40th Street
Mew York City, U.5. A,

Alleiniger Yartrieb in den Yereinigten Stooten von Nord
amarika und Kanoda., Sole Representatives for the United
States of America and Canada

ENGLAND: C. W, Frerk, 2, Rudyard Grove, London N'W7
FRANKREICH: Librairie Fischbacher, 33, Rue de Seine, Paris VI

Alleinvertretung fir Frankreich

ITALIEN: G.G. Géorlich, Bolzano, Via Regina Elena §

PHONIX ILLUSTRATIONSDRUCK UND VERLAG
G. m. b, H., Berlin 5W &1, Fernspr.: DEnhoff 5194.-97, Postscheck: Barlin 100812

D!E FDHTGEEEH FHTI'EH ETE DF-UI:HTECH H I H DE F- GEGEHW.I.RT

WEIEL&E NAUMANN A-G. LEIPZIC

=
E
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bauen...

bezieht sich nicht allein auf die Ge-

staltung der Werbung, deren treff-
sichere Formung selbstverstédndlich
sein sollte. — Genau so wichtig ist
die Vertiefung und Festigung der
Werbegrundlage und — die Kalku-
lation! — Nicht jeder verfiigt Uber
einen Riesen-Etat — der es allein
niemals schafft — wie auch nicht
immer die Kraftmasse dem Boxer
zumSiege verhilft!=IndiesemPunkt
gleichen sich derBoxkampfundder
Kampf um den Kunden: iiberlegte
Angriffe sichern stets iiberlegene
Wirkung!=Abernichtjederversteht
die Chancen zu nutzen — nicht jeder
versteht die Schwiichen des Geg-
ners zu seinem Vorteil auszubauen,
um so mit dem kleinsten Etat Lei-

stungen zu erzielen! — Und darauf
kommt es an! — Wir beraten Firmen der verschiedensten Branchen — sprechen téglich zu Tausenden und

stellen uns ein aufdie Psyche von Millionen! —
Unterhalten Sie sich unverbindlich mit
uns, bevor Sie eine Werbeaktion planen —

vielleicht finden wir einen BESSEREN Weg!

Berlin W56 . Schinkelplatz 5

T B e E _.." =

WERBEKRAFT GMBH

fir planmédBigen Werbeaufbau

Leitung Ernst Jaster . Berlin

il SLUB hitp:/digital.slu bwwﬁw.l 0110/20
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MONATSSCHRIFT ZUR FORDERUNG KUNSTLERISCHER REKLAME

GEBRAUCHSGRAPHIK
INTERNATIONAL ADVERTISING

MONTHLY MAGAZINE FOR PROMOTING ART IN ADVERTISING ART

HERAUSGEBER PROF. H. K. FRENZEL, EDITOR =

— e —r——

OFFIZIELLES ORGAN DES BUNDES
DEUTSCHER GEBRAUCHSGRAPHIKER

—

m— ——

OFFIZ. ORGAN DES REICHSVERBANDES ——
DEUTSCHE REKLAME-MESSE E. V. —

P e ————— —————

SOLE REPRESENTATIVES FOR =
THE UNITED STATES OF AMERICA AND CANADA: =
THE BOOK SERVICE COMPANY =1

15 EAST 40TH STREET NEW YORK CITY U.S. A, — -

T

PHONIX ILLUSTRATIONSDRUCK UND VERLAG GMBH. BERLIN SW 61

— ==
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German Coat-of-Arms
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Reichswehrschild

Pr. K U ¥ B1 EBR A CH

1048 AL §

Der Graphiker Tobias Schwab gehdrt zu den
klar umrissenen Persénlichkeiten, die aus der
Berliner Schule hervorgegangensind.Geborener
stuttgarter, begann er seine Studien an der
Minchner Kunstgewerbeschule bei Dasio und
Robert Engels. Seinen festen Stil fand er jedoch
erst an der Unterrichtsanstalt des Staatlichen
Kunstgewerbemuseums zu Berlin, im wesent-
lichen bei E.R.Weif3. Seit 1921 wirkt er als Lehrer
for Schrift und Schrifftanwendung an den Ver-
einigten Staatsschulen fir freie und angewandte
Kunst zu Berlin-Charlottenburg.

Schwab kommt zur Gestaltung von der Schrift
aus, diese ist das Grundelement seiner graphi-

schen Schépfungen. Klar und sauberlich ist das

The German Army's Coat-of-Arms

Skt W ATE

The graphic artist Tobias Schwab is one of the
clearly outlined personalities produced by the
Berlin school. Born in Stuttgart, he began his
studies under Dasio and Robert Engels at the
Munich school of Arts and Crafis. But he deve-
loped a style of his own only when he began to
study at the State Museum of Arts and Crofts in
Berlin, mainly under E. R.Weif}. Since 1921 he
has been instructor of lettering and its uses at
the United National Schools of Fine and Ap-
plied Arts at Berlin-Charlottenburg.

Schwab builds up his form from a foundation of
lettering, this is the basic element of his graphic
art. Clear and clean is the structure of his script,

well and carefully balanced, and all his work

3
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T & B | A Memorial Tablet

Gedenktafel S

lickenlos feste und sorgsam ausgewogene Geflige seiner Schriftzeilen, und ebenso zeichnet
grofie Klarheit und schlichte Sachlichkeit den architektonisch strengen Aufbau aller seiner Ar-
beiten aus. Das Gleichmafd Uberrascht und zeugt von der starken Sicherheit des Kunstlers, der
kaum experimentiert und der im Sinne bester Handwerkstradition nie das Gebiet verlafdt, auf
dem er die Gestaltungsmittel zuverlassig handhabt. So fehlt allen seinen Arbeiten, als seiner
ernsten, fast strengen Absichten zuwiderlaufend, tatsachlich jeder Versuch zur Erzielung einer
schlagenden Wirkung durch billige Effekte, durch plakatméflige Ubersteigerungen. |
Die Art seines K&nnens liefd ihn fir die Gestaltung von amtlicher Graphik ganz besonders ge- -
eignet erscheinen, und so wurde Schwab vom Reichskunstwart in zahlreichen Fallen fir die Entwirfe E
von Hoheitszeichen und von amtlichen Dokumenten aller Art herangezogen, bei denen strenge :
SachlichkeitbeiunaufdringlicherHaltungund doch grofie Bestimmtheitverlangt wurde.SeineArbeiten

auf diesem Gebiete, die fiir ihn selbst bei der Eigenart der Aufgabe und bei der gebotenen Unter- .

ordnung unter zahlreiche Bedingtheiten sachlicher Natur zu einer neuen strengen Schule wurden,
sind zum Teil schlechthin vorbildlich. Es sei auf die vorziiglich gelésten Schriftseiten der bronzenen ‘ ;
Adlerschilde des Reichsprasidenten (Seite 5 und 15), besonders aber auf die Reichswappen hin-
gewiesen (Seite 2, 8 und 18), Gestaltungen, die in ihrer Straffheit und Charakteristik der heral-

L

dischen Form Geschlossenheit und Ruhe atmen, und die deshalb als etwas Endgultiges erscheinen. X

4
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is distinguished by its clarity and the architectural severity and simple objectivity of its form. One
is astonished at the balanced accuracy of proportion, betraying the sure and powerful hand of
the artist, who scarcely ever makes experiments. In conformity with the best tradition of handi-
craft, he never deserts the domain in which he has a perfect command of his tools. In none of his
work do we find him attempting to achieve a striking effect by cheap means or the exaggerations
common in poster work, for this would not be in accordance with his serious, almost stern devotion
to his aim,

The nature of his talent shows him to be particularly well adapted for the designing of official
black and withe work and as a matter of fact, Schwab has been frequently called upon by the
Reichskunstwart, the National Custos of Art, to design insignia of state and official documents.
These things demand strictest objectivity, and must be incisive without being intrusive. Much of
his work in this domain is a pattern of how such things should be done. The peculiar nature of
the task and the necessity of conforming to all kinds of objective conditions subjected him to a
stern discipline. We would call attention to the admirable lettering on the President's bronze
eagle shield (pages 5 and 15), but especially to the national arms (pages 2, 8 and 18), which in
the decision with which the heraldic form is characterised breathe forth an atmosphere of

completeness and quietude which cause them to appear as final solutions of the problem.
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(SEVERO POZZATTI)

Zum zweiten Male seit der Entwicklung des illustrierten Pla-
kates ist einer unserer hervorragendsten Plakatkinster ein
Italiener. Meister Cappiello, — die Leser der ,,Gebrauchs-
graphik’ kennen ihn, — war der erste; der zweite, von dem
wir heute sprechen wollen, ist Sepo.

Cappiello kam zu einerZeit, als esnoch alsetwas deklassierend
angesehen wurde, seine Kunst in den Dienst der Reklame zu
stellen. Zu Sepos Zeit hat sich die Plakatkunst bereits einen
Titel errungen, und zwar in solchem Mafle, dafd viele sich
dieses Titels rUhmen, ohne aufier dem Anspruch irgend-
welche Leistungen aufweisen zu kénnen. Dies trifft fir Sepo
nicht zu. Sepo hat sein graphisches Studium absolviert und
ist erst zum Plokat gekommen, nachdem er bereits durch
seine Werke bewiesen hatte, dafd er Stift und Pinsel bis zur
Vollkommenheit beherrscht. Und auch den Meifiel, denn es
wissen nur wenige, dafd Sepo auch Bildhauer ist, und ich
zeige hier eine seiner eindrucksvollsten Skulpturen: die zu-

sammengesunkene Silhouette eines unglicklichen Kindes
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S E PO THE PAINTER

(SEVERO POZZATTI)

For the second time since the first development of the
illustrated poster an Italien is among the leading masters
of poster art. The first was Maestro Cappiello—well
known to readers of “International Advertising Art''—the
second is Sepo, of whom we are to hear to-day.

Cappiello appeared at a time when it was still regard-
ed as somewhat degrading for an artist to put his ta-
lents to the service of advertisement. Mow, in Sepo's
day, poster art has won a place for itself, so high a
place that many proudly lay claim to the title of poster
artist without bringing any proofs to show themselves
worthy of the title. This cannot be said of Sepo. He
studied black and white art and took up poster work
only after he had proved that he understood to perfect-
ion the art of crayon and brush. He can use the chisel
too, for, as not many people are aware, Sepo is also a
sculptor. We see here one of his most impressive bits

of sculptur, the cowering silhouette of an unhappy child,
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auf den Boden gekavert, den miden Kopf in die Hand gestitzt. Als Sepo noch sehr jung war
und nichts als KUnstler sein wollte, zu jener Zeit (1913), als er auch von der italienischen Regierung
mit dem Grofien Skulpturenpreis ausgezeichnet wurde, arbeitete er hauptsachlich als Bildhauer.
Gleichzeitig malte und zeichnete er. Aber Uberall, in der Gruppierung der Figuren, ihrer
Haltung, an den Umrissen, erkennt man die Hand des Bildhauers. Im Jahre 1917, — damals hief3
Sepo noch Severo Pozzati, — wurde er Maler, ohne deshalb die Skulptur aufzugeben. Die
Zeiten waren hart, er arbeitete fir italienische Groflindustrielle und machte Reklameentwirfe,
ohne hierin noch grofie Werte zu sehen. Er fand jedoch Geschmack daran, und als er 1920, wie
viele andere, nach Paris kam, lieferte er bereits die Entwirfe fir den ausgedehnten Wirkungs-
kreis eines berilhmten italienischen Verlegers.

Ohne noch eine rechte Vorstellung vom Wesen der Reklame zu haben, zeichnete er im Uberflufd
die verschiedenartigsten Sujets, die sich ihm boten, Menschen, Landschaften, Stilleben, und
lief seinem reinen Schépfungsdrang freien Lauf. Grof3zigig in Form und Farbe schuf er jeden
Tag Meues, und trotz seiner Hast entstanden damals einige ganz ausgezeichnete Arbeiten.

Eins der besten und bekanntesten Plakate hat er fiir den ,,Clos du Postillon’” gemacht. Die
fréhliche, wohlbeleibte Postillonfigur spiegelt eine solche Lebensfreude wieder, dafd sie wohl

das franzdsische Publikum fur ihren Wein gewinnen kann. Dieses Plakat ist charakteristisch

22
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crouching on the ground, resting its weary head on its hand. When Sepo was still very young and

dreamed only of the fine arts, in the days of 1913 when he was awarded the Grand Prix for
sculpture by the ltalian Government, he decided to devote himself to sculpture. At the same time
he continued to draw and paint. Yet in his outlines, the grouping and pose of his figures — every-
where the hand of the sculptor is discernible. In the year 1917, when his name was still Severo
Pozzati, he becam a painter, without giving up his sculpture on this account. Times were bad, he
worked for large Italian manufacturing firms and made advertising designs, without giving much
thought to this work. It pleased him to do it, however, and when he came to Paris with many others
in 1920, he was already making designs destined to appeal to a very wide circle for a famous
Italian publisher.

He had as yet no clear conception of the nature of advertising, but he drew masses of designs of
all the various subjects that offered themselves, human beings, landscapes, objects, giving free
rein to his opulent fancy and creative urge. With broad conceptions of form and color, he created
new things every day, and inspite of the speed at which he worked, some most excellent designs
date from this period.

One of his best and best-known posters is that for the “Clos du Postillon”. This jolly, vivacious,
rotund figure radiates the joy of life in such measure that it is no wonder the French public was
moved to purchase the brand of wines whose virtues it proclaimed. This poster is characteristic of
a period in which Sepo set no bounds to his uproarious temperament and when, like his great

countryman Cappiello and probably under his influence, he set the human figure in the forefront
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fir eine Zeit, in der Sepo sein iiberschdumendes Temperament noch ungeziigelt lieB, und
wo er, — wie sein grofier Landsmann Cappiello und wohl auch unter dessen Einflufd — der mensch-
lichen Figur die Hauptrolle in seinen Schépfungen einréumt. Durch eine Bewegung, ein Kleid, durch
Linie oder Ausdruck fangen diese Figuren den Blick und die Aufmerksamkeit des Publikums. Aber
unter dem Einfluf} der modernen Richtung wendet sich Sepo von seinem lyrischen Naturalismus ab
und beschrankt sich immer mehr darauf, die gestellten Probleme zu |&sen, seine Gedanken zu
disziplinieren und in den Grundziigen seiner Schépfungen nur das Wesentliche herauszuheben.
Bezeichnend fir diese Umstellung ist das Plakat Noveltex, in dem die einfache Sachlichkeit ihren
Héhepunkt erreicht, und dies um so auffalliger, als es sich hier auch in Form und Farbe nur um
einen ganz gewdhnlichen Gegenstand handelt: um einen Kragen. Charakteristisch sind auch die
neven Plakate, die Sepo fiir den ,,Alcool De Menthe De Ricglés” und den Bouillonwirfel Kub ge-
schaffen hat. Hier hat Sepo sich darauf konzentriert, den so unendlich einfachen Suppenwiirfel
maoglichst plastisch herauszubringen, diesen kleinen Wiirfel, der das Verkaufsobjekt darstellt.
Aber Sepo begniigt sich nicht mit der bereits gegebenen Sachlichkeit, wie der Entwurf fiir die
Sardines Amieux beweist. Blave Linien verkérpern Wellenbewegungen, auf ihnen schwimmt
eine kleine Gabel in der symbolischen Form einer Sardine.

Seine Plakate fiir das Palais de Nouveauté, ganz gleich, ob es sich um Mébel, Spielzeug oder Sport-
kleidung handelt, wirken trotz der Einfachheit der angewandten Mittel sehr unmittelbar. Sepo ist ein
schlagendes Gegenbeispiel fir die Behauptung, dafd die Einfachheit ihren Ursprung in einer Ideen-

armut habe. Oft ist esweitschwieriger, etwaseinfach undsauber zu gestalten, alsreich und iberladen.

| MOIS DAVRIL
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of his designs. These figures catch and hold the public eye with @ movement, a line, something
in their dress or their expression. Under the influence of modern tendencies, however, Sepo
turned from his lyric naturalism and began more and more to limit himself to the solution of the
problems set him, to discipline his thoughts and to accentuate only the most significant points.
The poster “Noveltex’’ is characteristic of this transformation and typifies the apex of simple
objectivity and this the more strikingly since the object depicted is in form and color so thoroughly
an everyday object, in fact just a collar. Very characteristic too, are the new posters designed by
Sepo for the “Alcocl De Menthe De Ricglés” and the soup cube “Kub”. Here Sepo has concen-
trated his energies upon rendering the utterly simple soup cube as plastically as possible, this
plain little soup cube which represents the object to be sold.

But Sepo was not content with mere objectivity as we see by the design for Amieux sardines.
Blue lines give the effect of waves and in these swims a small fork to symbolize a sardine.

His posters for the Palais de Nouveauté are most immediate in effect, whether they proclaim the
merits of furniture, toys or athletic goods, and this in spite of the simplicity of the means he employs.
Sepo is a striking example of the falsity of the assumption that simplicity has its origin in a paucity
of ideas. It is often much more difficult to render an idea simply than to fill it out with decorative

complications.
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Gerade Sepo, der damit begann, seiner Phantasie in seinen Schépfungen freien Lauf zu lassen,
hat sich immer mehr der Sachlichkeit zugewandt, allerdings ohne dabei trocken zu werden, woran
ihn seine Qualitat als Kinstler hindert.

Einfachheit im Thema, Einfachheit auch in den Farben. Wéhrend die ersten Plakate reich an Farb-
tonungen sind, haben die letzten nur noch zwei oder drei Farben. Das Plakat Amieux ist nahezu

einfarbig in abgeténtem Blau gehalten.

Diese Tendenz zum Einfachen, zur Synthese, zur Einheit ist nicht nur bezeichnend fijr Sepo, sondern

dies ist die Tendenz des modernen Plakates.
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Precisely Sepo who began by giving free rein to his imagination, now inclines more and more
to strict objectivity, but his artistic talent prevents him from becoming dry and uninteresting.

He prefers simplicity of theme, subduing the object to the human interest, and simplicity too in the

g o

coloring. Sepo’s early poster work was rich in color, but his latest work is confined to two or

three colors. The Amieux poster is almost monotone in shaded blue.

This tendency to simplicity, to the synthesis, to unity, is not only characteristic of Sepo's work —

it in the tendency of the modern poster.
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In den letzten 25 Jahren hat unter den angewandten Kiinsten die Fotografie die Uberraschendste
Wandlung durchgemacht. Wollte jemand im Jahre 1905 einen Reklameauftrag erteilen, ging er zu
einem ,Kinstler”, — denn die Bezeichnung Gebrauchsgrafiker gab es damals noch nicht. Die Ware,
die angeboten werden sollte, wmée so realistisch wie irgend méglich gezeichnet oder gemalt. Es war
die Blitezeit der realistischen ,,Schénmalerei”. Zu dieser Zeit waren die Fotografen gewisser-
mafien Menschen einer tiefer stehenden Kaste. Sie befafiten sich mit Gruppen- und Familien-
avfnahmen auf dekorativem Hintergrund und erledigten ihre Auftrage nach den Regeln eines ehr-
baren Handwerks. Wir haben manche Schénheit in diesen alten Fotos neu entdeckt, aber damals
machte man sich keine grofien Sorgen, ob eine Aufnahme wkunstlerisch-wertvoll” war oder nicht.
Unter dem Einfluf} der freien Kunst entfernte sich die Reklamekunst immer mehr vom Realismus.
Uberall versuchte man an Stelle des Abbildes das Sinnbild zu setzen. Impressionismus, Ex-
pressionismus und die abstrakte Malerei sind die grofien Abschnitte dieser Entwicklung. Es erwies
sich aber sehr bald, dafs man in der Reklame nicht auf das Abbild, auf die naturgetreuve Dar-
stellung der Ware verzichten konnte. Das war der Augenblick, in dem der Entwicklung der Foto-
grafie ein never Weg gewiesen wurde. Der Anstof3 dazu kam also nicht vom Fachmann, sondern

vom Outsider, — vom Grafiker, der die ungeheuren Méglichkeiten der Fotografie als Werbe-
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Of all the applied arts, photography has undergone the most astonishing changes in the course ; 'EE.
1 of the last twenty-five years. If anyone in the year 1905 had an advertising commission to give 1l
out, he went in search of an “artist" — the expression “Commercial artist", "“Advertising artist” or ; ‘
“poster designer" was quite unknown in those days. The goods to be advertised were drawn or |
painted as realistically as possible. This was the period when realistic “pretty painting” flourished il
Photographers at this period were regarded more or less as beings belonging to a lower caste. ..
They occupied themselves with taking groups and family portraits with decorative backgrounds :'
, and fulfilled orders according to the rules of honest trade. Looking at those old photes to-day, i
| we often discover a certain beauty, but in those days nobody troubled to inquire wether a |
photograph had “artistic value” or not.

MARGIT
von PLATO:

L
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mittel entdeckte. Die Fotografie hatte sich inzwischen zu einer technisch hochentwickelten
Bildniskunst und zu dem unentbehrlichen Mittel der Bildreportage entwickelt. Der nachste Schritt
war die Befreiung von jeder Konvention und das Experimentieren mit ganz neven Méglichkeiten:
das Fotografieren von oben und von unten, das Vergréfiern in einem Ausschnitt, die Foto-
montage, das Fotogramm. Entscheidende Einflisse kamen aus Ruf3land (Lissitzky), Frankreich
(Man Ray) und aus Amerika. Die neven Resultate wurden aufgegriffen und verwertet. Das Foto
wurde in verschiedenen Variationen als Werbemittel in den Kampf um den Kunden gestellt — und
es hat sich bewdahrt! Die Wogen der ersten Begeisterung fir alle Extreme haben sich jetzt ge-
glattet, Ubrig geblieben ist das gute, sachliche, materialgerechte Foto — als unentbehrlicher
Werbehelfer.

Der rasch steigende Bedarf hat bald Spezialisten auf diesem neuen Gebiet hervorgebracht, und
zu diesen Spezialisten gehért auch die Berliner Fotografin Yva. Sie hat, neben ihrem Haupt-
gebiet, der Modefotografie, eine grofle Reihe kinstlerisch hochwertiger Werbefotos geschaffen.
Sie versteht es, das Starre des fotografischen Moments durch eine sehr kontrastreiche Hell-
dunkel-Skala zu brechen. Die Lebendigkeit ihrer Bilder, ganz gleich ob es sich um figurliche oder
Materialfotos handelt, hat etwas Ansprechendes und Anziehendes. Verbunden mit einer guten

fotografischen Technik werden die Yva-Fotos zu ausgezeichneten Werbetragern.
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Under the influence of the fine arts, advertising art departed further and further from crass realism.
Everywhere attempts were made to replace the mere image by the symbol Impressionism, ex-
pressionism and abstract painting are the three great divisions in this development. It soon became
apparent, however, that the advertisement could not do without the image, the realistic presen-
tation of the advertised goods. This was the moment in which a new path of development opened
up for the photographer. The inception of the idea was not due to the expert, but to an outsider,
the designer himself, who discovered the tremendous possibilities of the photograph as an ad-
vertising medium Photography had meantime developed into an art of portraiture of high tech-
nical perfection and had mastered the indispensable attributes of the pictorial report. The next
step was to free the photograph from all conventions and to begin experimenting with new
possibilities; photographing things from above and from below, enlarging a fragment, making
composite pictures and photograms. A determining influence upon this development was exer-
cised by Russia (Lissitzky), France (Man Roy) and America. The new results were caught up and
used. The photograph in its most various aspects was put into service as a new weapon of ad-
vertising in the battle for the buyer—and it has proved its worth! The first wave of enthusiasm for
all extremes has now subsided, and the good, objective photo, true to the subject, remains as an
indispensable adjunct of advertising.

The rapidly increasing demand soon brought forth specialists in this domain and among these
specialists is Yva, a Berlin lady. In addition to her principal sphere, the fashion photograph, she
has also produced a large number of artistically valuable advertising photographs.She understands
the art of enlivening the stiffness natural to the photograph by a chiaroscure very rich in contrasts,

Her pictures, wether figures or still life, are infused with a vitality which is both telling and
fascinating. Allied with technical excellence, the Yva photos are most excellent advertising.

Trans, by E. T. Schefouer,
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Materialfotos

Still-Life Photos

i-l SLUB hﬁp:"l"ldigital'5|“b'M-WﬁF&m 0110/586 UNIVERSITAT

EmFERT

Wir flhren Wissen. Deutschen Forschungsgemeinschaft



e ———

W SLUB

Wir fOhren Wissen.

Modeafotos

http //digital. slub-gerapasrt o i3
Deutschen Forschungsgemeinschaft

Fashion Photos

ﬁlﬂ-&m 0110/57

37

UHIVERSITAY
[REyRT




MA.H. the cansumer

e i
k
-

X

§a
I'|-|-|-|-.

Man the ronEwmm J

TRy COITY & b=w discrest frode morks
aboul bus person ..~

InteressantePropaganda-
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Interesting Boaoklet about
Advertising on Match
Cases, by

STUDIO ADCO

Amsterdam

Photos

DEBERNY - PEIGNOT

of Paris
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DIE FOLGENDEN SEITEN zeigen Ankindigungen
eines der grofien Verlage der Welt. Kihle Wiirde
und grofiartige Schwere sind nirgends zu finden,
dafir aber ein kleines Negermadchen und Zeich-
nungen, von denen manche bei flichtigem Hin-
sehen dem Skizzenbuch des intelligenten office
boys zu entstammen scheinen,

Drehscheiben, kleine Draht-

spiele, Fernrohre liegen auf dem Reklamerezen-

Geheimschriften,
sionstisch, und der kritische Bleistift ist langst
beim Oeffnen einer geheimnisvollen Sache ab-
gebrochen,

Diese Leute, gdnzlich unbelastet, wie sie er-
scheinen, glauben an das Kind im Manne, in der
Frau und im Kinde. lhren Kunden scheinen sie

fir den lieben, alten Kénig zu haiten, der Ueber-

&

ol

¥ |.r|,.fH.
o At Gy N Aty Besitealt)
fadaesld By audd mly 2l (Nivy
Wt o Ml o Btanihg, dhilig
by e [ulnile

L

-
.._‘

ULLSTEIN THE JESTER

N THE FOLLOWING PAGES we find the announce-
ments of one of the great publishing houses of
the world. There is no sign of cool dignity or
o~ s L 4 2l T . HTy - - 1 .
pomposity, but there is a little niggergirl ana
drawings which seem al tirst glance to nave been

taken from the sketch-book ol an intelligent
otfice-boy.

Rotating discs, secret alphabets, little wire puzz-
les and telescopes cumber up the advertising
critic's desk, and the critical blue pencil has long
since lost its point through being used to force
open some mysterious contrivance.

These Ullstein people, free from all tradition, os
it would appear, believe in the persistence of
the child-nature in the man, the woman and the

child itself. They seem to regard their customers
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IRAMN 5L,

norks far o

W
Bin

B TRAMSLATION: You ought to see me in five minutes' Hmel
. im MYy MEw frock with rosebuds on—I'm VEFY pl:lrl‘il:ulnr aout
dress- - refuse oll clothes not made an the premises—swear by Uilsisin

pattarns—Dad says we're saving o fortune by using them|

fr

aber nur, wenn man am oberen Kongo wohnt!

@ TREAMNSLATIODMN: yvou can gt along withoul an ““Ullstein

Pattern'’ but aniy it L LAl liva on ihae banks af fhie f:g”gﬂ.-l

ANZEIGEN FUR ULLSTEIN-SCHNITTE
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IRANSLATIONM: ""Whot]! One hundred

morks for o dress?® Am | Minkter of FRnance

TRAMSLATIOM: | pead oll my money

for the income tcx|  Bet | need a dress as wekl |

T

Was? 100 Mark fiir ein Klesd?

Bin sch Kommerzienrat?

TRAMSLATIOMN: | knowl I'l make i mysslf

I1's as easy as anything with an Ullstein Paltern !

leh brauche mein Geld Fir die

Ledigen-Steuer!

.rqulrll!"."' l-'IIlI K-,lileﬁ-‘f E':"'LIIIL".IFI' Fi.'.".IIl ﬂi'..l!:f‘jll .;

Ieh hab's! Jetzt mach' ich's mir selber!
Mit Ullstein-Schnitten ist's ja
knderleicht!

ADVERTISING ULLSTEIN PATTERNS
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bringer von schlechten Nachrichten auf mehr oder weniger as if 1

umstandliche Weise umbringen lief. messer
Fréhlich und unbesorgt sprechen sie immer nur vom Spafl, | ore
nie von der Rechnung und lassen alle in bester Laune In a m
zuriick. Etwas von der Klugheit einer charmanten Frau ist Haver

in ihrer Art. Niemals sind sie bése oder beleidigt. Appel- bast &

lieren nicht an Gefilhle, von denen jeder gern spricht, § of o cf
weil er sie nicht hat. Wie Mitverschworene dricken sie der They d
Frau ein paar Briefchen in die Hand, mit denen sie Unfrie- § 1o spe
den in die Familie bringen kann. Als Resultat bekommi nress
dann die Dame ihre ,,Dame”, und alle sind zufrieden. hand
Sie erzeugen gute Stimmung, die als ,good will” er rasult
halten bleibt. Niemals zeigen sie die verstimmende Ab- everyt
sicht, zu verkaufen, ohne sich dafiir in irgendeiner Form They «

zu entschuldigen. dir as

..||1- l«.—'!.'l'I: der ‘ ||1 |||'n'|| :
.'Illhl‘ll!llllr EilRES .'II||1|hI..-r-_ llr.- rI_'.. guate Lllhr.,-...._"p.\..q,l..-;i.rh
' ﬁ-ll'|'lf'| - abes mui "I-Il"'-l-ll " |||I\.I|I :.I'I.'alf'ﬂ.'ll haree!

PTRANSLATION The Glory of the Glaciers™, Token by an amateur

wha hod never reod fhot excellant Ullstein Beok “Think before you Snap ™

"oz U ngliick wiire micht pe-
ANZEIGEN et Kaiseos — chiv st Ve
1ol sy hatbe! 1w
kivaine Apsoaghe vaon T M 25
FUR ,,KNIPSEN, macht sich schnell hesabitd
verschulille
Hart des |
ABER MIT Knip

® TRANSLATION: Someone snopped before he looked!

VERSTAND | THANSL

auth o misforfune woauld never have happened if the amiables
on all-tao

amateur had only read “Think before you Snap!” The small
MAYEr rea

outlay of Mark 1.75 soon pays for ihelf!
yal it only
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iger ¥ os if they were the dear old king who used to order

messengers who brought bod news to be executed in

ab, § more or less elaborate fashion.

une In a merry and careless way, they talk only of fun ang
J ist never of finances and leave everyone concerned in the
pel- ¥ best of tempers. They have something of the artfulness
icht, of a charming woman. They are never angry or offended.
der They do not appeal to the feelings of which everyone likes
rie- lo speak and no-one possesses. like conspirotors they
nmi press a fragment of printed poper in a young woman's
Lt hand with which she can stir up her whole family. As o
er result the dame receives her copy of the “Dome” and

Ab- everybody is sotisfied.
orm They create a happy almosphere which remains in the

air as “good will”. They never offend by a desire to sell

-

&1, Auf solchem Fufle

leben nur Maodelle von FotoamatGren, die das bekannre
Ullstein - Sonderheft Knipsen — aber mit Verstand*®
nicht gelesen und beherzigt haben! Dort hindet man
auf Seite 15, wie sich die Kamera zu menschlichen
Objekten verhalten mufl, wenn perspektivische Ver-
zerrungen Cvermieden werden sollen! Kmpsen —
aber mit Verstand® sollte jeder Fotolicbhaber lesen!

Das Heft ist dberall fur 1 M 25 zu haben

@ TRANSLATIOMN: On such a lorge footing you only
find established the victiims of amaleur snapshetiers who
have never read and mostersd the Ffomous Ullstein Book
“Think before you Snapl" On p. 15, the book exploins T T
to get the human figure in focus ond preveni peripechive
distorions. Every amateur photographer should read, “Think
before you Snapl” Con be haod anywhere for Mark 1.85

]
ADVERTISEMENTS
.I
Sehkrankheit ciner Kamera FOR A BOOKLET
verschildel duech [hren Beslitzer, clnen allzy selbstbewalten Amatdr, dor balm
Bart des Fropheten geschworen hat, niemals das gute Ullsteln - Sonderhefi
WRalpsen — aber mit Verstand'' su lesen] abel Kostel es nur 75 L
ON BETTER AMATEUR
|

TRAMSLATIOMN: “See'sickness of a Camera coused by the cwner,

ble PHOTOGRAPHY i

an all-too confident amateur, who swore by oll the powers thaol he would

nall
naver read thal exceflent Uistein Book “'Think before you Fnepl’ And

yel it only costs 75 pfennigs. =
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Puppe vom 5

Komme. doehon, vom, Fanderamt

+ + + Neigungsehe perfektl Ging alles nach Wunech: Vor 8 Tagen noch Heirats-

inserent, heute schon unter der Haube. Ja, ja: Meine Vierzimmer - Wohnung, Figur,

Manieren, Temperament . . . .

Leicht war die Wahl nidht lauter begeisterte Ullstein-Schnitterinnen hijelten
um meine Hand an — cine netter angezogen als die andere. Résdien in ihrem
Hellblauen {K..{Sg?] stach mir ghziu:i'i ifs J"Lugr . . . und als sie mir ::-:Ia_lirﬁl:'&n erritend
gnlam:',-r.!:ﬁ sie sogar meinen Hodhzeitsfradk nadh einem H.ﬂpr:dicnﬂcn“ Ullsteinschnin
selber nihen kénnte und alles fir unsere Kinderchen {wrnn <o+ 1) — da war ich ent-

schlossen: Die oder keine! Die gewann mein Herz, die nahm ich!

@ TRANSLATION: lust come from Registry-office my hand--sach more charmingly dressed than the other. Rasie in pale biue
Married for love | Could'nt be betler: o wesk age advertised for o wife, (K. 4397 cavght my eyve ot anca . . . and whan she blushingly confessed that
to-day a marrded mon. Mo wonder: my four room-fak, my fgure, monners, she couwld even laslor may culaway for the wiadding accarding to a falking®
leF pasramend Uistein pattern end saw everything for asur children GF. . 0] why then |

" wai no easy choice—Enthusiostic users of Ullstein potterns all aspiring to made vp my mind. That's the girl for me. She wins my heart ond haond!

i Yol s __ ANZEIGEN FUR ULLSTEIN-SCHNITTE IADVE
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All good wishes from ogur honaymoon fripl Glorious week-and
in Bovarion mountains. Yeslerdoy Rosie delighted me ogain
with a new peasant dress which she mode herself from a falk
ing LUllstein Pattern “'Dirndl™ K 4193, GQuite erazy for joyl

Good ludk |
The Mon of Temperament.

Rosie sonds love,

§ NOILYISHNYHL

ADVERTISEMENTS ULLSTEIN PATTERNS
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TRANSLATION @

In gr{-gl ;Iulighr, | hl:q to announce that 'y Rosie
has presented me with a lcvely little dauvghter,
Weighs ¥ Ibs ond is the image of her papal My
-:n]':.-' wish iz thaot zha may have inhariled her
mother's devolion to “talking’ Wilstein poblerns
and by deoing all her dressmaking herself may
save money for her husband os Rosie does for me |

The Happy Man of Temperament,

$Hodjerfreut beehre midy

befannt ju geben, dbafy mein Rosdyen eines mun-
teren Todyterleins genefen ift! 9 Pfund und mir
e aus dem Gefidt gejdnitten! Habe nur den
einen Wunjd): Dafy es von feiner Mutter die
Ciebe jum ,jpredyenden” Ullftein-Sdnitt geerbt

af und mal eine Pradt-, Brigitfe* wird, die

urd) jpacjames Selbjtjdneidern ihrem Mann
ebenfowenig foften madt wie Rosdyen mir!

Der gliidilidie Temperamentvolle
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Vor nichts haben sie Angst. In einer Zeit der
Mickrigkeit und der Kompromisse haben sie den
Schwung und die Courage behalten, die so vielen
langst in indiskutable Gegenden obgerutscht
sind. Vor dem mifbilligenden Stirnrunzeln des
omnipotenten Abonnenten und Kaufers.

Es ist eine befligelnde Beschaftigung, in dieser
Zeit iber solches Geschehen zu berichten. Noch
sind sie Prediger in der Wiste ihrer eigenen
Annoncenseiten, die nur von wenigen QOasen
unterbrochen sind. Traditionslos, ungezdhmt,
sorglos und frisch stehen diese Anzeigen in
der, manchmal restlos vertrockneten, Umgebung.
Worte wie ,hochste Qualitat, das beste Mittel”
und andere Dinge, die wir so gern in unsern
eigenen Anzeigen lesen, nicht wahrg, fehlen. Bei
Ullsteins scheint man zu wissen, dafd der Kunde
derartige Feststellungen lieber selbst machen will.
Mirgends wird der Leser zum Widerspruch
gereizt.

Lartes, Verfangliches, Diffiziles wird dem Tier,

der Puppe in den Mund gelegt. Wie unendlich
gescheit und taktvoell.

Ueberall lugt Tyll Uhlenspiegel hervor, den jeder
gern hat. Da sind die Anzeigen fir das Foto-
lehrbuch. Das heifdt zundchst einmal nicht: All-
gemeines Deutsches Lehrbuch fir Anfonger und
Fortgeschrittene, sondern — aber das wissen wir
ja alle. Und die Anzeige dafiir ist ein richtiger

Streich im Sinne des flandrischen Herrn. Ein

Drris wnd Ansssatirimy Lol dinelll
- I‘“ .-ld muat,

VERLAG ULLSTEIN

something without offering recompense in one
form or another.

They are afraid of ncthing. In an age of grouch
and compromise they have never allowed their
natural courage and energy to slide into their
socks, in spite of the portentous frowns of
disapproving and omnipotent subscribers and
buyers.

In such times as ours it gives wings o one's fancy
to be able to report of such doings.

They are still voices crying in the wilderness of
their own advertising pages, in which only an
occasional oasis can be found. These advertise-
ments break out of their sometimes hopelessly
arid surroundings. They are care-free, lively
and free of tradition. There are no such words as
“nighest quality, the wvery best” and other
phrases such as we love to see in our own ad-
vertisements, don't we? Ullsteins seem to be of
the opinion that the customer prefers to discover
such things for himself. They are careful not to
arouse the reader's spirit of contradiction.
Points that must be tenderly, subtly, delicately
made are put into the mouths of dolls or ani-
mals — an infinitely clever and tactful device.
Everywhere peeps out the roguish face of Tyll
Uhlenspiegel, the Jester, everybody's favorite.
Take the advertisements for the book for those
who would improve their knowledge of photo-
graphy. In the first place it might have been
called, as usual “Universal German Manual of
Instruction for Beginners and the More Advanced
Pupil”, whereas it is something like: Think before
you Snap”. One advertisement for this book is just
a trick which would be to the very taste of the
Flemish jester. A huge black square takes up the
sacred and highly expensive advertising space
and with it go only a couple of quiet words.
No-one ocught to pass all this over lightly and
say that it would not help his business. To be
sure none of the advertisements should be
imitated. But each of them is @ summons to free-

dom from all pose and preachments. If we want
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Was Europa sendet, sagen die ,,Sicben Tage®, die amiisante Wochen-Zeitung i

fiir Rundfunk-Hérer. Jeden Freitag neu fir 20 Pf. Bestellung durch den Buch- .
und Zeitschriften-Handel, die Post oder den Verlag Ullstein, Berlin SW 68, i

“AHA! ..., A VALSE FROM VIENNAI"™
“Saven Days'’, the amusing weekly for wirelass Fans, gives All-Europe program, Every

Friday, 20 pfennigs. Order from your bookseller or fram Ullstein Verlag, Berlin SW 68

. ADVERTISEMENT FOR A WEEKLY RADIO PROGRAMME
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® TRANSLATION

She stared inte the empty air

Somaliland was naked and bare.
Whince Al itole iy Ullstein book —

What shall | da® Where shall | look®'*

i
f- 8

Crelangweilf starrt sie in die Weite
Und denkt: ,, Jetzt bin ich restlos pleife /
Das Ullsteinbudh stall mir der Ali —

i

Was fu’ ich nun im Land Somali .

W SLUB

Wir fihren Wissen. Deutschen Forschungsgemeinschaft

Aus einem gelben Ullstein-Buch

Sebed pelbe WMiljtembudy entfiihrt m
eine befjre TWelt! Fahrpreis 1 Wark

@ TRANSLATION \/

FLIGHT iM A BETTER WORLD
.. . tall, slender, tanned with sport and exarcise, kean ayed with an
anergetic jow—Ruth's husband drow all eyes . . .
From a yellow Ullstein Book—Every yellow Ulistein Book transperts you

fo a better world.

ANZEIGEN FUR ULLSTEIN BUCHER
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., Vielliebe Frau!*
»Ich méchte gern ., . .*

»Was hast Du denn?*
ch »Heraus damit!*
t i nDa stért Dich sogar
s mein Besuch?

“My dearest girll"
“I'd s much like .
“What ia the maller?"
“Oyh, toll me guide |

And even | am in the way§

Phol. Dr, Burt Prismsl

Geliebter Dul*
wNein! Gib jetzt Ruh!*
wGeliebtes Wesen . , .
»Ich mochte lesen!*

1:-_'31- SChatZ! ES i-ﬂt
ein Ullsteinbuch!*

"My dearest h""".l"1“
"Maow, don't annoy ™
“"Daar, lake haed . , .’
"l want to read!’

"|'ve got on Ulstein Book to-day I

ER ADVERTISEMENTS FOR ULLSTEIN BOOKS

il SI.UB hﬁp#ﬂlgltﬂll‘ruhmm 2 1a310110/71
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grofdes schwarzes Viereck [auf dem geheiligten teuren
Anzeigenraum) und ein paar leise Worte. An so
etwas dirfte niemand vorbeigehen und sagen, das sei
nichts fiir sein Geschaft. Natirlich ist keins der Inserate
zu imitieren. Aber in allen ist ein Ruf zur Freiheit von
der Pose und vom Dozieren. Wenn wir durch Reklame
lehren und erziehen wollen, dann wollen wir hier ein-
mal aufpassen, wie sie das machen. Ullsteins habean
noch nicht vergessen, wie zuwider uns allen ein Schul-
meister ist.

Leitungsleute schaffen hier, und vielleicht ist dies der
Grund, warum sie den Weg gefunden haben. Nun
ist ein Pfad geschlagen, dem leichter zu folgen ist.

Hier arbeiten Gegenwartsmenschen, die tber Film-
diven, Stahlmagnaten, Minister und selbst Inserenten
sehr unromantische Ansichten haben. Sie haben den
blindmachenden Respekt vor den Gotzen verloren,

inklusive den vor sich selbst. Dafiir haben sie diese

ANIZEIGEN FOR NEUE U |

ANNOUNCI NG

O S Y S G R O

NEW ULLSTELIN 800Kt

EIN WERBEBRIEF —

ABER MIT

CHARME"

to teach and educate by means of adversiting, then
we had better stop and see how it is done here.
Ullsteins have not forgotten how deeply we all dislike
io be schoolmastered.

Mewspaper men are at work here, and perhaps that
Is the reason why they have found out the right way.
A path has been opened up which many will find it
easy to follow,

Men of the present are at work here. Men who hold
highly unromantic views of film favorites, steel ma-

gnates, ministers ot state and even of advertisers. They

have lost their blind respect for idols — including their

T
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REKLAME FOR EINEN ZEITUNGSROMAN freie Objektivitat eingetauscht, die nicht einmal vor Selbstver-

spottung haltmacht. So machen sie Reklame, ,,aber mit Ver-

e e e —

stand”, und sind dabei ,,von Kopf bis Fufd richtig eingestellt”.
Ihre Proben finden alle hinter der Szene statt. In Erscheinung
tritt ein Bild miheloser Leichtigkeit. Herrliche Wurstigkeit den

ehernen Gesetzen der Trégheit gegeniiber, geboren aus

uberlegenem Konnen.
Hierher gehort ein Handedruck dem Aufiraggeber — dem Ver-
: ADVERTISING A NEWSPAPER SERIAL lag, der so etwas inspiriert — und blaustiftfrei passieren lafit.

FOLBER FOR NEW ULISTEIN BOOKLETS
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own images. Instead they have acquired a frese,
point of view, which does not even hesitate to make tun ©
itself on occasion. They advertise, but they “think, before
they snap’

They do all their rehearsing behind the scenes. We see
achievement without apparent ettort. Delighttul nonchalance

born of superior ability opposed to the iron lows of indolence!

|_r|

We feel like shaking the hand ot o publisher whose com-

+

missions inspire such work and then let it pass without any

bluepencilling.

POSTER FOR A MAGAZINE
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Inseratserie tir Kayser-Strimpfe

gezeichnel von

DRYDEN, Paris

« wnd jemand hat mir zugeflisier, dof reinsnidena Kayser
atrimpfa Dir gut gefallen wirden,*

+E8 Freut mich doch sehr, daft meine Rivalin eine wirklich smarts
Frou ist.™

" ... 0ond a litle bird told my you'd like Kayser pure silk
stockings. "

“I'm glad to know my rival is o really smart woman. ™

\\|| A

r I |n_ wlarfalibel Maiirills yita -."'ﬂ‘r-ﬂ. i_‘- f1p= =
] moderng  Farver wnyges Wiy Wl iy I _'--
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sLiebling, kfnntest Dy wohl eln tichliger Mann sain, und mir
gin Poar Kayser Sonsheen besorgen i

o ADEr Qe das sind dech diese Strdmple ohne Glanz, von
denen wir Manner so geblende! sind!"

“Dorling, could you be claver and buy me a pair af Kayser
aanshesn

"“Oh, rather — they're. the dull sfockings that dezzle o man,
| aran’i they "

6
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Advertising Serial for Kayser Stockings

Design:
DRYDEN, Paris

- bitte ich Dich alsa, von sinam ruuml;lliggn Sinder sache
Paar Kaywer-Strimpfe anzunehmen,'’

«2, Darling, wos muf Dy dissmal angestellt hoben | Mewlich
war &3 nur & | o Paarl"

”5:'_. a8 @ consciance prosent, | want you o accopt s 2l tlps
of Kayser Stockings!'"

“Oh, darling, what hove you been doing? It was only one

pair last tima '’

- te. T8 o y
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oulnd das erite, was mir heute morgen einflel, waren Delne
bezoubernden Fessalp

plch welll, Dorling, diese Koyser-Striimpfe kriegen es fertlg,
dofd sin Madel einen Mann mit den Fiflen erobert|’

“And the first thing | thought of this meoerning wos your
odorable enkles|"

"I knaw, darling, thesa Koysar Stockings ora apl to moke o
girl came infe a man's mind feat First!"

37
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et nseratenserie fir Kayser-Strimpfe

gezeichnet von

DRYDEN, Paris

Advertising Serial for Kayser Stockings
Design:
DRYDEN, Paris

wLiabster, ich tishe Sansheen an, diess wundervollen Koyser-
Strimpfe, dia ganz stumpf und glanzics sind."

~Aha, [etzt wird uns Mannem alse mit Stumpfheit der Kopf
vardroht "

“Swestheart, I'm putfing on Sonshean, those wondarful Kayser
stockings with the dull finish|*

“They sound more like a bright beginning o me|*

Han wharlalebal Matueulle — -l"' _“' :"i:f_:l lll: = 'll ﬂ_|l'|'|||

maderna, mal Viasvming, alla de IT:-I:' J‘F' =P .

ele myw mo I‘llﬂ. .ili.ﬂ _I'.\“T-" " e h

pidile oy d F ( [ 1‘| J.-I ! x,ﬁl an I“""""":-r

g limwy Yare- meas Canmraieoas E-'Illl_ l‘\,[' lul. =1 '.I'Irl'll Ilu” ]

swtamt Wiggo Yhodey, Kebeshewm "}‘.n'l ! "I:-"-Fl-l_- _.dl | L
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My, Welg .I"ru.
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P gy Mung I Py,
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slg i et Par Kay NErMirsmper &g troei ' ¢

det VR

T e
Haub mir, wir Mdnner lasien uns recht selten fduschen!® /

unsinnl Wia oft varliabl sich 8in Monn in sin Paar H_ﬂ:,-sm-
Strimpfe und denkt, er hot sich In sin Poar Beine wariiebt 1Y

| ] i
| “I tell you—we men are very rarely deceived|” / 7 __," \ e
“Rubbishl Many a man falls for a poir of Kayser Stockings / .'

and thinks he's fallen for a pair aof legs ™

58
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Mirteilvin gen:
REICHSVERBAND
DEUTSCHE REKLIAMEMESSE EV.

Soh {frﬁr'ﬂuﬁ- DrrA _,’{Ew:_ﬁ)-@’ﬁfuj@rr/ff : Berlin W 3s, Kurfiirstenfor: 1419.
|

BUCHEREI DES REICHSVERBANDES

Die Bibliothek des Reichsverbondes, die im Loufe der Zeit gesammelt worden ist, umfof etwao
150 Bande der Fachliteratur. Diese Sommlung soll unseren Mitgliedern als Leihbibliothek zur Ver-
figung stehen. Das Verzeichnis wird beigefiigl. Jedem Mitglied des Reichsverbandes Deutsche
Reklome-Messe E. V. stehen die Biicher leihweise, kostenfrei zur Verfigung, nur die Portospesen fir
Hin- und Ricksendung waren zu verguten. Die Leihdauer betragt im oligemeinen vier Wochen, auf

Verlangen kann sie jedoch verldngert werden.

1. Werke
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Mr. Verfassar T iy & | Mr. Verfassear Tinrel
148 | Albachary Marktzahlen 80 | Erich Folk Erfolgreiche Geschafts-
15| — Plakathandbuch kunst
1141 — Plakatkatalo 40 | Georg Flohn Gedachtnisschliissel f. Pro-
s o . pagandisten und andere,
3 | Paul O. Althaus Wie's gemacht wird (16vor- die mit dem Verkaut zu
hildli;heﬂn;klcm:nef;ldzﬂge tun haben
E]l.;smE;;mT:::;m S A 147 | Francken & Lang Deutsche Verlagssignete
92 | Ausstellungs- und Dis Auvssteller auf den 151 | H. K, Frenzel Ludwig Hohlwein
Messeamt der Deutschen Grofimuster- 152 Steiner-Prag
Deutschen Industrie | messen 79 | C. W. Frerk, London | Reklame-Fachwérterbuch
63 | Paul Bartholomay Geschdftskunst 5| — Straflenreklame der Welt-
139 | B.D.G. 20 Eigenmarken stidte: London
42 | H. Behrmann Das Inserat 28 Dr Kurt Th. Fried- | Fabrikation und Verkauf
&0 | -~ Reklame |lander I ;
17 | Dr. Friedrich Bernet | Verkaufs- und Bedarfs- 108 | Jose Gardd g“:j““ﬂl Practico del Ven-
Analyse in Amerika und edor
bei uns 109 | — Manual Practico del
32 | Otto Biisser Sopa Bruno Banner, sein Publicidad |
Leben und seine fach- 1Mo | — Manual Practico del
literarischen Arbeiten Publicidad i
2 | Casa Lonja de mar | Curso de Publicidad vy 41 | Dr. Kurt Gloger Konjunktur-Beobachtung
Organizacion 4 | Edwin Grof Reklame im kleinen
96 | Charters-Eichler Verkaufspsychologie fir Geschaftsbetrieb
den Einzelhandel 94 | Dr. G. Gromann | Sich selbst rationalisieren
50 | Willib, Dannenberg Reklome, die Gewinn 13 | Dr. Adolf Guggen- | Reklome in Amerika und
bringt bishl bei uns
107 | Deutscher Eluv:hf Die VEIE:iﬂiQI:.IHg der Buch- 49 | A. Halbert Praktische Reklame
druckerverein Tiru[:;kermbesl’rzer Deutsch- 44 | Dr-lng. Rich. Ham- | Das Zeitungs- und
ol burger Anzeigenwesen
95 | Max Eichler Verkouf im Bild Musterbetriebe Disch. Wtschaft
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r, Verfasser T % et
42 | Dr.-Ing. Rich. Hom- | Die ElektrizitGtswirtschaft
I.'J'UI'QEF Musterbairieba Diseh, Wirtschah
46 | — Die Papierherstellung
Mustarbetrisbe Disch, Wirtschaft
71| Dr. Ch. von Psychologie der Reklame
Hartungen
98 | Pet Hayne Endlich bessere Anzeigen
im Kampf um den Kunden
von Morgen
89 | Dr.-ing. Werner Die Aufienreklame in Stadt
Hellweg und Land
97 | Herd-Canzler Verkaufsbriefen Macht
verleihen
18 | Dr. Franz Héller Die moderne Reklame-
unternehmung
49 | Dr. M. Hofer Der Landmaschinenbau
Musterbetriebe Dtsch, Wirtschoft
34 | W. Hoffmann- Wie beeinflusse ich?
Verlag
53 | Claude C. Hopkins Propaganda — Meine
Lebensarbeit
84 | Dr. Bruno H. John | Reklame durch das Schau-
fenster
36 | Dr. Ernst Jacobsohn | Das Recht der Gebrauchs-
graphik
101 | Joly Technisches Auskunftsbuch
1924
57 | udwig Katz Reklame-Schlagworte
100 [ Matalie Kneeland Psychologisch falsche und
richtige Ladenverkaufs-
gesprache
4 | Horst Kliemann Wie und wo erfasse ich
Kauferschichten
111 | Paul Kramer Kundenwerbung
durch die Post
72 | Dr. R. Kropeit Werbe-Arbeit
8 | Karl Lauterer Der Werbewert
der Mustermessen
- Lehrbuch der Reklame
16 | Dr. Gerh. lazarus | Die Reklame durch
Vermittlung der Post
59 | Carl Liesenberg Personliche (Geschéftliche)
Politische Reklame
1 | Dr. Artur Lisowsky Qualitét und Betrieb
5& | Dr. E. Lysinski Die Organisation der
Reklame
Gl -— Psychologie des Betriebes
58 | Karl Marbe Psychologie der Werbung
85 | Yiktor Mataja Die Reklame
55 | Paul Michligk Dienen und Verdienen
45 | — Der Fochzeitschriften-
verlag
Musterbeiriebe Disch, Wirtschaft
23| — Die Eigenwerbung
des Verlegers
60

Werke
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48 | Dr. rer. pol. Rolf
Menke

9?0 | Dr. Georg Obst

20 | Werner Oehlert

106 | Papierindustrie
/& | Fritz Pauli

7| —

46 | Dr. Curt Piorkowski

99 | Dr. Walter Porst-
mann

24 | Reichskuratorium
firWirtschaftlichkeit

/7 | Friedrich Reinecke

34 | Russell-Vogt

B2 | Sander

19 | Dr. Adolf Sarter
67 | Traugott Schalcher
81 | Schauvlade

52 | Alfred Schirmer

93| —

22 | Dr, Friedr. Schlieper
31 | loh. Schmiedchen

% | E. E. Herm. Schmidt

3l =

10 | —
29 | M. W. Schneider
2D | =

83 | Verlag L. Schott-
lander & Co.

21 | Dr. Gerhard
Schultze-Pfaelzer

30 | Prof.Dr.P.Schumann
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Die Gardinen- und

Spitzenherstellung
Musterbetriebe Disch. Wirtschafi

Das Buch des Koufmanns
(Sonderabdruck)

Verkautskunst im Sprech-
maschinen- und Schall-
platten-Einzelhandel

Kalender 1925—1924

Plakat-Eichung (Wie man
werbewirksame Plakate
auswahlt)

Rhythmus und Resonanz
als okonomisches Prinzip
in der Reklame

Benzin- u. Oelversorgung
Mustarbetriebe Disch, Wirtschaft

Karteikunde

Musterbestimmungen fir
Ausstellungen
— 2 Exemplare —

Das Schaufenster
des Buch- und Musikalien-
hdndlers

Verkaufspsychologie
fur reisende Kautleute

Verkaufsorganisation
und Geschaftsreklame

Verkehrswerbung
bei den Eisenbahnen

Die Reklame der Strafle

Dos Porzellan-
und Glasgeschaft
heute und morgen

Mahnbriefe, die Geld
bringen

Bessere Briefe — Bessere
Geschafte (neue Wege
zur kaufmannischen
Briefkunst)

Wirtschaftliche
Werbekunde

Meuves Handbuch
der Reklame

Das politische
Werbewesen im Kriege

Das politische
j-'l.l’erheweseru
in der Umsturzzeit

Tabak und Reklame
Werben — Reihe 1—2
Werben — Reihe 3

Die Plakatschrift

Propaganda —
Agitation — Reklome

Das Schaufenster
des Kunsthandlers
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Werke
M. Verfosser Ekr w
48 | Rudolf Seyffert Allgemeine Werbelehre
144 | Elisobeth von Schaufensterkunst
Stephani-Hahn
102 | Taschenbuch des Arbeitsrechtes
103 | Taschenbuchfirden | Rechtsverkehr 1. Band
104 | — Rechisverkehr 2. Band
149 | Ullstein Der Verlag Ullstein zum
Weltreklamekongrefd 1929
38 | V.D.R. Hondbuch der Reklame
1925 — Band 1
38a | — Handbuch der Reklame
1925 — Band 2
105 | — Handbuch der Reklame
1923
20 | — Handbuch der Reklame
1926
14 | Verein der Plakat- | Unsere Reklamekinstler
freunde E. V.
15| — Unsere Reklomekinstler
43 | Dr. Martin Voigt Die Zigarettenindustrie
{Musterbetriebe Deutscher
Wirtschaft)
g8 | Hans Weidenmiller | Erfolgreiche
Kundenwerbung
35 | — Vom sprachlichen
Kunstgewerbe
331 | werbeanwalt die auslagen-werbsache
weidenmiiller
27 |- drogers kundenwerbung
24 | werbwart gesang vom werbewerk
weidenmiller
ey hundert worte werbelehre
45 | Werbeanwalt Kurzer Grundrify
Weidenmiller der Werbelehre
75 | — Lehrbuch
der Kundenwerbung
37 | werbwart vom begriffbau
weidenmiller der anbietlehre
11 | Werbeanwalt Werbelehre
Weidenmuller fir Verwaltungen
und BehGrden
66 | Fr. R. Weigl Wie organisiere ich
meine Reklome-Abteilung #
74 | Prof. Dr. Helmut Lehrbuch
Wolff der Konjunkturforschung
78 | W. H. Wolft Jugend | Wege zu einer
neven Kauferschaft
&4 | Hans Wiindrich Der Prospekt als
geschaftliches Werbemittel
145 | Walter von Zur Reklame
Westen aus zwei Jahrtausenden
o §— Kulturgeschichtliche
Monographien:
Reklame-Kunst
84 | — Kulturgeschichtliche

Menographien:
Exlibris

hitp://digital. slub-gegaaertvoadert
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120 | Berliner Messeamt
123 | K. Bell

124

128 | Exposition Natio-
nale du Travail

125 | Festschrift

121 | Genossenschaft zur
Férderung Deut-
scher Werbearbeit

andesgruppe Bayarn
142 | Messeamt Berlin

137 | Mitteldeutsche Awus-
stellungs G. m. b. H.
Maogdeburg

122 | —
126 | —

131 | C. Poeschel
134 | Pressa Koln

119 | Reichsverband
Deutsche Reklome-
messe E. V. Berlin

118 | Dr. Schmidt

136 | Stadt Minchen

144 | Verband der Litho-
grnphen und Stein-
rucker

133 | V.D.R.
141 | V.D.R.—B.D.G.

140 | V.D.R,, Ortsgruppe
Dresden

129 | V. D.R., Ortsgruppe
Frankfurt a. M.

3. Zeitschriften

112 | Manoli-Post
113 | —

116 | Neuland-Verlag
1z |-

132 | -~

150 | B. D. G.-Blatter

iNﬁrnha.'g und B.D.G.)

Mr. Yarfasser T i oe |

127 | B.D. G. Festnummer August 1929

130 | B. D. G. Ortsgruppe | Festgobe zur Bundes-
Leipzig tagung 1925 in Hamburg

Reichsreklamemesse 1925

Lose Blatter
Januar—Juni 1927
Juli—Dezember 1927

llle Congrés de |'Union
Continentale de la
Publicité, Bruxelles 1930

Zur Eroffnung
der Untergrundmessehalle
Markt Leipzig

Werbekunstschau
Mirnberg 1922

Prospekt z.Bavausstellung

Magdeburg,
die Ausstellungsstadt
Mitteldeutschlands

Zuckerausstellung 1925

Mitteldeutsche
Handwerksausstellung
Magdeburg 1925

25 Johre Poeschel-Yerlag
Prospekt fir die ,Pressa”
Reklameschau 1929 Berlin

Mitteldeutsche Ausstellung
Magdeburg— Miama 1922

Das Oktoberfest 1810-1910

Festschrift zum
150. Geburistoge des
Altmeisters A. Senefelder

Festalmanach
zum Winterfest 1925

Festalmanach
+m Reiche der Reklame"

Lur Generalversammlung
11.—14. 9. 25 in Dresden

Fihrer durch Frankfurt
Johrestagung 1926

1718
1919

Zeitschrift
fur nutzbringende

Geschaftstérderung 1919

Leitschrift
fir nutzbringende
Geschaftsférderung 1920

Leitschrift

fir nutzbringende
Geschaftsforderung 1925
12 Hefte (1—12)

1926/1927/1928/1929 /1930
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EDUARD KRUSE DlE NEUE SCHUTZ

Die Harburger Gummiwarenfabrik Phoenix A.-G. stellte dem Hamburger Graphiker Bruno Karberg
die Aufgabe, ihre alte Marke, die in einem Rhombus die Worte Harburg Phoenix 1856 zeigte, in
eine neue zeitgemafle Form zu bringen. Die spitze Form des Rhombuszeichens erschwerte seine
Verwendung bei werblichen Arbeiten der Phoenix A.-G. aufBerordentlich und lief schliefdlich den
Entschiufd zur neven Ausgestaltung dieser alteingefihrten Warenmarke reifen. Die Aufgabe war
insofern keine leichte, als man auf den Rhombus als das typische Erkennungszeichen der bis-
herigen Marke nicht verzichten wollte. Auch der typographisch wenig schéne Schriftzug konnte
nicht ohne weiteres fallen gelassen werden.

Bei der neuen Marke sollte vor allem darauf Riicksicht genommen werden, daf’} sie sowohl auf

allen Drucksachen, wie auf allen Erzeugnissen der Firma erscheinen kénne. Sie sollte also
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1856

MARKE DER PHOENIX A-G

sowohl schwarz-weif3 wie farbig und auch als Gummipragung vollkommen sein. Schlieflich
wurde eine stdrkere und lebendigere Wirkung angestrebt und gefunden, indem man dem
bisherigen Originalzeichen eine bildliche Darstellung des aus der Mythologie bekannten Phonix-
vogels hinzufigte.

Karberg fand einen Guflerst gliicklichen Zusammenklang zwischen dem Rhombus und dem Vogel
Phénix. Der ganze Aufbau ist einprégsam und markant.

Fiir die Annahme des neuen Warenzeichens durch die Phoenix A.-G. war nicht allein die kiinst-
lerische und dsthetische Wirkung der Marke bestimmend. Ausschlaggebend war vielmehr,
dafl die Lésung allen aus praktischen Uberlegungen heraus an eine Marke zu stellenden An-

forderungen Rechnung trug.
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BDG
MITTEILUNGEN g

BUNDES DEUTSCHER GEBRAUCHSGRAPHIKER E.V.

SCHRIFTLEITUNG DER BDG-MITTEILUNGEN GERHARD MARCG RAFF

GESCHAFTSSTELLE DER BUNDESLEITUNG BERLIN SW48, WILHELMSTRASSE 37-38

DIE PACKENDE PACKUNG |
VON TRAUGOTT SCHALCHER

Das ist ein Gebiet, o sich alle guten Geister der Gebrauchsgraphik ein Stelldichein
geben. Leider erscheint trotz alledem auf allerlei Abwegen noch immer zu viel des
Nichtguten (siehe folgende Seite), Die Zigarettenschachiel . Phiinomen’ (links unten)
15t ein Phiinomen hodistens an (eschmadklosigkeit, Auch die iibrigen auf dieser |
Seite abgebildeten Packungen sind Erzeugnisse eines ungenigend gesdiulten (ie-
schmacdks, Das ist keine Gebrauchsgraphik, das ist Kitschindustrie. Die Aesthetik
der Warenausstattung verlangt mehr. Der Kiinstler empfindet die Packung als das.
was sie ist: als Korper. Und wenn er das Kirperliche audh nur durch eine markante
Linte betont, so fithll man sofort die Unterstreichung des Kubisdhen, Luylindrischen I

usto. Das geht auch aus den auf den folgenden Seiten reproduzierten Stiicken her-

vor, die samtlich von Mitgliedern des Bundes Deutscher (rebrauchsgraphiker ge-
schaffen worden sind. Der Bund Deutscher Crebraudhsgraphiker setzt sich ein [ir

Qualititsleistungen, Die Kiinstler, die in diesem Verband zusaminengeschlossen

sind, haben das Verantmwortungsgefiihl und besitzen das Kinnen. Meisterleistungen

zu schaffen. Das Publikum, das durdh die modernen Zroedeformen der Architektur I
schon vorgebildet ist, hat nidi mehr den muffigen Gesdimack von ehedem und
bevorzugt heute audh in der Warenausstatiung das Moderne, Ziedevolle, Diesen
Weg haben die Kiinstler des BDG gemiesen, und ihre Leistungen, wovon mwir hier

eine A-J'.:Jr'm_: Ausmahl rm.r'r'if.lrf'uFHH'H.*H. .'-:'M',‘.{vra. rf'm"." sie dazu u!'!ur*f'i:}"i‘n H.‘H;.f. -:'!”J'I cliesam

(sebiete tonangebend zu sein. Die zweckmiiffige Schéanheit und die werbende Kraft
dieser Packungen iiberzeugen, sie sind kiinstleriseh und reklametedinisch Lrfillung:

packende Padiung,
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INTERVIEW
pes MONATS

HANS SCHLEGER (ZERO),
der ausgezeichnete Reklomefachmann und Re-
klamegraphiker, der sowohl in Deutschland,
wie auch in Amerika mit dem gréBten Erfolg
gearbeitel hat, wurde vom Herausgeber lber
seine Stellung zur heutigen Reklame in Deutsch-
land im Unterschied zu Amerika befragt.

Sehr geehrter Herr Professor,

Sie fragen mich, was mir in Deutschland be-
sonders aufgefallen ist, seit ich aus New York
zuriick bin. Sie wissen, dafd das ein weites Feld
ist und erwarten also nur einiges, das mir ganz
besonders am Herzen liegt.

Sehen Sie, vor dem Kriege begann der deut-
sche Fabrikant seine Produkte so schén und eigen-
artig wie moglich zu gestalten, zu verpacken und
anzuzeigen. Er war stolz auf sein Fabrikat und
dessen Aussehen. Das Besondere seiner Ware
kam in jeder Ankindigung zum Ausdruck. Aus
der Eigenart seiner Produkte schépfte er seine
Daseinsberechtigung als Wirtschaftsfaktor.

Dann ging er an die Rampe und sagte: so
mache nur ich diese Zigarren und Schuhe und
Klaviere, und ich bin verdammt stolz darauf.
Weil er stolz war, ging er zu einem Meister und
liefd sich von ihm Wahrzeichen und Gewand fir
diese Dinge schaffen. Denn er war Fabrikant
und Handelsherr im besten Sinne.

Heute klingt das alles natiirlich wie ein altes
Marchen, aber einige Menschen denken auch jetzt
noch so. Die Herren Roselivs, Neuverburg und
Bahlsen zum Beispiel und noch manche andere.
Die sind Gott sei Dank so unverniinftig, wéhrend
der Geschaftszeit an Mdrchen zu glauben. Und
dabei bleibt es nicht einmal. Immer wieder
haben sie Zeit fir Menschen, die ihnen helfen
auszubauen, was im Madarchen einen kleinen,
aber unvergefilichen Anfang genommen hat.

Bei manchen ist diese Art aus der Mode ge-
kommen. Nicht iiberall durch eigene Schuld.
Diesen Leuten ist heute nur der Stolz geblieben,
Uberhaupt da zu sein. Aber sonderbar — gerade

74

nAMNS SCHLEGER (ZERO),
the distinguished advertising expert and com-
mercial artist, who has achieved so much success
both in Germany and in Americo, was asked by
the editor to give our readers his view on the
difference between advertising in Germany
and America to-day.

INTERVIEW
orTHE MONTH

Dear Professor:

You asked me to tell you what has especially
impressed me in Germany since my return from
Mew York. You know what a wide field is opened
up by this question and of course you only
expect me to speak of things that | have particul-
ary at heart.

You see, before the war, the German manu-
facturer began to pay attention to the form of
his products, his packing and his advertising and
to moke them all as beautiful and original as
possible. He was proud of his goods and of
their appearance. The distinguishing features of
his wares were proclaimed in every announce-
ment. On the originality of his products he based
his claim to be considered as an economic factor.

He took the center of the stage and pro-
claimed: Only | make such cigars, shoes, pianos
as these and I'm damned proud of it. On account
of this pride, he went to @ master and had
master-designs made for his trade-mark and
wrappings. For he was a manufacturer and
merchant in the best sense.

To-day this all sounds like a fairy tale, but
there are still men of the old school among us.
There are Roselius, Neverburg and Bahlsen for
example, and a good many more. These men,
thank God, are still so unreasonable as to
believe in fairy tales even during business hours.
That is not even the worst of it. Again and
again they find time for people who shall help
them to build up structures whose unassuming
but unforgettable beginning was a veritable
fairy tale.

Some people have lost the habit of doing
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in der Werbung benutzen sie wieder die primi-
tivsten Mittel ihrer Vorvater. Ein menschlich iber-
aus verstandlicher Atavismus. Ebenso heroisch
wie unangebracht.

Wadahrend in seinem Betrieb moderne Ma-
schinen moderne Ware produzieren, verwandelt
der Fabrikant die Anzeigenseiten der fihrenden
illustrierten Zeitungen in Erinnerungsblatter an
die gute alte Zeit. Unstillbare Sehnsucht nach
der Vergangenheit sucht und findet hier Aus-
|6sung. Die Reklame ist zum Tummelplatz der
unterdriickten Wiinsche geworden.

Trotzdem ist der Fabrikant Uberzeugt, wieder
einmal positive Werte geschaffen zu haben,
wenn er, ungeplagt von Gewissensbissen, abends
ins Bett sinkt. Hat nicht der Hausdiener, die
Stenotypistin, — hat nicht das ganze verdangstigte
Personal seine Propaganda fiir ausgezeichnet
gehalten? Und sind das nicht Leute, die sein
Produkt kaufen?

Gestatten Sie mir bitte, Herr Professor, direkt
zu den Menschen zu sprechen, die ich meine:

Lieber Selbstherrscher! Du bist doch ein
rechnender Kaufmann. Leg' einmal das Szepter
ins Futteral und schliefie es gut weg. So ein Ding
stort die klare Sicht. Auf einmal siehst Du:

Der Mensch hat Hunger und Durst. Er ist ein
bifichen eitel. Er will Effolg haben und héngt
sehr am Leben. Seinen Kindern soll es noch
besser gehen als ihm. Und dann ist da noch
die liebe. Klima, nationale Ueberlieferung und
anderes verstarken oder verwéssern diesen oder
jenen Foktor. Personliche Eigenarten formen die
dubere Erscheinung mancher Dinge bis zur Un-
kenntlichkeit um.

Aber sie bleiben immer die treibenden Krafte
im Haushalt der Erde: Hunger, Durst, Sexus,
Ehrgeiz und Selbsterhaltungstrieb.

Wirksame Reklame ist auf diese Triebe ein-
gestellt. Zu fest angezogene Bremsen mensch-
licher Hemmungen und menschlichen Willens will
sie lockern, aber weder beschddigen noch zer-
storen.

Das alles ist sehr einfach und unkompliziert.
Daran muft Du glauben, und etwas anderes
mufit Du wissen: zur praktischen Auswirkung
dieser Erkenntnisse gehdrt sehr viell Erfahrung,
Takt, Intuition, Ruhe, Zeit, Psychologie und Talent.
Und wieder Takt, Kénnen, Obijektivitat und so
vieles. Und Menschen, die das alles haben, denen
gib Dein Vertrauven!

Vergifi einmal, dafl Du Geschaftsgeheimnisse
hast, und erzdhle ihnen alles, aber auch alles!

Befreie Dich von der Vorstellung, dafl diese
Menschen Varietékiinstler sind, deren Tricks Dich
langweilen oder amiisieren werden.

Benutze keine sensationellen Reklameideen
von Outsidern, die die Probleme Deines Ge-
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things this way. It is not always their fault. They
sometimes have nothing more to boast of than
that they continue to exist. Yet it is a strange
thing that when it comes to advertising they fall
to using the primitive means employed by their
ancestors. It is a reversion which is quite com-

prehensible, humanly speaking. It is just as
heroic as it is misplaced.

The manufacturer has modern machines in his
tactory, producing modern goods and yet he fills
the advertising pages of the leading illustrated
papers with reminiscences of the good old times.
An unquenchable longing for the past finds its
expression here. Advertising has become a

refuge of suppressed desires.

None the less, every night when he sleeps the
sleep of the just, plagued by no qualms of
conscience, the manufacturer is convinced that
he has once more created positive values. Do
not his house-porter, his typewriter, all his intim-
idated staff find his propaganda excellent?—
and are not these the kind of people who
purchase what he produces?

It you don't mind, Professor, | should like to
address myself direct to the man | have in mind:

My dear Autocrat: You are a merchant,
accustomed to calculate carefully. Just put your
sceptre in its case and lock it up in the safe.
Such an object is an obstacle to clearsightedness.
All of a sudden you will observe the following facts:

Man gets hungry and thirsty. He is rather
vain. He wants to be successful and insists on his
right to live. He wants his children to do still
better than he has done. And then there is love.
The climate, national tradition and other things
cause him to lay more or less stress upon this
or that point. Personal idiosyncrasies sometimes
distort the outward appearance of things almost
out of all knowledge.

But the essential driving forces in the old
earth’s household always remain the same:
hunger, thirst, sex, ambition and self-preservation.

Effective advertising must concentrate upon
these urges. It must loosen up the brakes that
set too great a check upon human actions and
human will, but must neither damage nor destroy
them.

This is all very simple and not at all complic-
ated. That is a fact you must get used to, and
then there is another important point: to put
these convictions into practice demands a great
deal of experience, tact, intuition, quiet clear-
headedness, time, psychology and talent. And
then again tact, ability, objectivity and so on.

Put your trust in people in whom you find all
these qualities!

Forget for once that you have business secrets
and tell them everything, without reservations!
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schafts nicht vorher kennenlernen wollen. Meide
Sensationen, denn sie sitzen immer unorganisch
im Bau Deiner Werbung. Grofifeverwerk ist

kostspielig und unterhdlt das Publikum nur so

lange, wie die Funken spriihen.

Wahrend Du noch immer der Reklame inner-
lich die Legitimitat versagst, schdtzen Deine be-
neideten erfolgreichen Konkurrenten ihre Werbe-
berater schon langst ebenso hoch ein, wie Du —
Dich. Immer noch steckt fir Dich etwas Bohéme-
luft in der Werbeatmosphare. Etwas durch und
durch Fremdes zum mindestens. Manchmal fiihlst
Du Dich ganz wohl dabei, — aber Hand aufs
Herz — etwas Verbotenes, Unexaktes liegt fir
Dich in der Sache. Befreie Dich daven! Und
wenn das geschehen ist, kannst Du allen mif3-
traven, die Dir noch dies unsichere Gefihl geben.

Der gute Werbefachmann hat gar nichts vom
Medizinmann an sich. Medizinmanner sind leicht
zu erkennen. Da sie ungestért arbeiten miissen,
zelebrieren sie ihre Riten hinter einem Vorhang
von unsdglich komplizierten Wortgebilden.

Setze jeden vor die Tir, der irgend einer Art
von Werbung ibernatirliche Kraft zuschreibt.
Reklame kann zwar Dein Geschdft fordern, aber
niemals ein minderwertiges Produkt verkaufen.
Sie kann einen veralteten Betrieb nicht produktiv
machen, ohne ihn von Grund auf dndern zu
helfen. Sie braucht Wissenschaftler und Kiinstler,
um leben zu kénnen. Aber immer bleibt sie eine
Geschaftsmafinahme, die Dir ebenso nahestehen
muBB — und kann, wie alle andern lebens-
wichtigen Betriebsmafinahmen.

So, und nun bitte la} den Mann Deiner Wahl
arbeiten, wie er es fir richtig hdlt, und nicht
unbedingt auch Du.

Und nun noch einige Worte iiber das Thema
Deutschland—Amerika. Wir haben in -Deutsch-
land Hunderte von wissenschaftlichen Losungen
fir das Problem der Werbung. Wir haben — in
weit geringerer Anzahl — Praktiker mit Blick,
Talent und Erfahrung.

Mit einem Gemisch uneingestandener Bewun-
derung und ebensoviel MiBverstehen wird
Amerika von so manchem betrachtet, Produkte
jahrelanger Untersuchung und Erfahrung werden
aus den amerikanischen illustrierten Zeitungen
herausgepfliickt. Ohne Liebe umgepflanzt, lassen
sie bald die Blatter hdngen, denn einer solchen
Behandlung ist auch das beste Produkt nicht ge-
wachsen. Wie unendlich viel hatte man lernen
konnen, wenn versucht worden wdre zu analy-
sieren, was diese amerikanischen Landesprodukte
so wertvoll gemacht hat.

Vergniigt und beruhigt greifen Umpflanzer
und Mitschuldige wieder nach ihren Wunsch-
trdumen, streicheln sie zartlich und weinen Trénen
der Reuve und Wiedersehensfreude.

DS STNEDTVER Mars Bilistifffabrif NURNBERG

Get rid of the idea that these people are a
kind of circus artist whose tricks amuse or bore
you, as the case may be.

Do not use sensational advertising ideas
offered by outsiders who make no attempt to
get acquainted with the problems peculiar to
your business. Avoid sensational effects, for
they will always be a disturbing factor in the
organic structure of your advertising. Big fire-
works are expensive and they amuse the public
only as long as the sparks keep flying.

In your inmost heart you still dispute the legitim-
acy of advertising, whereas the successful rivals
you are envying have long since as high an
opinion of their advertising advisers as you have
of—yourself. The atmosphere of advertising still
seems to you somewhat Bohemian. At least it
is something entirely strange to you. Sometimes
you like it well enough, but—own up to it!
—you really feel there is something irregular
and prohibited about the whole thing. Get rid
ol such ideas!| When that stage is once past,
you can safely distrust everyone who still has
the power to give you this insecure feeling.

The good advertising agent has nothing to
do with the medicine man. It is easy to detect
the medicine men. Since they must work un-
disturbed, they celebrate their rites behind a
curtain of unutterably complicated phrases.
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Show the door to everyone who ascribes
supernatural powers to advertising of any kind.
Advertising can increase your turnover, to be
sure, but it can never sell an inferior product.
You cannot make an old-fashioned concern pro-
fitable without making fundamental alterations.
You need scientists and artists in order to exist.
But they always remain o business measure,
as essential to you as any other vital part of
your organisation.

And when you have chosen the right man,
let him do his work as he thinks right, although
you may not always agree with him.

A few concluding words on the theme Ger-
many and America. In Germany we have
hundreds of scientific solutions of the problem
of advertising. We also have a number of
practical men—but not nearly so many—who
have vision, talent and experience.

BabBEUS T PE R B0

Y0 Jahre Forster & Borries. Zwidtau i. S. Im
Telegrammstil wird die Geschichte der Firma er-
zdahlt. Manchmal liegt gerade in solcher Kiirze eine
starke Stimmungskraft, z. B.: »1914, Weltkrieg
unterbricht kulturellen Aufbau. Der Pulsschlag
der Arbeit setzt aus. Zugedeckte Maschinen werden
zu einem Symbol. Die Erzeugnisse der Qualitits-
druckerei sind kein Heereshedarf.« Zwischen das
Firmengeschichtliche sind wertvolle technische
Erlauterungen eingestreut. Wenn man die Ab:
bildungen durchblitternd, die Wiedergabe von
Leistungsproben aus den Anfingen der Firma
betrachtet, dann wird man sich erst des grofien
Abstandes von 50 Jahren bewuf3t. Diese Renais:
sancesOrnamentik der achtziger Jahre! Jeder
DrucksachensEntwurf wurde zu einer architekto:
nischen Scheinfassade. Man blittert weiter, Wir
werden itberrascht durch einen Dreifarbendruck
aut ungestrichenem Papier nach einem Gemilde
Van Goghs. Das Bild stellt einen Bliitenzweig in
einem Glase Wasser dar. Die Japaner behandelten
solche einfachen Motive schon lange vorher. Aber
auch sie bildeten sie nicht in dieser fast erschrek-
kenden Sachlichkeit. Ist es ein Zufall, daf} die Fest:
schrift gerade dieses Blatt vorfithrt? Der schine
Druck ist in zweifacher Art symbolisch. Der Dreis
farbendruck ist seit den Anfingen der Firma eines
ihrer Spezialgebiete. Millionen von Gemailderepro-
duktionen aus europiischen Galerien sind aus den
Pressen von Forster & Borries hervorgegangen und
uber die Welt verbreitet, Von Van Gogh aus aber

/8

Many people regard America with a measure
of unconfessed admiration and an equal meas-
ure of misunderstanding. Advertisements which
are the product of years of investigation and
experience are plucked from the pages of Amer-
ican illustraded papers. Transplanted without
any loving care, they soon hang their heads and
droop, for even the highest-quality plant is not
able to withstand such treatment. How much
might be learned if people would take the
trouble to analyse the qualeties which make
this American product so valuable in its own
surroundings.

Pleased and appeased, the transplanter and
his accomplices once more seize upon the
realisation of their visions and desires, stroke it
gently and weep tears of remorse and joy at
meeting once again.

Trans, by E T. Schefouar

H - AN GUEE N

ziehen sich deutliche Verbindungslinien zu der
neuen konstruktiven Sachlichkeit, die auch fiir
diese Jubiliumsschrift bestimmend war. So ist
diese Festschrift inhaltlich und formal harmonisch,
einheitlich, schlicht, vornehm und ganz modern.
Die »Gebrauchsgraphike sendet bei dieser Ge:
legenheit der Firma die herzlichsten Gliick wiinsche
zum weiteren Aufstieg.

A. Tolmer. Mise en page. The Studio ltd. London
1931, Mise en page heif3t auf deutsch Lay-out und
bedeutet die Kunst der Flichenaufteilung, Tolmer
zieht zwar zum Beweis und zum Vergleich die
Kunst der Hohlenbewohner, der alten Agypter,
Assyrer, Chinesen usw. heran, aber man darf des-
halb nicht glauben, es mit einem langweiligen,
weltschweitigen Buche zu tun zu haben. Allein
die farbigen Beilagen, in allen moglichen und auch
den unméglichsten Techniken hergestellt, sind so
amusant, dall wir gleich sehen: hier ist kein Dok-
trinir am Werke. Stellenweise sind seine Auf-
teilungen sogar fiir unseren deutschen Geschmack
zu spielerisch oder auch zu wild, Man hat nicht
immer den Findruck der inneren (kiinstlerischen)
Notwendigkeit. Dies giltim besonderen vom Buchs-
druck-Lay-out. Man gibt anderseits gern zu, daft
auch reizvolle und vollkommen gelungene Li-
sungen dabei sind. Die eigentlichen Abbildungen
sind technisch oft sehr gewagt, jedoch gekonnt,
kiinstlerisch bisweilen kiithn bis zum Fxzess und
bieten Anregungen nach allen Seiten. Der Text
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(englisch und franzosisch) ist nicht etwa Neben:
sache; er ist prignant, kenntnisreich und leicht

verstindlich. Es ist leider unmoglich, mit Worten

die Reichhaltigkeit und Originalitit des Werkes
zu umspannen oder auch nur anzudeuten. Man
lasse es sich vom Buchhindler zeigen. Preis: 30s. net.

Messing. Bauersche Gieflerei, Frankfurt a. M.
»[Das Heft soll mehr sein als eine Werbedruck-
sache, es ist ein wahres Handbuch des Messing:
liniensatzes, das dem Typographen eine Fiille
neuer Anregungen bietet, die von unmittelbarem
Wert fiir die praktische Arbeit sein werden.« Auch
in der Neuen Typographie spielen ja die Linien
eine hervorragende Rolle. Wie vielseitig die Kunst
der Verwendung sein kann, zeigen die Anwens
dungsbeispiele des Heftes. Die schraffierten Linien,
dieeigenfarbig grau wirken, und diefarbigen Unters
grunde aus Linienmaterial sind sehr erfreuliche
UTberraschungen. Tit. Sich,

Meisenbach Riffarth u. Co. A. G. Graphische
Kunstanstalten Berlin = Schoneberg. Jedes Blatt
dieser beiden Werbehefte zeugt — einzeln be-
trachtet — von grofiter Leistungsfihigkeit. Ob
Autotypie, OHset oder Kupfertiefdruck, ob ein-
tarbig oder mehrtarbig — immer verdient die Aus:

fithrung die hochste Anerkennung. Kunstblatter .

von delikatestem Reiz wie der ZweifarbensKupfer:
tiefdruck nach einem Original von Reuters, der
sechsfarbige Offsetdruck nach einem Kinderstiick
der bekannten Lungershausen oder die Vierfarben-
Autotypie mit Gold: und Tonplatte nach einer
orientalischen Miniatur wechseln mit Industrie:
und Werbeblittern aus allen Gebieten des ge-
schiftlichen oder privaten Lebens. Vielleicht sind
die Leistungen zu verschiedenartig, um auch noch
uber die raffinierteste Bravour der Technik hinaus
als Ganzes ein starkes, einheitliches Geprige zu
behalten. Es fehlt der innere Zusammenklang; das
prachtvolle Orchester ist nicht harmonisch in-
strumentiert.

Beweismaterial fiir die Behauptung, dafi Bild-
drudce tmmer nur auf gestrichenem, also Kunst-
druckpapier, am klarsten, in plastischer Wirkung
farbenfreudig herauszubringen sind. Dresdner
Chromo= und Kunstdrudckpapierfabrik Krause &
Baumann -.=G. Heidenau=Dresden. Viele Wege
fithren nach Rom und ebensoviele zur Qualitits-
leistung. Wir wollen die hier aufgestellte Be-
hauptung auf sich beruhen lassen, jedenfalls aber
sind die in diesem eleganten Heft vorgefiihrten
eins und mehrfarbigen Druckproben von kaum
zu iiberbietender Brillanz.

DER ARCHITEKT, DER GRAPHIKER
DER KUNSTLER, DER TECHNIKER

alle wissen es. Langjahrige Erfahrung lehrt, dafd der
Orlow-Zeichenstift sichdank seiner vorziiglichen Qualitat
beizeichnerischen Arbeiten aller Artbestens bewdhrt hat.

ZEICHENSTIFT
NR. 6300

der vorzugliche Mutterpausstift

Die besondere Zusammensetzung des Orlow- Stiftes
gibt ihm eine vielseitige Verwendungsmdglichkeit,

A

ALS ZEICHENSTIFT siabil, geschmeidig, tiefschwarz,
1 fain differeanziert in 16 verschie-

denen Hartegraden ist der Orlow-
f Stift erstklassig und weltbekannt.

ALS PAUSSTIFT tietschwarz, lichtundurchléssig lie-

' [l fert der Orlow-5tift bei sémtlichen
Methoden saubere und exakte Pau-
sen mit deutlichen Schattierungs-
unterschieden der 16 Hartegrade.

LA e | |
LYRA-ORLOW
BLEISTIFT-FABRIK, NURNBERG
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LAGEN

ADRESSENVYERZEICHNIS ZU HEFT 1

STUDIO ADCO, Amsterdam

DEBERNY-PEIGNOT, Paris

DRYDEN, Paris

KARBERG, BRUNO, Hamburg 23, Landwehr 35

SEPO (SEVERO POZIATTI), Paris

SCHWAB, TOBIAS, Berlin-Charlottenburg, Hardenbergstrafie 33
VERLAG ULLSTEIN A.-G., Berlin SW 48, Kochstrafie 22-26
ATELIER YVA, Berlin-Charlottenburg, Bleibtreustrafie 17

BIEBRACH, Dr. KURT, Berlin-Wilmersdorf, Kaiserplatz 15
DUPUY, Professor ROGER-LOUIS, Paris

KRUSE, EDUARD, Hamburg 20, Woldsenweg 12

PLATO, MARGIT VON, Berlin-Charlottenburg, Bleibtreustrafie 20
SCHALCHER, TRAUGOTT, Berlin NW, Libecker Strafle 30
SCHLEGER, HANS, (ZERQ), Berlin W 50, Augsburger Strafle &4

UEBERTRAGUNGEN VOM DEUTSCHEN INS ENGLISCHE:
ETHEL TALBOT SCHEFFAUER, Berlin-Grunewald, CunostraBe 48 Il|

BERICHTIGUNG: Die im Juliheft der ,Gebrauchs-
graphik” Nr. 7 auf Seite 35 gezeigte Photographie
(siche nebenstehende Abbildung) stammt nicht, wie

irrtbmlich engegeben wurde, von Sara Parsons, son-

dern von VICTOR KEPPLER.

o

ERRATA: The photograph we reproduced on P.35 of
our July Mumber, was unfortunately stated to be
taken by Sara Parsons, whereas it was in reality the

work of VICTOR KEPPLER (s. Picture).

ANMNMOMNCENMN-EXPEDITION RUDOLF MOSSE, Berlin SW 19
ENTWURF DES UMSCHLAGES:
PROFESSOR HERMAMNM VIRL, Miinchen, Regerplatz 7

DRUCK DES UMSCHLAGES:
DRUCKEREIGESELLSCHAFT HARTUNG & Co. G.m.b. H., Hamburg 25
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Jede Druckerei varwendet heute
das zEItgemuﬂe Umdruckpapier

W
> 0 ginal
Trunspurenl' feucht

(fGr s&mtl Druckverfahren geeignet|
und spart damit Zeit und Geld!

Fabriziert von

Zu haben RICHARD NAUMANN
in allen Dresden-A.16,5chumannstr. 45
Fach der Gltesten Umdruckpopierfabrik

Teiafan 431890

freschdiflen Gegrindet 1885

VergroBerungs-Gerate

fir industrielle Zwecke

mit und ohne Koendensor

mit und ochne automatischer Scharfeinstellung
des Objektivs, mit horizontaler oder verh-
kaler Anordnung der optischen Achse.

Verlar.gen Sie unsere ausfihilichen Druck-
schritten VA 157

. Miller & Wetzig
“ Dresden 16

sperial abrk fir Pioiektions- u. VergrofBsrungiapparate
NMikolaistrafie 15 » Gegrindet 1899

Maschinenmesser firalle Industrien ? |
/ S

Werkzeugbau « Stanzen L7V |
Schnitte u. Stanzmesser ]E#

| Bandstahl-
Schnitte =

Telephan
22126,295 b'i*

i I!I Plauensche Gasse 40-44

TuFlgrumm Adrasses Sprilzenbausr

Epu:inluhlaﬁu ral mit Sandstein |
bis zu den groBten Abmessungen

»ARGENTA«
Tiefdruck-Spezialplatten

[F=100 Sdh.)

Mr.7 fiir Megativ-Prozefd, Nr.8 fir Positiv-Prozefd
13x18 18x24 24x30 30 x40cm

RM. 3.33 6.2 11.07 _ 19.44 perDizd.
Graftera Formate auf Anfrage.

shrgentas-Photopaplere. Erstklassig! Ringfreies Praissl

Argenta,
Fabrik photograph. Papiere, Miinchen G 42

Erstklassige

DIAPOSITIVE

Fur Kinoreklome
und Schaufenstertransparente
liefert schnell und preiswert

MUTZ-REKLAME

Berlin W 35, Blumeshof 14
Fernsprecher: B 2 Litzow 7518

Mitarbeiter gesucht!

GROSSE |
MARKENARTIKELFABRIK

benotigt hGutig gute figurliche Zeich-
nungen fir Kataloge und Inserale,
Angebote gewandter Graphiker unter
5. V. #0346 befordert Rudolf Mosse,
Stuttgart,

STRECKEN-REKLAME

BERATUNG

Relerenzen nambhalier i-II!'T[h.' I

HERSTELLUNG

Fachminmsach und gewissenhal von  welterbestiniigen  Plakasten
i t.wELkumelm_huudt'n FurtlmlE‘H an Automobil Straben

ANBRINGUNG

an Eisenhahn Linien und

AUREK GMBH-RICHARD SCHELLE

AMuBen Reklame
Berlin-Schiineberg Martin-Luther-5tr. 27

Fernsprecher: G1 Stephan W
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Léscher-,, Tilo“-Block's |

Max Thiel ¢« Neustrelitz ¢ SassenstraBe 1

Knopf-L&scher

Gratis
3 bis 4 Lodscher

Del Abnahme von

100 Blocks: 8,50RM
bis: 16,50 RM

Je nach Qualitdt und Gewlcht

Haken-Lbscher
mit Spezialblock

,Tilo””’=Loscher

mit starker Feder - Klamm-Varrichtung, die sich
durch Heravsdricken des Enoplfes ein- und aus-
spannen &,

Diese Klamm-Vorrichiung hot den Vorzug, daf
baim Abreifen der BlaHer selbs! noch das letzte
Biglt sinzeln gehaolten wird.

Eine lierde jedes Schreibtisches ist
;. Tilo*"=Loscher!

¢y - b gt pil e
1_;;..'1.-'-1._'_ iy AT

Fur

Uber Lieferung von

"T“ﬂ"-Fu"hH“ﬂII" sinandar, da diesaslben zugleich gesdhient sind.
nebst 6 Ersatzfadern

anstatt 4.50 M k Geld sparen, dann verwenden Sie nur

nur 2.50 Mk,

-- -Il'.

|
meine Kundschaft! | "T“ﬂ"-LESEh-B’ﬂﬁI(
G “ ' s c h e I n mit buchm&Biger Heflung der 10 Lasdh-Sireifan,

¥y ERTRETER

pe' vy sl P o Rl
ol P e

' PAULURSELL &

FALKENSTEINER sve

die auf beiden Seiten vareendbar sind. Beim
Abreifen der Blatter fGllt der Bleck nicht aws-

Wollen Sie Zeit, Arbeit u. Papier, also

s Tilo*"=Losch -Blocks

a E & u o H T

SCHULE REIMANN

KUNSTLERISCHE AUSBILDUNG in:

Malerei * Plastik * freier und angewandter Grafik »
Textilkunst » Modezeichnen = Jllustration = Akt = Por-
trat = Londschaft * Raumkunst « Bihnengestaltung

AKT-STUDIEN im Turm-Atelier des Reimann-

!"lnu:‘esl Iﬁgli:h von 5 bis ?Uhr, Sonntags von 11 bis 1 Uhr,
j& zwei Stunden 50 Pf. Einschreibegebiihr 50 Pf.

THEORETISCHE AUSBILDUNG:

Bilderredaktion # Stillehre » Beleuchtungs- und Werbe-
lehre » Vortrage Gber Verkaufskunst » Materialkenninis
Farbenlehre usw.

WE RKST ATT EN: Schoufensterdekoration =

Film « Foto ® Metall » Schneiderse e Putz = textiles
Handwerk usw,

BERLIN W30, LANDSHUTER STR. 38

Fernruf: Cornelius 6061 » Telegramm-Adresse: Reimannschuls Barlin
Prospeki nebst illustriertsr Leitechrift , Farbe und Form® kostenlos
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 DRUCKFARBEN

fur samtliche
Druckverfahren

GEBR. SCHMIDT

| DRUCKFARBENFABRIKEN
| BERLIN =— FRANKFURTA. MAIN
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I H- rlinhWﬁlq Hollmanns l |? e er Orn
nnnnn Fecnaprecher: A 7 Diénhodf 4271 & -
. Y Y LEIDZIQ (] JEDER REKLAME
SAUE ERIcP2l0Pd | IST DER ERFOLG

Retuschen-

BURGEN DAFUR

VIR oNG VA T ITIRY ] FRirz HAUSSMANN - DARMSTADT

GRAPHISCHE KEUNSTAMSTALT UMD KUISCHEE -FARRIE

L

ELISCHEES AUTOTYPIEM
STRACHATIUMGEN
FARBEMDRUCK

QEESET-DEERTRAGUMG

ALYANCS
RETUSCHEM * ENTWURFE

KLISCHEEANSTALT

i | EMIL HEUE
e PR LEIPZIG C1 '
oto-Lithos sind Ihm GegrUndet 1866 » Ruf 21612
der Inbegriff derSpitzenieisiung RETUSCHE ZEICHNUNG
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pPRLZISCHER ousteleseziR | HAMBURG

@E Hin,

Hoch: und Untergrundbahn
Straflenbahn
Auto-Omnibusse I
Anschlogtafeln

DORTMUND

538000
Einwohner

FR. WILH. RUHFUS
DORTMUND
Anschlagsdulen

HOENICKE & KYPKE

Hamburg 1
Ménckebergstr, 31

Stadtisches Anschlagwesen

Jetzt 300 Saulen und Tofeln.

Y 4 HEFTMASCHINEN, BALLENPRESSEN
LEIPZIG
"EIK G. M. B. H. SPEZIALMASCHINEN ALLER ART

C 1. Gg.

| MASCHINEN FUOR DIE PAPIERBEARBEITUNG MESSERSCHLEIF- UND PERFORIERMASCHINEN |

ClSTTLS L . % % ¥

X 9 8 4 % % % %
¢;“¢'*’¢*¢’+*¢ wO "tit*t"i %, % % % %

R INSERIERE 7 advertisez

%
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Micht allein der grofle Leserkrais R H E I N l , ( H E I
swohaff den Erfolg einer Anaeige,
Erst das assallschoftliche und Kul-
turelle Miveaw der Lewer gewidhir-
l@dtel, dat) ous ibnen ouch wirk- g
lt liche Kaufer werden. Erfahrans AnarkanntesAnzelgenorgan
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HSline. A Deure-HEl ke Sirahs 30
Die gréfte satirische Wachenschrift SEMRRAN USRS e 158 9]
Doutschlands I
Die'Werbeobinily ng des ,, Simpl|
crasimua® varmittalr Innan Kdnsi-

ler von Rang fir alle Entwirfe

'H'l_-rlnnggn
F :
i il sim unsare Anzeigentorife FRE.!

Simplicissimus-Verlag, Miinchen
Frimdrichstrafa 18
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DRUCKEREIEN UND KI.INSTANSTAI.TEN

HHHH T
DIEDRUCKEREI | Pg ﬁ;

GEBR-FEYL h

F
BERLIN SW 48.FRIEDRICHSTR.16 UR BB R (B]Q}ﬁ/f{j
: y LeisigBerlin

wllhelm Fﬂlk & cﬂ. Plakatfabrik Laubegast EHEFHE[E'R#‘FE_IFLD{]{[%J:

Dresden 19 + Gegriindet 1904 MAX FISCHER AUCH VDROLE-OBRAL
Dresden - Laubegast UHUSIKALIENDRUCK.
Hochgeprigte Reklame- BUCHBINDERE| « CHEMIGRAPHIE
Plakate - Kalenderriickwlinde Hartonplakate | wirkungsvellar Hoch 4
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des grophischen Gewerbes. Individuslle Feut-
setiung des Lehrplones. Zugelocwsen sind ln- und
Auvslander. Yarlangan Sis Prospekt von der Ver
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weiches den verlagsméfiigen Vertrieb kinstlerischer Werbedrucke (Plakate, Prospekte,
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VERANTWORTLICH FUR DIE SCHRIFTLEITUNG . PROF, H. K. FREMZEL, BERLIMN; FOR DEM AMZEIGENTEIL: A. ENGELBRECHER, BERLIN-LICHTERFELDE
DRUCK ; PHONIX ILLUSTRATIOMSDRUCK UND VERLAG G. M. B.H., BERLIN
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Monographien zeitgendssischer Gebrauchsgraphiker

HUGO STEINER-PRAG

Herausgegeben von Professor H. K. Frenzel, mit einer Ein-
fiithrung von Dr. Max Osborn

Das Werk wirdigt das Schaffen des ausgezeichneten Jllustrators und Buch-
kilnstlers auf dber 190 Seiten in GroBquart. Es enthalt rund 225, zum Teil mehr-
farhi%a Abbildungen. Ausstattung: Satz, Druck, Papier und Einband entsprechen

dem Inhalt. Einband-Entwurf: Hugo Steiner-Prag.

Ausgabe A, in Leinengebunden. . ... ....c..00iiuan. RM. 20—
Ausgahe B, mit zwei vom Kiinstler signierten Original-Lithographien,
numeriert 1 bis 100, in Halbpergament gebunden. . . v v c v s o e u RM. 60.—

LYDWICG
HMOMLREIR

PMUNMCHEN

L UDWIG HOHLWEIN

Herausgegeben von Prof. H. K. Frenzel, miteiner Einfiihrung von
Dr.W.F.Schubert. Ins Englische iibertragen von H.G.Scheffauer

Das umfangreiche Werk enthalt Ins%]esarnt 432 Seiten in Grofiquart, hiervon
74 Seiten einfihrender Text in deutsch und englisch. 226 ganzseitige Bildtafeln
in bestem Kupfertiefdruck und 64 vollfarbige Kunstblatter.

Ausgabe A, inLeinengebunden. . . .. ... .ihauain . RM. 36.—
Ausgabe B, numeriert 1 bis 100, signiert, in Leder gebunden. . . RM. 90.—

i Die Lieferung der Werke er-
. folgt auf Wunsch gegen be-
queme Monatszahlungen!

PHONIX ILLUSTRATIONSDRUCK UND VERLAG

G.m.b.H. s Abteilung Buchverlag 7 Berlin SW 61, Belle-Alliance-Flatz 7-8
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