. und wenn Sie das Publikum noch so stark mit

lhren Werbemafinahmen verfolgen,

die

%Luﬁ’/ﬂho/}eidu%
e

U im

Hier ist die Packung der starkste und einflufireichste
Werbefaktor, hier stellt es sich heraus, ob lhre
Warenausstattung Anziehungskraft ausubt, ob sie
den Besitzwunsch weckt, kurz gesagt, ob sie den
Verkauf erleichtert.

Wie steht es mit |lhren Packungen?

Sind lhre Packungen einflufireich? Geben sie einen
starken Anstofd, sich fir lhre Waren zu entscheiden?
Wir haben in 60 jghriger Praxis fur unendlich
viele neue und bereits eingefihrte Markenartikel
Packungen geschaffen, darunter umfangreiche
Packungssortimente nach einheitlichem 5til —, die
wirlhnengernbemustern.WennSie neve Packungen
fir neue Artikel bendtigen oder lhre bisherigen
Packungen modernisieren wollen, stehen wir lhnen

mit Vorschlagen gern zur Verfigung.
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Wir flhren Wissen.
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WEZELSNAUMANN & LEIPZIG

FALTSCHACHTELWERKE ' KUNSTANSTALTEN

Standige Ausstellung: Generalvertreter Direktor V. Keleti, Berlin SW 68, Markgrafenstrafie 21
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