Prozentsatz der eingefihrten Ware verschwiegen,
und man fragt sich auch hier, ob die Werbung
beim Kampf gegen die Auslandsware iberhaupt
richtig ansetzt. Im brigen fehlt bei sehr vielen
Produkten die Erkennbarkeit des deutschen Ur-
sprungs der Ware. Woran soll der Kdufer bei-
spielsweise als Laie feststellen, ob die ihm vor-
gefihrten Mébel aus deutschem, schwedischem
oder polnischem Holz hergestellt sind?

Der Weg zur Steigerung des Absatzes devischer
Erzeugnisse auf dem Inlandsmarkt ist ein anderer,
und man braucht nur die ersten Satze der Aus-
stellungs-Werbeschrift zu zitieren, in denen das
Problem durchaus richtig formuliert ist: ,,Der ent-
scheidende Augenblick, das ist der Augenblick
des Kaufes. Da erinnert sich der Kéufer nicht
mehr an Statistiken, die ihm die Not der deut-
schen Volkswirtschaft beweisen, sondern er hat
die Ware vor Augen und will sehen, ob er gut
und preiswert bedient wird”. Es gibt nur diesen
einen Weg zur Verdrdngung auslandischer
Waren vom deutschen Markt, den iber die
steigende Qualitat und den sinkenden Preis, zwei
Voraussetzungen, die zundchst nicht vomWerber,

sondern vom Fabrikanten und vom Kaufmann zu
schaffen sind. Das Wort ,, deutsch” wird nur dann
werbewirksame Kroft erweisen, wenn es keine
Herkunfisbezeichnung mehr ist, sondern ein
Qualitatsbegriff. Organisatorisch mifite so vor-
gegangen werden, daB ein deutscher Qualitdts-
stempel geschaffen wird, mit dem nur solche Ware
versehen werden darf, die einer eingehenden
Prifung auf Gite und Preiswiirdigkeit unter-
worfen gewesen ist. Dann wird der Hinweis auf
den deutschen Charakter der Ware als Empfeh-
lung nicht allein bei der deutschen Hausfrav,
sondern tiberall auf der Welt gelten. Nur dann
wird also die Tendenz der Ausstellung nicht in
so krassem MiBiverhdlinis stehen zu der reichlich
bombastischen Reklame, die iber ihrem Eingang
zu lesen war: ,,Das Tor zum Weltmarkt.”

Der kiinstlerische, graphische und photogra-
phische Entwurf der Ausstellung, die sich aus
gutbeschrifteten Photomontagen zusammensetzte,
war vom U-R-F Werbekollektiv (Urban, Reismann,
Frankl) angefertigt worden. Das Kollektiv hat
saubere, gediegene und ideenreiche Arbeit am
falschen Platz geleistet.

GEGEN DEN ZUGABENMISSBRAUCH

In einem RunderlaB an die Industries und
Handelskammer, sowie an die Handwerkskams:
mern hat der PreuBische Minister fiir Handel und
Gewerbe auf die sich mehrenden Klagen tiber eine
miBbriauchliche Ausnutzung des Zugabewesens
hingewiesen. Er fithrt darin aus, dafl die be:
rufenen Vertretungen von Handel und Handwerk
MiBbrauch im Zugabewesen, insbesondere Ans=
preisungen, die in der Offentlichkeit irrige Vor:
stellungen tiber die Vorteile des Angebotes ers
wecken, nachdriicklich entgegentreten sollen.

Die Unsitte, Zugaben durch Wendungen wie
skostenlosx, »gratis«, »Geschenke laut Reklames,
als Gratisleistungen zu bezeichnen, obwohl sie
in den Warenpreisen einkalkuliert und vom
Konsumenten bezahlt werden, soll bekimpft
werden.

Dieser Runderlald des Pr. Handelsministers stellt
eine wichtige Etappe in dem langwierigen Kampf
um die Zugabe dar. Zu der Frage, ob »Wert:
Reklames oder »Wort:Reklamex wirtschaftlich
richtiger sei, nimmt der Minister nicht Stellung.

Fr vertritt nur den jetzt allgemein anerkannten
Standpunkt, da} die Zugabe ein Werbemittel 1st
wie jedes andere, und daf} alle Ankiindigungen
in Plakat, Schaufenster:Dekoration oder Inserat
unterbleiben miissen, die diesen Charakter als
Wert:Reklame verwischen und bei denen man
den Glauben entstehen lassen kann, als ob nicht
die Aufwendung fiir den Zugabeartikel genau so
in den Unkosten:Etat einkalkuliert sei, wie jede
andere Werbung.

Wihrend aber vielfach neue Gesetzesvors
schriften zur Herbeifithrung einer Milderung des
Einzelhandels und Handwerks gefordert werden,
hilt der Runderlal® schon an Hand des geltenden
Rechts eine Bekimpfung fiir moglich.

Die berufenen Vertretungen des Handels und
des Handwerks und die ordentlichen Gerichte
werden daher zu priifen haben, wieweit im Einzel:
falle unlautere Konkurrenzmafinahmen die preis:
senkende Tendenz, die einem gesunden Wetthes
werb innewohnt, in ihr Gegenteil verkehren und
die Warenverteilung verteuern. Dr. Ktz
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